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Objective: For hundreds, and perhaps thousands, of years, people around the world 

gathered to exchange goods and services necessary for their livelihoods. These spaces, 

commonly called "commercial spaces," often became an inseparable part of living 

communities. The purpose of this study is to conduct a comparative analysis of the forms 

of commercial spaces in the West and traditional markets in the East (Middle East) during 

the classical era, employing a comparative study method with analytical-descriptive 

approaches 
Methods: This article is a comparative study employing an analytical-descriptive method. 

Data were collected through library research, analyzing the form of commercial spaces in 

the West and traditional Eastern (Middle Eastern) markets during the classical era (prior 

to the Industrial Revolution). 

Results: The findings indicate that the concept of markets in the West differs from that in 

the Middle East, where markets played a fundamental role in the urban structure and acted 

as the heart and primary driving force for the growth and formation of cities, accompanied 

by architecture and urban spaces suited to the local environment. These markets 

significantly influenced economic, social, and political communications on both regional 

and national scales. For citizens, they were essential for creating sensory richness and 

strengthening a sense of belonging, reflecting the multifunctionality, indigenous 

architecture, and the close relationship of the market with local neighborhoods. 
Conclusions: In contrast, in the Western context, commercial spaces developed alongside 

other important buildings in the central city square or along main streets, featuring rich 

architecture, diverse landscapes, and a homogeneous mix of functions. These commercial 

spaces served not only for trade and local buying and selling but also as venues for 

political gatherings and festivals. In the West, commercial spaces, aligned with their 

architectural context and offering diverse activities, contributed to fostering a sense of 

belonging among individuals. However, it seems that due to the lack of functional 

cohesion with surrounding neighborhoods, users may experience a lesser sense of 

belonging compared to Eastern markets. 
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Introduction 

 For hundreds, possibly thousands of years, people worldwide have gathered to exchange goods and services, 

fulfilling their essential needs. These spaces, commonly known as "commercial spaces," often became an integral 

part of residential communities. In the classical era, markets played a wide-ranging role in society, with their form 

influenced by various worldviews, perspectives, and insights, as well as by culture, administrative systems, and 

politics, leading to differences among them. Among these, similarities and differences exist between Western and 

Eastern markets, and this study aims to conduct a comparative analysis of Western commercial spaces and 

traditional Eastern (Middle Eastern) markets during the classical era. Given the similarities and differences in 

geographical, social, and architectural contexts between the West and the East (specifically the Middle East), the 
main question is: How did the form of markets in these two contexts develop? What are the commonalities and 

distinctions between markets in terms of 1. Physical dimensions, 2. Functional aspects, and 3. Meaning? 

Materials and Methods 

 This article is a comparative study employing an analytical-descriptive method. Data were collected through 

library research, analyzing the form of commercial spaces in the West and traditional Eastern (Middle Eastern) 

markets during the classical era (prior to the Industrial Revolution). Comparative studies involve examining a 

topic, phenomenon, or case from various considered dimensions and features. Topics in comparative studies are 

typically compared across place or time, using either qualitative or quantitative methods. Comparative studies 

essentially analyze phenomena by placing them side by side to find points of difference and similarity. 

Results 

 In terms of physical characteristics, findings reveal that classical Western commercial spaces lacked regular 
geometric structures, were semi-open, situated in the city's central square, and typically expanded horizontally. 

Surrounding these spaces, cohesive architecture developed, featuring varied views and dynamic and static spaces. 

In contrast, Eastern markets played a prominent role in the city's structure, providing balanced access, dynamic 

and static spaces, and a visual and spatial blend suited to different economic classes. Functionally, Western 

commercial spaces welcomed all citizens regardless of age, gender, or economic status, while hosting political 

gatherings, theater performances, religious festivals, and, particularly, trade and sales. Eastern markets also 

emphasized regional interaction, playing political, social, and interactive roles, focusing on trade. In terms of 

meaning, Western commercial spaces encouraged a sense of belonging through a purchasing-driven behavior, a 

cohesive style harmonized with the environment, and the use of visual arts and traditional craftsmanship that 

strengthened this sense. Similarly, Eastern markets displayed diverse behaviors, cultural variety, and a reinforced 

regional identity and sense of belonging due to adherence to local customs and values. 

Conclusions 

 The concept of the market in the West differed from that in the Middle East, where markets played a structural 

role in the city and served as a primary driver of urban growth and development, with architecture and urban spaces 

suited to the local context. These markets were key in regional and national economic, social, and political 

exchanges, significantly enriching the sensory experience of citizens and fostering a sense of belonging. 

Conversely, Western commercial spaces developed near other important buildings in the central city square or 

along main streets, featuring rich architecture, varied views, and harmonized land use. Besides trade and local 

commerce, these spaces hosted political gatherings and festivals, and their environment-responsive architecture 

and diverse activities played a role in fostering a sense of belonging among individuals. 
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   ها:واژه کلید

   ، یقیتطب  یبررس

 ، یتجار  یفضاها 

 بازار،  

 . کیعصر کلاس
 

آمدند تا برای گذاران امور زندگی خود، ها در سراسر جهان، گرد هم میدر طول صدها و شاید هزاران سال، انسان

بده و بستان کنند و از قِبَل آن کالا و خدمات مورد نیاز خود را تهیه نمایند. این فضاها که به »فضاهای تجاری«  

بررسی تطبیقی هدف این مطالعه نیز به . های زیستی بدل گشتندناپذیر مجتمع بخش جداییمرسوم شدند، اغلب به 

باشد که از نوع مطالعه تطبیقی شرق )خاورمیانه( در عصر کلاسیک میسنتی و بازارهای  غرب فضاهای تجاریِ فرمِ

دهد، ها نشان مید. یافتهباشای میصورت کتابخانهها نیز بهتوصیفی است. روش گردآوری داده  -و روش تحلیلی

است که   و موکدا خاورمیانه تفاوت داشته و تنها در شرق ،وجود داشت خاورمیانهچه که در مفهوم بازار در غرب با آن

و البته با معماری  شهر گیری و شکل  رشدعنوان محرك اصلی در بهداشته و غالبا بندی شهر را بازار نقش استخوان

اند. این بازارها نقش پررنگی در ارتباطات اقتصادی، اجتماعی و سیاسی  نمودهنقش ایفا  و فضای شهری درخور بوم،

خاطر ای و ملی داشته و برای شهروندان، از جمله آثار مهم برای ایجاد غنای حسی و تقویت تعلقدر مقیاس منطقه

یگر در میدان مرکزی شهر و  شده است. در مقابل، در نوع غربی، فضاهای تجاری در جوار ابنیه مهم دمحسوب می

ها اندازهای متنوع و  ترکیب متجانس کاربری های اصلی شکل گرفته و دارای معماری غنی و چشمیا در امتداد خیایان

ها های سیاسی و فستیوالبوده است. این فضاها علاوه بر تجارت و خرید و فروش محلی برای برگزاری گردهمایی

 .های متنوع در ایجاد حس تعلق افراد موثر بوده استبا بستر و ارائه فعالیتبوده و بنابر معماری همخوان 

فضای شهری  . شرق )خاورمیانه( در عصر کلاسیک سنتی و بازارهای  غرب فضاهای تجاریِ   بررسی تطبیقی فرمِ(. 1404) رحمت ، محمدزاده ؛ ناهیده، رضائی: استناد

 . 68-91(، 14) 4،  اجتماعی و حیات  

                  http//doi.org/10.22034/jprd.2025.64460.1156 
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  مقدمه

و رویارویی   تبادلحل یا مکان مناسب برای معرفی و م  بستر،بیانگر ند؛ بلکه ها نیست صرفا به معنای محل فیزیکی دادوستد ها، بازار
  باشند. می... )در مورد هر کالا یا هر خدمتی در اقتصاد(   کننده، خریدار و فروشنده وطرف عرضه و طرف تقاضا، تولیدکننده و مصرف

بازارها در عصر سنت یا   .باشندمی  نیازهای مختلف مردم کنندهکارکرد دارند و برطرف که اندآمده وجود هب دلیل  این  به به این خاطر 
ها،  ها و بینشها، نگرشبینیجهان  تاثیرتحتها،  آن  فرم  اند وهگستره وسیعی بود  دارای  جامعه،  در  آفرینیبه لحاظ نقش  1کلاسیک 
در جهان غرب، بنا بر موقعیت جغرافیایی خاص و نوع    اند.شتهدا دیگر  هایی با یکسیاسی، تفاوتهای اداری و  سیستم  ،هافرهنگ

بینی، عمدتا مبتنی بر تجارت بوده و بر این اساس در کنار میدان شهری فضاهای تجاری چون آگورا و فوروم در عهد باستان  جهان
لی از اعراب نداشت ولی بتدریج طبقه بورژا در جهت داد و ستد  اند. گرچه در قرون وسطی توسعه شهری چندان مح توسعه یافته

تجاری و بازرگانی فراهم گردید. در دوره رنسانس به بعد همراه   کالاها بین شهرها شکل گرفته و تدریجا شرایط لازم برای توسعه
قلاب صنعتی در قرن هجده فراهم  با تحولات فکری و فرهنگی، تجارت همراه با شهرنشینی رشد زیادی نمود و زمینه را برای ان

های جدید بر اساس کالاهای نو و فضاهای  ساخت. در این عصر، شهرنشینی و بالتبع صنعت و تجارت وسعت زیاد پیدا کرده و بازارچه
ران اوقات  جا، بازارها نه صرفا فضایی برای تجارت که محلی برای گذعنوان بازار در تمام نقاط شهرها توسعه یافتند. در اینباز به

 فراغت و گفتگوهای جمعی بوده است.
جهت،  زراعی برقرار بوده و بدین   -با الگوی غالب اقتصاد بازرگانی  در خاورمیانه با بینش عمدتا متافیزیکی، تجارت در منطقه

نان که می دانیم این  چگرفته است. همها شکل میگاهبازارهایی در کنار شهرهای دارای موقعیت جغرافیایی و عمدتا در کنار عبادت
های نسبی موجود در هر  منطقه، از گذشته دور موقعیت جغرافیایی خاص بین غرب )اروپا( و شرق )چین و هند( داشته است. مزیت

این دو منطقه به از  را اجتنابیک  ارتباط و تجارت و بازرگانی  و معدنی، زمینه  ناپذیر  ویژه به لحاظ تولیدات کشاورزی و صنعتی 
های کشاورزی و یا زراعی و طبعا فقدان تولید مازاد، زمینه  ه است. با توجه به گرم و خشک بودن منطقه و ضعف فعالیتساخت می

ای بیشتر بوده است. طبیعی است که در شرایط امن این تجارت و بازرگانی شهرها رشد تجارت و بده و بستان بین و درون منطقه
شده است. به شته و با افول آن از میزان رونق تجاری شهرها و بازارهای مربوطه کاسته میبه تبع آن معماری بازار رشد بیشتری دا 

اند که علاوه بر  عنوان بازار )موسمی( بوده و بازارهایی سرپوشیده نیز وجود داشتهصورت فضای باز بهلحاظ کالبدی، اغلب بازارها به
( بازار کماکان  121:  1390از منظر حبیبی )اندیشی بوده است.  نشینی و همتجارت، محلی برای گذران اوقات فراغت مردها و هم

لولای اصلی و ستون فقرات شهر است و چون همیشه علاوه بر نقش اقتصادی تجاری خود، مکان تظاهرات تمامی اشکال و شکل  
)  .بندی های اجتماعی فرهنگی نیز می باشد ارتباطی بازار1388در تعریف بهزادفر  و حرکت و تردد در آن به موجب    (، به نقش 

است. استخوانبندی شهر تاکید شده که حرکت را در خود به همراه داشته  با توجه به    اتصال به دروازهای شهر و قرار گیری در 
ت  ها در موقعیت و بوم جغرافیایی، اجتماعی، معماری و ... در غرب، شرق )موکدا خاورمیانه( سوال اصلی این اسها و تفارتشباهت

.  2. کالبدی،  1که فرم این بازارهای ساخته شده در این دو بستر، چگونه بوده است؟ نکات اشتراك و افتراق بازارها به لحاظ ابعاد  
 . معنایی کدامند؟  3عملکردی و 

 پیشینه پژوهش 

های حاکم بر  اصول و ویژگیچارچوب بحث حاضر با طرح تعاریف و مفاهیمی چون بازار و فرم )عملکرد، کالبد، معنا(، فضا و نیز  
 شود: ها به اختصار پرداخته میآن

 
یانه با توجه نفوذ  منظور از بازارهای کلاسیک، بازارهایی است که تا پیش از انقلاب صنعتی یعنی قرن هجدم، طراحی و اجرا شده که البته این پدیده در خاورم. 1

   قرن نوزده بوده است.اواخر و گسترش تدریجی مدرنیته در 



 

 

 
 1404، 14، شماره 4 دوره ،فضای شهری و حیات اجتماعی
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یا برداشت  تلقی   ،هایکی از علل تفاوت آن ،توان گفتخورد که میبرای بازار تعاریف فراوانی در متون اقتصادی به چشم می بازار:
از مفهوم بازار است  ،گوناگون را چنین تعریف می1372. دهخدا )گویندگان این تعاریف  کند؛ میدان داد و ستد سوداگران،  (، بازار 

های دراز ترتیب داده و طرفینش  رسد و گاهی کوچهجا از هرگونه متاع به فروش میمغازه، دکان که به بازار معروف است و در آن
آمدند تا تجارت کنند و  ها در سراسر جهان گرد هم میها، انساننیز معمول است. در طول قرنچه حال  ساختند، چنانها میدکان

، پیوندهای تجاری داشتند و کالاها  1خیز کالاها را در مراکز تجاری و جمعیتی خود بخرند و بفروشند. اولین شهرها در هلال حاصل
ها و اختراعات جدید  های تجاری چنین بوده که تجار و بازرگانان ایدهعالیتجانبی این ف است. نتیجهشدهاز طریق چارپایان جابجا می

سرعت در بازار پدیدار شد و فرهنگ در کنار و به موازات بازارها  عنوان محور اصلی فعالیت، بهدادند. پول بهرا گسترش و توسعه می
 (. 35، 1397میلان، توسعه یافت )مک

خدمات و منابع را خرید و  ، که در آن خریداران و فروشندگان، کالاها  داندمیمکان و یا موقعیتی    را  بازار( 1372:10) 2سالواتوره
: 1389)  3زعم کاتلر . بازار بهشود، بازاری وجود داردکنند. برای هر کالا، خدمت یا منبعی که در اقتصاد خرید و فروش میفروش می

توان آن را  مشترکی هستند که می  بالقوه و بالفعل یک کالا است. این خریداران دارای نیاز یا خواسته  ای از خریداران(، مجموعه9
وشندگانی که به خرید و فروش کالا یا خدمات خاصی  خریداران و فر  به مجموعه اقتصاددانان از طریق داد و ستد مرتفع ساخت.

ی کالا و خدمات بین خریدار و فروشنده (. هرگاه شرایط مساعدی برای مبادله51- 50:    1385)کاتلر،  گویند  کنند، بازار میمبادرت می
علت  باشند، خواه نداشته باشند. امروزه بهآید؛ خواه خریدار و فروشنده در بازار حضور فیزیکی داشته  وجود میفراهم شود، بازار به

ها و از راه تماس  ی آنی نمونهتخصصی شدن بازارها، حجم وسیعی از مبادلات بدون دیدن تمامی کالا و خدمات و فقط با مشاهده
ی از کالاها،  ی حجم و قیمت کالاها و میزان عرضه و تقاضاست. فقط برای تعداد معین کنندهگیرد که تعیینغیرمستقیم صورت می

(، بازار مرکز اصلی اقتصادی  45-94،  1975)  4(. به گفته وبرث 3:  1384کند )ارشادی،  دولت بدلیل سیاسی اقتصادی، قیمت تعیین می
است که اغلب در مرکز شهر قرار دارد. جرجهای کسبشهر شرقی و بخش ویژه فعالیت  و تعریف در نیز  5کلارك  وکار سنتی 

 کرده ابداع برای خود تاکنون بشر که است وکارکسب  و تجارت برای مرکز ترینعملی و ترینعالی د، بازارنویسمی بازار توصیف

  است.

روشن کردن مفهوم   در سعی مختلف رویکردهای با و وجود دارد بسیاری اظهار نظر فرم، چیستی باب در : در ادبیات علمی6فرم
برخی  و کرده تاکید عملکردی هایجنبه بر برخی اند،داده قرار نظر مد را  فرم شناسیزیبایی هایجنبه صرفاً ایعده  اند.داشته فرم

ابعاد   همان را  فرم دیگر، ایعده  اند.داده قرار بررسی مورد را  فرم نمادین و ایاستعاره ای،اسطوره متافیزیکی، هایجنبه نیز دیگر
(. Larkham, 2015رغم تحقیقات متعدد بر روی مطالعات فرم، هنوز این تعریف مبهم است )علیکنند.  می تلقی محیط کالبدی
قابل رویت محتوای محیط1959)  7آرنهایم  نمود  را  فرم  و در  مصنوع می(،  نیست  ثابت  و  ایستا  واقعیتی  فرم،  است  و معتقد  داند 

هایی از آن  داند که همواره وجود داشته و پیامنیز فرم را واقعیتی مستقل از ناظر می 8وضعیتی، حالتی پویا برای دگرگونی دارد. تریب 
گردد. اشاره وی به فرم، صرفا متضمن تاکید بر معنای زیباشناختی  صورت یک کلیت دریافت و پردازش میشود که بهفرستاده می

تنها کالبد یک فضا، بلکه  توانند مادی یا غیرمادی باشند و نهآن یعنی تظاهر بیرونی پدیده نیست. بلکه به باور او، عناصر فرم می

 
باشد. »سر منشاء و علت پیدایش  می   مصر باستان و    رودانمیان ،  دریای مدیترانههای خاوری  ی بخش و دربرگیرنده  خاورمیانه خیز، نام بخش تاریخی از ایران،  حاصل   هلال  1

در همین مکان و با هدف کمک  و ریاضیات نیز  خیز بودهعنوان ابزار ثبت اطلاعات اقتصادی در هلال حاصل خط و نوشتار در حدود پنج هزار سال قبل، استفاده از آن به 
 (. 35: 1397میلان، به خرید و فروش ابداع شد«، )مک 

2 Dominick Salvatore  
3 Philip Kotler 
4 Eugen Wirth 
5 George Clark   
6 Spatial organization 
7. Arnheim 
8. Trieb 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D8%A7%D9%88%D8%B1_%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%B1%DB%8C%D8%A7%DB%8C_%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B1%D9%88%D8%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B1%D9%88%D8%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86%D8%B1%D9%88%D8%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://www.amazon.com/Eugen-Wirth/e/B00288N35Q/ref=dp_byline_cont_book_2
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گیرد. فرم، ماهیتی پویا دارد و تنها منحصر به اجزاء کالبدی نیست بلکه اجزاء فراکالبدی  های آن را نیز در بر میها و کاربریفعالیت
 نیز دارد.  
 اجتماعی، ساختارهای مردم، هایفعالیت  زنده، موجودات فیزیکی، عوامل از متشکل سکونتگاه نویسد: »فرممی (،1981)  1لینچ

فرم،  و است مرتبط مفاهیم ی اینهمه به سکونتگاه موجودیت نتیجتاً و است دیگر هایپدیده از برخی یا و اقتصادی هایسیستم
 هایو ویژگی دهدمی  نتیجه را  اطلاعات و  اشیاء افراد، فضایی جریان شود. اینمی تعریف انسانی هایفعالیت  فضایی جریان عنوانبه

گذارد. وی  می تأثیر بر آن اشیاء و  محیط  ورودی، فضا،  محصوریت نظیر مواردی طریق از  و شده  فضا  در تغییر باعث  کالبدی
کند. فرم ترکیبی از کاراکترهای مرتبط با الگوی کاربری زمین،  پذیر« تعریف میصورت »مظاهر جسمی و رویتهمچنین، فرم را به

 (.  Handy, 1996: 152-153)ونقل و طراحی است سیستم حمل
تواند در ارتباط با آن قرار گیرد.  طور بالقوه میبه(، فرم شامل کلیه عناصر محیطی است که انسان  100:  1395از دید پاکزاد )

تواند مادی یا غیرمادی باشند. بنابراین  دهنده فرم، میشود. عناصر تشکیلبنابراین کلیه اطلاعات واقعی در محیط »فرم« نامیده می
از کنار هم چیدن  های منت ها و کاربریتوان »فرم« را نه فقط ظاهر یا کالبد یک فضا بلکه در معنا، فعالیتمی از آن نیز دید.  ج 

این نوشتار است، میتعاریف مختلف و آن است. فرم محتوایی دربردارنده چه مورد نظر    توان گفت که فرم دارای محتوا و ظاهر 
گردد؛  کالبد. در اصل، فرم واقعیتی پویاست که تنها به ریخت و کالبد محیط مصنوع اطلاق نمی عملکرد و فرم ظاهری در بردارنده

 های جاری است. اجزاء سه گانه فرم عبارتند از: عملکرد، کالبد و معنا.     و فعالیت هاساخت، کاربریبلکه دربردارنده عناصر انسان

  شـده توسـط کاربـران در هـای انجـامفعالیت  اسـت و بهو شهرسازی  کلیـدی در معماری    مفاهیملکـرد« یکـی از  »عم عملکرد:
رود و  در کنـار کلمـات »فـرم، فضـا، پایـداری و زیبایـی« بـه کار می اشـاره دارد. ایـن کلمـه همیشـه در ادبیـات معمـاری فضـا 

،  « آکسـفورد»در فرهنگ لغت  دی بـه کار برده اسـت.لا« در قـرن اول میـ2ویتروویـوس » معادل مفهوم »سـودمندی« اسـت که 
  (URL 1). اندداده شـود کـه چندین کارکرد را دارا باشـد یا چندین کار را انجام می لاقصفـت چندعملکردی بـه چیزی اط 

توانـد بـا مفهـوم  میبعدی نیست و ریزی و طراحی شهری است و به مفهوم تک، همواره عنصر کلیدی در نظام برنامهلکـردعم
داشـتن   معنای  به) چندگانه   یـا  مختلـط هو یـا مفهـوم اسـتفاد( مختلـفهـای از فضـا در زمان چندمنظـوره )بـه معنـای اسـتفاده 

  با تمرکز بر   3زیدلـر  ).Thrall, 2002(  زمانـی( مرتبـط باشـد  ە زا در یـک دوردرآمـد    مختلـف   ە  حداقـل ترکیبـی از سـه اسـتفاد
 کنـدباسـتان یـا قـرون وسـطایی مرتبـط می مفهـوم فضاهـای چندعملکـردی را بـا سـاختارهای یونـان   ،»فضـا« و »کارکرد«

  هـای مختلف مقیـاس شـهر(. این کاربری  هـای مختلـف باشـد )درهـا و فعالیتشـهر بایـد الگویـی از کاربری  معتقـد اسـت کهو  
  ە  معتقـد اسـت کـه ویژگی اسـتفاد  وی.  تسری یافته استشـهر    ریـزی دربرنامه  یـک  بوده ولی بعدا باها  سـاختماندر  در ابتـدا  

واحـد محـدود شـود، فقـط در یـک فضـای  نبایـد  هـای  مکمل  ترویج   یکپارچـه،   ه بلکـه در منطق یک شـبک   چندعملکـردی 
 ,Pinto & Remesar).ت اسهمجـاورت فعالیت اصل  بیـن چندیـن فضـای عمومـی در سـطح شـهر در عین حفـظ عملکردی 

2009, 3) 
عنـوان یک مفهـوم جدید برای  یـا ترکیبـی از زمیـن را بهچندگانه   ە ریـزان شـهری مفهوم اسـتفادهای اخیـر، برنامهدر سـال

بنـدی( تعریـف  )منطقهبـا مفهـوم مدرنیسـتی زونینـگ    تقابـل  تـوان آن را در انـد کـه میاز اراضـی شـهری معرفـی کرده  اسـتفاده
اقتصادیترکیبـی    به عنـوان   تـوان می  را  زمیـن   از   چندعملکـردی   ە اسـتفاد   .کـرد مختلـف  اجتماعـی در هـر  -از کارکردهـای 

اراضـی    افزایـی مکانـی و اقتصـادی کاربریایـن مفهـوم بـا هـدف ایجـاد هم  .گرفـت (Vreeker et al, 2004) منطقه در نظر
 Rodenburg).  آن، در عیـن حفـظ کیفیت فضایی ایجاد شـده اسـت  جویـی در فضا بـا افزایش بـازده اسـتفاده از صرفه  بـه منظـور

et al, 2003)  از    آیـد. »برانـت« و »وجـر« سـه حالـت متفاوتوجـود می  هـا بهفعالیت  افزایـی بـه دلیـل تعامـل بینایـن هم

 
1. Kevin Lynch 

 .Vitruvius2 

 Eberhard H Zeidler.3 

https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Eberhard+H+Zeidler&text=Eberhard+H+Zeidler&sort=relevancerank&search-alias=books


 

 

 
 1404، 14، شماره 4 دوره ،فضای شهری و حیات اجتماعی

 

 

72 

ترکیب مکانی  .  1:  دهنـدمی (Brandt & Vejre, 2004) زمانی زمیـن ارائه -هـای فضابـه ویژگیایـن نـوع نـگاه را بـا توجـه  
یکسـان امـا در    کارکردهـای مختلـف اختصـاص داده شـده بـه واحـد زمیـن.  2مختلف؛    کارکردهای   با  زمین   ه واحدهای جداگان

ایـن سـه نـوع در ایـن ایـده کـه از یـک منظـر خـاص،    .ان ادغام توابع در همان واحد زمین در همان زم.  3  زمـان جـدا شـده؛
نوعیآن اسـتفاد  هـا  و  »بهینـه«  دارنـداتفـاق  د،کنن می  انتخـاب  را   اراضـی  از  کاراتـر  ە ترتیـب   & Potschin, Klug).نظـر 

Haines-Young, 2010)   ریزی شـهری  مفهـوم برنامه  طراحـی مجـدد کاربـری اراضـی موجـود در شـهر بـا توجـه بـه یک
 Rodenburg et).  هـای تجاری و همچنیـن کیفیت زندگی سـاکنان داردبـرای فعالیت  چندمنظوره، دسـتاوردهای قابل توجهی

)al 2009 «یفیـت زندگی شـهروندان در شـهر  ک کنـد، پذیر میچـه یـک شـهر را زیسـتآن ( معتقد است که  2011) «1یـان گل
اواسـت تقسـیم  فعالیته  بـه سـه دسـت را  ها در فضاهـای شـهری  انسـان  هایلیـتفعا  .  اجتماعـی  و  انتخابـی  اجبـاری،  هـای 

کیفیـت زندگـی در آن شـهر   ـتر باشـد،های انتخابی در شـهری بیشهرچـه امـکان انجام فعالیتکرده و بر این نظر است که می
 . انتخابـی بسـتگی دارد  هـایکـه کیفیـت زندگـی شـهری بـه امـکان انجـام فعالیتاسـت  یابـد. در حقیقت او معتقدافزایش می

زمانی    ساختهای انسانمحیط  .دهدرا شکل می  محیط انسانیکه بعد بصری    استکالبد    فرم،های  ترین شاخصیکی از مهم  کالبد:
  ها، باورها، اندیشه  از  متاثرگیری کالبد  زیرا شکل  ،باشد  آننمادی از هویت    موجودد بود که کالبد بیرونی و فیزیک  ن دار خواهمعنی

تمام   هتقریبا دربرگیرندو  ساختهای انسانمحیطته به سترین مفهوم وابوسیع کالبد )جسم( نگ جامعه است.فره سطح و هافعالیت
که شناختی  مفهوم کالبد داری دو بعد می باشد. انسان با مشاهده یک چیز در وهله اول، بدون آنهاست. در آنهای موجود واقعیت

آمیزد تا به احساسی خاص  (، این ذهنیت را با تجربیات قبلی خود می1390)2گیرد. گروتر داشته باشد؛ ذهنیتی در ذهنش شکل می
رسد لذا وظیفه معمار آن است که به  هنیت و از ذهنیت به احساس مینسبت به آن چیز برسد، به عبارت دیگر، ابتدا از عینیت به ذ

اساس عملکرد بهمدل ذهنی این کالبدیابی  ای که بر  وجود آمده است، کالبد ببخشد. فرایند طراح همواره شامل کالبدیابی است. 
ای معنوی نیز بایستی کالبد بصری  باشد. برای بیان هر محتووهوا، سبک و ... میتاثیر عواملی چون فیزیک ساختمان، آبتحت 

که  طوریشود. کالبد، زبان فضا و صورت آن است، بهمتناسب و قابل ادراکی خلق کرد و چنین است که نیاز به زبان کالبدها حس می
ای انتخاب شود که با محتوا و ایده طرح تطابق داشته  گونهگوید: صورت، کالبد یک چیز است لذا باید کالبد، به( می2002)3آدورنو 
 باشد. 

ساخت، آن بخش از بافت است که عموم مردم به آن دسترسی فیزیکی  ( عقیده دارد، بعد کالبدی فضای انسان1385)  4تیبالدز
اند،  یافتههای بصری سازمانشصورتی هماهنگ باارزچنین کالبد به ترکیبی از بناها، عناصر و اجزای شهری که بهو بصری دارند. هم

و  مظاهر بصری را به دو بخش جسم و جان تقسیم می  (،56-55:  1377)  مزینی(.  1386شود )توسلی و بنیادی:  اطلاق می کند 
چه که چهره، سیما و پیکر نام نهاده شده مورد  آن «جسم»معتقد است برای تحلیل ِعلمی مظاهر بصری، باید نخست تحت عنوان 

گیری عملکرد  شود. کالبد بستر شکلدر آن را شامل میهای جاری را که اجزای آن را فعالیت «جان»شود و سپس  دادهقرار بحث 
های دربرگیرنده فضاهای خصوصی  های عمومی و تودهدهی به عرصهکالبد فیزیکی شامل ساختارهای شکلهای آن است.  و فعالیت

فعالیت و  امکان وقوع عملکرد  اقتصادی در آنهای مختل است که  و  اجتماعی  استف  (. 65:  1392)ذکاوت،    ها بسترسازی شده 
کند:  مارتین نظریه پرداز نظم کالبد شهری در کتاب فضای شهر و ساختار عناصر کلیدی فرم شهر را در سه گروه طبقه بندی می

 (. Martin,1972: 79ها )شبکه خیابان -3قطعه و نظم قطعه بندی  -2ها و نظم استقرار ساختمان -1

وضوح در درك و شناخت یک سکونتگاه و سهولت برقراری پیوند بین عناصر و اجزاء آن با سایر رویدادها و مکانها  از نظر لینچ    معنا:
گاه بین شکل    ،ها است. این پیونددر یک تجلی منسجم ذهنی از زمان و مکان و ارتباط این تجلی با مفاهیم غیر فضائی و ارزش

 
1. Jan Gehl 
2. Grutter, Jorg Kurt 
3. Theodor W. Adorno 

 Francis Tibbalds. 4 

https://www.sas.upenn.edu/~cavitch/pdf-library/Adorno_EssayAsForm.pdf
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توان آن را  های شخصی درباره شهرها است. نمیمبنای احساس ،باشد. این کیفیتاك و شناخت میر فرآیندهای انسانی ادمحیط و 
. نخستین برخورد انسان با بنا، صورت ظاهری است که در ذهن بیننده  تحلیل کرد مگر به عنوان ارتباط متقابل بین شخص و مکان

 معانی پیام، کشف  با  همراه تواندمی فضا  در انسان حضور(.  83:  1398کیا و همکاران،  گذارد )صدریبندد و در او اثر مینقش می

 یا  فضا در موجود«  نمادهاو » «هانشانه»  ،«عناصر» بین ایتازه ایرابطه کشف به و  باشد همراه متنوع و  جدید رازهای  و رمز و

-181: 1391)سجادزاده و پیربابایی،  آید  وجودبه  فضا از متفاوت برداشتی ادراك، در تازه تسلسلی شدن حادث با و بیانجامد ذهن
180  .) 

تواند  هویت یعنی حدی که شخص می  «.هویت است: »معنی یک محل  ، ترین شکل معنی به مفهوم محدود این واژه کلیساده
نظیر یا  طوری که شخصیتی مشخص بیهب  .نمایدها شناخته و یا بازشناسی  یک مکان را به عنوان مکان متمایزی از سایر مکان

.  کنند حداقل مخصوص به خود را دارا شود. این کیفیتی است که طراحان غالباً در جستجوی آن بوده و به گرمی در مورد آن بحث می
خورند. حس کردن  ینهند و از فقدان نظائر آن تأثر مآن را ارج می  ،اندتجربه کرده  بودن در یک مکان خیلی خاص را   ،اکثر مردم

یک مکان خوب با همه حواس    . هاها و شکلرنگ  ،صداها،  ها لمس کردن  ،بازی مؤثر، احساس و بوی باد  .جهان لذتی خاص دارد
  ؛ تر استگیرد. لذت مستقیم درك روشن بیشکار میهسازد و ادراکات ساکنین را بقابل دسترسی است. جریان هوا را قابل رؤیت می

 . کندها بر آن تکیه میها، و ارزشگاه مناسبی است که خاطرات شخصی، احساسدار و قابل درك تکیه معنیهای زیرا مکان
یک مکان کوچک به معنی چگونگی ترکیب اجزاء با یکدیگر و در سکونتگاه    عنصر دیگر معنی ساختار رسمی است که در مقیاس

جهت مفهوم حس  به  استبزرگ  کجا  .یابی  اینکه یک شخص  بدانستن  که  که  هست  است  این  دانستن  مفهوم  به  طور ضمنی 
دهند فضا امکان می  هایی از شکل هستند که به ما کنند. هویت و ساختار جنبههای دیگر چگونه به این مکان ارتباط پیدا میمکان 

برقراری پیوند بین شکل  شوند که به ما در  بعد از آن کیفیاتی مطرح می  .و زمان را شناخته در قالب الگوهای خود معرفی نمائیم
توان سازگاری نامید که به مفهوم انطباق کاملاً شکلی ساختار  اولین سطح را می .کنندشهر و دیگر خصوصیات زندگی ما کمک می

های آن و یا خصوصیات جامعه ای که  محیطی با ساختار غیر فضائی است. یعنی آیا شکل مجرد یک مکان با شکل مجرد فعالیت
باشد. منظور حدی است دار بودن میواسطه گی جز نسبتا ساده دیگری از معنیشفافیت یا بیباشد؟  منطبق می  ستدر آن ساکن ا 

  ، افتدفنی مختلف و فرآیندهای اجتماعی و طبیعی را که در درون سکونتگاه اتفاق می   تواند مستقیماً نحوه عملکردهای میکه شخص  
ه حمل  گونچ لا ها حین کار واقعاً ببیند؟ صدای برخورد امواج به ساحل را بشنود؟ ببیند کاتواند مردم را در درك کند آیا شخص می

لمس کند و یا ببیند چه موقع پارکینگ پر   ،شودشود؟ کالاهایی را که برای فروش عرضه مید و یا فاضلاب چگونه دفع میشونمی
ضعیف، صحیح باشند یا   های یک محل ممکن است غنی باشند یانهکند؟ علائم و نشا اها را تماششود؟ نقل و انتقال پول و پیاممی

   .دار باشندممکن است ریشه ،اهمیت باز باشند، یا تحکم داشته باشندغلط با اهمیت باشند یا بی 
اشیاء  است. زیرا توانائی تشخیص  ها  یابی و خواندن علائم و نشانهراه  ،زمان بندی رفتار  ،معنی یک ملاحظه عملکردی مهم 

نیاز دسترسی و عمل موثر میه مکانهای دلخواه  مگی پیش  از زندگی در  اساسی رضایت عاطفی  آن یک جزء  بر  باشند. علاوه 
دهند. شاید برای کودك در  ا مورد خرید و فروش قرار میرکنند و آندار بودن رقابت میهمین دلیل مردم برای معنیهباشد و بمی

  باشد به تر پذیرای صداها و مناظر اطراف خود مینشده و بیش  و تصورات لفظی و مجرد غرق  رشد که هنوز عمیقاً در افکار   حال
برای   متنوع همراه با خصیصه نظم قابل درك وسیله موثر و مفیدی مراتب مفیدتر باشد یک دنیای غنی از احساس و مملو از معانی

از آن کناره آن را ک   باشد مشروط بر این که کودك بتواند آزادانهرشد کودك می   گیری کرده به جای آرام و شف کند و گاهی نیز 
ارتباط صریح شکل سکونتگاهی    سازگاری، شفافیت و خوانائی اجزائی از معنی هستند که با  (.Lynch, 1981)  محفوظی پناه ببرد 

گیری  ه مشخص کردن و اندازهتری از ارتباط نیز وجود دارد ک   لیکن سطح عمیق  .کنندهای غیر فضائی بیان میرا با مفاهیم و ارزش
ترین  اگر مهمهای زیستی مجتمع تر است و آن اهمیت بیانی یا نمادی یک مکان است. معنی در مورد فعالیت آن به مراتب مشکل

ها و  ترین خصوصیاتی است که باید از محیط کالبدی کسب شود. مردم برای تحقق برنامهترین و لازملااقل یکی از اصولی ،دشنبا
نیاز به این دارند که اطلاعاتی در مورد محل    ،گیری برای رفتن به جائی و یا انجام کاری استیات خود که اغلب مستلزم تصمیمعمل 
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افتد. محیط باید نوع فعالیت هر محل را به ما  و چگونگی اتفاقات و وقایع داشته باشند. یعنی بدانند چه چیزی و در کجا اتفاق می
شخص بتواند محل هر فعالیت را پیدا کرده، آن را شناخته و توصیف کند تراکم نسبی هر فعالیت نیز اطلاع  نشان دهد به ترتیبی که  

آن می از طریق  است که  ارزشی  ترین مکانبا  نمود  توان شلوغ  را در آن جهت راهنمایی  ها را مشخص کرد و شخص دیگری 
 (. 282: 1375)بحرینی، 

موارد    توان به اینی »فضا« وجود دارد که از جمله میکم نوزده معنی برای واژه(، دست 2021)  1در فرهنگ لغت آکسفورد   :فضا

کنند«، »مقداری از یک منطقه که چیز خاصی آن را اشغال  ای پیوسته که در آن اشیا وجود دارند و حرکت میاشاره داشت: »گسترده
 تیار گرفته شده است« و » فاصله میان نقاط و اشیا«.  کند یا برای هدف خاصی در اخمی

دهد که این واژه در متنِ تاریخِ طولانی معماری، نسبتا جدید است، این  سیر در باب متون مربوط به فضا در معماری نشان می
قبول که نیازی به توضیح  نکته نمایانگر این است که تلقی و کاربرد معماران از واژه »فضا«، چنان واضح است و در سراسر جهان م

شود که دو رویکرد در تعریف فضا وجود دارد: اولی »متمایز  ( به ما یادآور می3:1990) 2(. چومی9 :1379در این باب نیست )مدنی، 
اند و دومی »بیان ماهیت دقیق فضاست«. بعدی توصیفی که مورد  ساختن فضاست«، بعدی تجویزی که هنر و معماری متوجه آن

(، فضا را ذات 1957)  3تر دربرگرفتن فضا مورد توجه است تا فضا. برنو زوی جا بیشسفه، ریاضیات و فیزیک است. در اینتوجه فل 
ست که از طریق فرایند  داند. ذات معماری برای زوی، »محدودیت مادی ایجاد شده در آزادی فضایی نیست، بل روشیمعماری می

(. بنابراین تعریف فضا در معماری به این معناست:  43  :1979،  4شود« )اسکروتناندهی میمحدود سازی فضا، به شکلی معنادار سازم
»ماده »تعیین محدوده در  شیوهها«  به  باید  که  یکسان  با گسترش  )چومی،  ای  داد«  شکل  آن  به  مختلف  (. 14-13  :1990های 
اول، فضای معماری، سه مرحله را مطرح کرد. در مرحله(، در برداشت و تلقی از فضا در طول تاریخ  1967)  5زیگفرید گیدئین  ی 

شده است )چون معماری مصر، یونان و سومر(.  به فضای داخلی کمترین توجه می  معماری با جابجایی و بازی با احجام ساخته شده و
ی داخل ساختمان. مرحله  هشد ی دوران رومیان آغاز شد، فضای معماری مترادف بود با فضای مجوفی دوم که در نیمهدر مرحله

های  های ساختمانسوم در آغاز قرن بیستم شروع شد و به معنب درك و استنباط ماست از فضای معماری به مثابه پذیرفتن »کیفیت
کند: فضای ( واژه فضا را به دو گونه تعریف می223  :1989)  6(.کولکوهن 56-55اند« )همان،  ی فضاکنندهمنفرد و مجزا که ساطع

ای تعیین  برای زیمل، فضا عنصری اساسی در تجربه انسانی است. در واقع فضا هم جنبهتماعی و فضای ساخته شده و مصنوع. اج
نیز مفهوم   8( . لوفور 49: 1394، 7گیرد )ژیلنیس یکننده از روابط است و در عین حال توسط این روابط به صورت اجتماعی شکل م

ی  ی تولید، تولیدکننده اعتقاد او فضای اجتماعی محصولی اجتماعی است. هر جامعه و شیوه  کند. بهفضای اجتماعی را مطرح می
باشد نه اشیای درون فضا. هرچند فرایند و محصول از هم   است که باید مورد توجه  است. این روند تولید  فضای خاص خودش 

بازنمایی های فضا و فضاهای بازنمایی. فضا را به این    جداشدنی نیستند. ما یک سه تایی مفهومی در اختیار داریم: پرکتیس فضایی،
سان شکلی فیزیکی در  ی امری درك شده، تصور شده و زیست شده. وجه نخست، فضا را بهنگریم، به مثابهترتیب به سه شیوه می

ها و ریاضیات  نقشه گیرد، فضای واقعی، فضایی است که تولید و استفاده می شود. وجه دوم، فضای دانش رسمی و منطق،نظر می
اجتماعی و برنامه ابزاری مهندسان  سان ساختن ذهنی، تولید شده وتغییر کرده  ریزان شهری، یعنی فضا بهاست، به مثابه فضای 

سان  تر دانش است(، فضا بهتر و محلیاست؛ فضایی آکنده از نمادگرایی و معنا، فضای دانش غیر رسمی )منظور شکل غیررسمی
(. به اعتقاد هاروی نیز، روند سرمایه عامل اصلی تولید و تحول فضاست. فرایندهای مادی  77  :1393صور شده )لوفور،  امر واقعی و ت
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ی نوع فضای تولیدی است؛ بنابراین، فرمِ فضا بیانگر  کنندهسازد، تعیینی شیوه تولید و بازتولید اجتماعی را میهایی که پایهو فعالیت 
،  1(. در ادامه مدل مفهومی حاصل از تعریف مفاهیم مطابق نمودار  1393فرهنگی جامعه است )ژیلیتس،  های  تولید و آرمان  شیوه

 .گرددارائه می

 
پیشینه پژوهش : مدل مفهومی حاصل از 1نمودار   

 

هستند. آگورا، در اصل میدان    1شهری در غرب باستان )یونان(، آگوراها ترین عناصر معماری و  از مهم  فضاهای تجاری در غرب:
های  های منظم هندسسی رسید. ساختمانکرد، بلکه با گذشت زمان به شکلعمومی شهر بوده که فرم هندسی خاصی را دنبال نمی

شهروندان و بازرگانان در آن به مبادله  دار و درازی بود که ها فضای ستونشدند که یکی از آنعمومی داخل این میدان ساخته می
توسط ساختمان226  :1388پرداختند )زارعی،  می این فضا،  این ساختمان(.  بود که  احاطه شده  همکف،    ها در طبقههای شهری 

است. الگوی سازماهای دائمی را در خود جای داده بودند که شکلمغازه از میلاد  الگو مقارن با قرن پنجم قبل  ندهی  گیری این 
ها بین انبار یا کارگاه و مسیر پیاده مقابل خود قرار داشتند. این مسیر محلی  طریق بود که مغازهفضاهای تجاری در آن زمان بدین

 (.  Guedes,1979, 112) کنندگان جهت انجام اعمال تجاری بوده استبرای ایستادن خرید و فروش
شدند. در ابتدا هیچ نوع ساختار معماری نداشت و تنها مردم رم در آن جمع میفوروم رمی همانند آگورای یونان، میدانی بود که 

طور متمرکز قرار  ها بهشد و گرد آن ابنیه مذهبی و مغازههای مرکز شهر به آن منتهی میفرش شده بود که خیابانیک میدان سنگ
د. حدود نیمه قرن چهارم بعد از میلاد فوروم به اوج گسترش  ها به این ابنیه اضافه شدندنبال تاثیر دوره هلنی، طاقگرفته بودند. به

که  دار )سرپوشیده( بودند. این بازارها تا جاییبناهای خود دست یافت. در قسمت شرقی امپراتوری، بعضی شهرها دارای بازارهای طاق
تعداد کثیری مغازه جایگزین چشم کار می بار  اولین  برای  این دوره  ادامه داشتند. در  بزرگ سرباز شدند )موره   کرد  و   2بازارهای 

های تجاری، سیاسی و شهری را با هم تلفیق نموده بود  (. در ابتدا فوروم محلی چندعملکردی بوده و فعالیت3-2 :1373همکاران، 
ندان، انجام  گرفت عبارت بودند از: برگزاری امور اداری شهروهای اصلی که در فوروم صورت می(. فعالیت71-70  :1389،  3)موریس 

تر به  ی رومیان شکل و کاربردی برابر نداشتند. گاه بیشهای وسیع زیر سلطهها در سرزمینامور تجاری، سیاسی و مذهبی. فوروم
 (. 74 :1384یافتند )فلامکی، پرداختند و گاه تشریفات اداری اختصاص میامور تجاری می

شود، نیز به چند صورت در این شهرها تامین شده بود و انواع  می تجارت که علت وجود اصلی شهرهای قرون وسطی محسوب
فضای تجاری هم در شهرهای طراحی شده و هم در شهرهای با رشد طبیعی وجود داشت: نخست، فضای باز مختص بازار که  

از دو نوع فضای    4پاول زوکر تر خیابان اصلی شهر.  تجاری در قسمت عریض  معمولا در مرکز شهر یا در نزدیکی آن بود؛ دوم، منطقه
شهر. در شهرهای    چنین میدانی در کنار دروازهبرد. گسترش افقی خیابان اصلی و همتجاری دیگر در شهرهای با رشد طبیعی نام می

خورد. شکل کلی این میدان در شهرهای از  چشم میاز پیش طراحی شده با ساخت شطرنجی منظم، میدان بازار بیش از همه به
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از چهارسو توسط خیابان  طراحی شده، اساسا فضائی خالی در یک بلوك شبکهپیش   احاطه شده است  شطرنجی است که  هایی 
 (. 107: 1385)موریس، 
فروشی قدیمی، در دل شهر، در مقابل کلیسای جامع و عمارت شهرداری یا در میدان بزرگ شهر  ترین بخش تجارت خردهمهم

نامیده   بازار هم  اغلب میدان  قرار میمیکه  و در طول خیابانگرفت. دکانشد،  میدان  و  ها در پیرامون  قرار داشتند  بزرگ  های 
های ثابت  های شهرها محلفروشان یا روستاییان اطراف تدارك دیده شده بود. دروازههای روباز یا سرپوشیده نیز برای دستسالن

داری وسایل، اسکان موقت و غیره  هایی جهت نگهو مجهز به مکان  داد و ستدهای دیگری بود که با ترابری جادها ارتباط داشتند
ترِ شهرهای در  گرفتند، حالتی که امروز نیز در بیشگران کنار جاده قرار میبود. در آن سوی حصار شهرها، تجار کوچک و صنعت

یمی بستگی به جمعیت و دسترسی به  (. در کل، موقعیت این بازارهای قد2:  1387بیگلو،  شود )تقوایی و شیخحال توسعه دیده می
 (.1: 1372پور، اند )شهیدی و کامرانهای عبوری داشته و این دو امر، ضامن بقای حیات مراکز خرید بودهراه

های آخر رنسانس، صنعت تبدیل به عاملی  ، رشد سریع وسعت و جمعیت شهرهای اروپایی آغاز شد و در دهه1با آغاز رنسانس 
(. میادین  1389ی فنون تولید، بازدهی کار را بالا برده بود )پاکزاد، های گوناگون در قرون پانزده تا هفده در زمینهنوآوریمهم شد. 

های مسکونی  های عمومی و مذهبی، دوم، ساختماندر رنسانس، تحت تاثیر سه نوع اصلی ساختمان قرار داشتند؛ نخست، ساختمان
عنوان محل تجمع و تبادلات رغم عملکرد عبوری به(. خیابان نیز در این دوره، علی344ی )همان:  و سوم بازار و سایر ابنیه تجار

های دوران رنسانس در واقع  (. بازارچه345شد )همان،  ای برای اعمال امور اداری حکومت محسوب میفرهنگی، تجاری و وسیله
وجود  عیت در پاسخ به نیاز تولید و توزیع کالاها به طور متمرکز بهوسطی هستند که با رشد و توسعه جمتالارهای تجاری دوران قرون

 (.  385 :1389ها در دوران رنسانس مورد بازسازی قرار گرفت )پاکزاد، آمده بودند. اغلب این ساختمان
قرون تولیدات کوچک  هفدهم،  سده  دیگر جواباز  )پاکزاد،  وسطایی  نبود  تجارت  و  رشد صنعت  قوانین  (.  1389گوی  تدوین 

ها و بندرهای دریایی،  وجود آمدن شهرها در مسیر رودخانهکرد و بهگیری را تجربه میکننده معاملات، رشد و پویایی چشمتسهیل
( و گسترش بازارها و توسعه را تسهیل نمود. در این سده، فضاهای  1393،  2ای وسیع و غیر متمرکزی را رقم زده )شرلی الگوی توسعه

صورت متمرکز ساخته  هایی بهندرت بازارچههای مسکونی و بههایی بودند در قسمت جلویی و زیر ساختمانصورت مغازهتجاری، به
باشند که نمایی به سبک باروك به  های دوران قبل میها و مغازهها نیز در واقع همان بازارچهها و مغازهشده بود. اغلب این بازارچه

وسیله یک  ها بهها نیز محصور نشده بود. با این وجود مشتریان مغازه(. نمای جلوی مغازه420-407  :1389کزاد،  اند )پاخود گرفته
ی همکف جلوتر آمده بود، از مسائل اقلیمی در امان بودند. اولین بار در اواخر  ی بالایی ساختمان که نسبت به طبقهسایبان با طیقه

ها  ها، نمای جلویی مغازهوجود آمد. در این نمونهای در هلند بها نمای جلویی محصور و شیشههایی بمیلادی بود که مغازه 17قرن 
جاموسیلهبه شیشهی  شیشههای کوچک  هنوز  زمان  آن  در  زیرا  بودند  شده  ویترین  دارای  بزرگای  ابعاد  با  نبود  هایی  موجود  تر 

های گوناگون فرهنگی با هم اختلاف دارند و هر  های حسی در محیطگیرندهاستفاده از   (.1(، )شکل 64: 1388زاده طرف، )عبدالله
ها در روند ها و سایر دخالتتاثیر انواع افشانهباشند. استفاده از حس شامه در دنیای غرب تحتکدام ویژگی خاص خود را دارا می

اینجا ادراك بوها یکی از قسمتصورتی خنثی شده درآمده اما این وضع را قیاس کنید مثلا با بازا اش بهطبیعی  های  ر شرقی. در 
 (.57 :1390اصلی ادراك محیط است )گروتر، 

 

 
1  Renaissance  ، رنسانس آغازیندوره رنسانس در سه مرحله قابل بررسی است:  (،  1500حدود    - 1420)حدود   (، رنسانس پیشین1420حدود    -   1300)حدود   ی 

 باشد. (، در این نوشتار منظور از رنسانس،  رنسانس پسین می 1627حدود   -  1500)حدود  اوج یا رنسانس پسین
2. Mary M. Shirley 
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 1389های باسلیکا و معبد، ماخذ: موریس، : راست: آگورای یونانی؛ چپ: فوروم رومانوم رومی متشکل از ساختمان 1شکل 

 داشته، وجود  کالا با  کالا  مبادله تنهابوده و نه توجه مورد هموارهتجارت  اسلام، از قبل فضاهای تجاری در خاورمیانه: درخاورمیانه

(. بازارهای عرب  423  :1366داشت )فقیهی،   وجود نیز مزایده شهری شکل بازارهایبه   کالا عرضه چنینهم و پول با کالا بلکه
و   خواربار عرب، الموسمیه(، قبایل موسمی و )اسواق بازارهای و اندبوده ثابت الحضر( کهاند: بازارهای شهری )اسوقدوگونه بوده

 گذرانی،خوش مراسم دادوستد، بازار موسمی اعراب برای رونق بازارهای کردند. درمی تهیه شهری بازارهای از را  خود سالیانه آذوقه

بازارهای شهرهایی مانند حلب و دمشق به پیش  چنین قدمت  هم  (.63  :1391کردند )نصیری،  می پا بر شعرخوانی و موسیقی شادی،
می باز  اسلام  دروازهاز  که  محور  دو  ساخت  به یکگردد.  را  شهر  مربوط میهای  در محدوده دیگر  بازار  گسترش  زمینه  ساخت، 

 -سرپوشیده  بازارهای خاص نوع ریشه شاید بتوان .(42 :1391)اورجی، ساخترا فراهم میر شهرهای سنتی دخود  پوشش تحت
 ثبت با  که اسنادی یافت.  باستان در دوره  بابل چون شهرهایی و النهرینبین در  -باشنداسلامی می تمدن در  بازارها هاینشانه که

 (. 155 :1380)رجبی،  کنندمی تایید را  امر این مبادله، چگونگی و کالا معاملات، نوع تاریخ
کم طرح و احداث واحدهای شهری که عملا و آشکارا  ایده »شهراسلامی« با الگویی از مراجع متحدالشکل تطابق یافته و کم

صورت  ها بهب سایر فرهنگطور دقیق در قالآید. قبل از هرچیز، عناصر جدید بهپردازی شده باشد، پدید میدر منابع تاریخی نظریه
شود و از هر نظر قابل شناسایی است. اولا، بین همه عناصر اهمیت زیادی را  یک رشته شکل و مشخصات ساختاری تفکیک می

اش، به فعالیت دادوستد و اقتصادی اختصاص یافته و در  سازمانی جذب کرده و ثانیا بخش مرکزی آن با برگزیدن فهرست خاص و
های ساختمانی  کالبدی اصلی که از طرق گونه  دهندهشود. عناصر تشکیلل تفسیر به آن »سوق« و بازار اطلاق میمفهومی غیر قاب

بندی کرد: نخستین مورد مربوط به هسته  توان در چهار بخش عمده تقسیمشوند را، میبندی میهای کلی شناخته و طبقهو طرح
های مذهبی و تجمع مردم در امور فکری و روشنفکرانه در این محل  حوی که آیینمکانی برخوردار از توجه بیشتر است، به ن-اصلی

، دومین بخش شامل  -شداند که در دوران قدیم »آگورا« خوانده میگیرد؛ این مکان را مسجداعظم یا مسجد جامع گفتهصورت می
خش مربوط به مراکز نظام سیاسی و حکومتی،  مراکز مذهبی و فرهنگی، سومین قسمت عبارت از مراکز تجاری و بالاخره چهارمین ب

  1شوند )کونئو که به یک معبر اصلی ختم میکند، به نحویها ارتباط برقرار میبه انضمام فضاهای مسکونی است که معابر بین آن
 ،138: 67-66 .) 

توان از شهر در حکم شهر اسلامی سخن گفت که دارای  و شمال آفریقا است و هنگامی می  خاورمیانه  ای مختصبازار پدیده
ای گونه کانونبازار باشد زیرا این های باستانی( دیده نشده  ها )چه در شرق باستان و چه در دیگر تمدنگونه ویژگینهای خرید با 

های  یونانی( مرکز شهر به معابد، قصرها و میدان-است. به عبارت دیگر هم در شرق باستان و هم در شهرهای کهن غربی )رومی

های مجاور شهر، در بنادر و مانند  های شهر، در بازارگاهو مبادله کالاها اغلب در جلوی دروازه تجارت گردهمایی اختصاص داشت و

 
1. Paolo Cumeo  

https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D9%BE%D9%88%D8%B4%D8%B4
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AE%D8%A7%D9%88%D8%B1%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D8%AA
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،  های تجاری در مکانی ویژههای میانه است که بازار کانون اصلی فعالیتگرفت اما تنها در شهرهای اسلامی سدهآن صورت می
(، که عربی به آن سوق، در فارسی بازار و در ترکی چارشی  84-83 :1380،  1)اهلرز  شهر جای گرفته است قلب یعنی در مرکز و در

های بازرگانی هزینه ساخت، تعمیر و نگهداری مراکز مذهبی، فرهنگی و متعلقات مربوطه  شود و از سود حاصل از فعالیتگفته می
نبود و عموما در طول مسیر معبر اصلی به  شد. بازار مرکزی غالبا از ساختاری معمارانه و مناسب برخوردار  ها تامین میو مدیریت آن
های تجاری از لحاظ فعالیت های پراکنده و نسبت به بخشهای دادوستد و تولیدی، با طرحهای شهر و سایر سامانهسمت دروازه 

بازار،    منطقه  یافت. درها کاهش میکم با دور شدن از مرکز به سمت مراکز تولید و ارائه کالا، بهای آنخانواده، گسترش و کمهم
از تابش مستقیم آفتاب یا بارندگی سقف آن را  معبر باریکی سازمان می یافت که طاق یا پوششی سبک به منظور محفوظ ماندن 

. یک ساختمان زمخت با 2شدبندی متناسب با کالاها منشعب میهای مختلف و تقسیمخود به بخش  داد که به نوبهتشکیل می
بها و منسوجات  داد که گلچین کالاهای متفرقه گرانهایی را در خود جای میها و مغازهی قیصریه(، دکهدیواری مستحکم )در عرب

به فروش میدر آن به سهولت کنترل    (.68  :1384رسید )کونئو،  جا  آن عموما  نزدیکی  و در  بازار در شهر  یافتگی  تمرکز  دلایل 
شدند. توزیع گسترده کالاها و نبود جدایی میان تولید و فروش کالا مربوط میبیشتری در این نقطه، تراکم مشتریان، نبود امکانات 

این تمرکز همگانی نبود، مثلا بازارهای میوه و ترهبا وجود این از مراکز قرار  که  بار و بازارهای فلزات، گاه در نقاط خاصی خارج 
های چهارگانه  شد و در هرات بازارها در دروازهدیده نمیگرفتند. در بغداد عصر منصور، در مرکز شهر جز مسجد جامع و کاخ چیزی 

 (. 77-76 :1383شهر قرار داشتند )فکوهی، 
، محلات بازار در قاهره توسعه یافتند. دیگر بازارهای تخصصی در امتداد چند گذرگاه عمده که به حومه منتقل  3در عهد مملوك 

که کالاهای عمومی گرایش داشتند، محصولات مورد نیاز مصرف روزانه   که بازارهای محلی )سویقه(شد، قرار داشتند. ضمن آنمی
عثمانی، بازارها بخشی از طرح شهری شدند. کاروانسراها که نقش    در اواخر دوره(.  Raymond,1997: 792)کردند  را عرضه می

عنوان  عنوان مراکز انبار بهمهمانسرا را داشتند، در محیط شهری ترکیب شده بودند، بعدها به انبارهایی تجاری تبدیل شدند و اغلب به
شاهان صفوی به عنوان رقبای عثمانیان،    (.Saoud,2004: 20)گرفتند  کالاهای خاصی مورد استفاده قرار می  بازارمراکز انبار فروش  

ابریشم از طریق کاروانسرا در مناطق دور افتاده و تاسیس بازار در شهرهای بزرگ نظیر    کوشیدند تا نقش ایران را در تجارت جاده
افزایش اصفهان و کرمان    عنوان نقاط پیوند یا جاده بهطور فعالی  که بازارها در مناطقی نظیر یزد و تبریز بهدهند. در حالیتبریز، 

دادند، هرچند در بازارهای شهری  ای را وسعت میکردند. بنادری نظیر استانبول و بوشهر تجارت دریایی و رودخانهابریشم عمل می
از این بازارها برای کالا یا محصولات صنایع دستی خاصی شهرت داشت؛ برای  محصولات گوناگون داد و ستد می شد، هر یک 

   (.Guichard,1997: 789) دلیل محصولات پشمی مشهور بودل، بازار بورسا بهمثا
هایی دارند، اما این مساله در ساخت و محل استقرار بازار  دیگر تفاوتهای مختلف اسلامی از نظر اقلیم با یکاگرچه سرزمین

نحوه است؛ هرچند  نداشته  چندانی  تاثیر  شهر  شهرهایی چون    در  است.  بوده  همراه  تنوع  با  پیوسته  خاورمیانه  شهرهای  استقرار 
های خشک، برخی دیگر چون بغداد و قاهره در  اسکندریه و استانبول در کنار دریا، بعضی شهرها مانند قیروان و مراکش در دشت

رغم این تنوع بین شهرهای اسلامی، از ایران  اما به  اند.های مرتفع قرار گرفتهکنار رودخانه و بعضی مانند ارزروم و شیراز در جلگه
همه، با توجه  گونه شهرها استقرار یافته است. با اینی مرکزی اینجا در درون دیوارها و هستهتا اسپانیا و از ترکیه تا یمن، بازار همه

در محور اتصالی دو دروازه، مانند بازارهای    -1به جایگاه بازار در بافت شهر، چهار نوع مختلف استقرار بازار قابل تشخیص است:  
ی شهر و مسجد جامع یا ارگ، مانند بازارهای مدینه، تهران، تونس؛  در محور ارتباطی بین دروازه  -2الجزیره، قاهره، قیروان ورباط؛  

ر اتصالی مسجد جامع  در محو -4در محور اتصالی بین دو مسجد بزرگ یا مکان مقدس، مانند بازار اصفهان، استانبول و مکه؛  -3

 
1. Ehlers Eckart 

 شود.ها که متوالی قرار گرفتند آراستا و در فارسی به آن راسته گفته می های مغازهدر حوزه زبانی ترکی، به مراکز و هسته . 2

د و در درازای حکومت خود بر مصر و شام، یکی از  فرمانروایی یافتن مصر و شام میلادی بر در  14تا  11د که از قرن  بو تورك  فرماندهان دودمان  ممالیک یا هامملوك .  3
 های تاریخ این دو سرزمین را رقم زدند. ترین دوره طلایی 

https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D9%82%D9%84%D8%A8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%AF%D9%85%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A7%D9%85_(%D8%B3%D8%B1%D8%B2%D9%85%DB%8C%D9%86)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
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ی این نوع بازارها عبارتند  مرکز شهر؛ نمونه و ارگ یا بین ارگ و دیگر تاسیسات حفاظتی )دیوار شهر، دژها ومانند آن( یا بین بندر و
 (.  52-47 :1375حبیبی، از بازار حلب، بغداد، دمشق وکویت )

اند:  کرده  تقسیم قسمت  دو به را  اسلامی بازارهای جغرافیای  .شدند  ایجاد متبرکه اماکن کنار اسلامی، بازار اعراب در در دوره
 دهم قرون صفوی، -عثمانی حوزه در نمونه بناهای ترینکامل و ترینمناطق پیرامونی: باشکوه  -2و   صفوی  -عثمانی قلمرو-1

  (.139  :1389 یافت )پروشانی و همکاران، گسترش زمینمشرق و مدیترانه یمنطقه سراسر به جاآن از و  آمد  پدید سیزدهم، تا
 . (2)شکل  اندبرپا شده ، از جمله ادرنه، بورسه و استانبول در محل بازارهای پیش از اسلام ترکیه برخی از بازارهای

 
؛ ج و د: نما و نقشه  1401ای از بازارهای خاورمیانه، الف و ب: نقشه و نمایی از بازار تبریز، ماخذ: محمدزاده و رضائی، : نمونه2شکل 

 Demirel and Moazemi Goudarzi, 2023بازار استانبول، ماخذ: 

ه، راسته، تیمچه و  نیز اغلب دارای فضاهای فروش چون دکان، حجر - الخصوص در ایرانعلی -فضای تجاری بازارهای سنتی 
فرهنگی   و...، فضاهای  تیمچه، دالان  تولید چون کارگاه،  اجتماعی چون    -...، فضای  ...، فضای  و  مذهبی چون مسجد، مدرسه 

متر یا    1.5اند و با وسعت  ها کوچک بودهزورخانه و حمام و .. و فضاهای ارتباطی چون میدان و گذرهاست. در بازارها، اغلب مغازه
گرفتند. نخستین شکل بازارهای خطی در دوسوی معبر اسلی که از دروازه تا مسجد کشیده به چند شکل کنار هم قرار میتر  بیش

ترتیب چندین مغازه چسبیده به دیوار یک  پشت هم بوده و بدینبهها پشتی بازارها بودند. مغازهشده بودند. دوم، به شکل منطقه
کرد )موریس،  سرایی که اسباب قامت را فراهم میسرا یا مهمانختمان مسجد یا کاروانشد مانند ساساختمان بزرگ ساخته می

 تواندنمی مالک مشتری(، غیر جمله )از کسهیچ آن در که ها هستندمغازه واحدها، ترینکوچک سنتی، بازار ساختار (. در41:  1389

 اتفاق جاآن در  تجارت  و  شدمی گذاشته به نمایش هامغازه از خارج  در چوبی میزهای در  کالا ها،مغازه این شود. در وارد آن به

 عنوانبه هامیدان یا و هاچهارسوق نامبه هاییتقاطع در که گیرندمی قرار هاراسته نام به خط یک امتداد در هامغازه این افتاد.می

 برای ارتباطی بلکه مسیرهای هستند معابر و  سرپوشیده تجاری هایخیابانتنها  نه هاراسته شوند.می متصل همبه این شبکه مراکز

مورد   فرهنگ، دو  هر در سکونت اهداف برای در ابتدا  سراها اگرچه دیگر، سوی از باشند.می  و خروج ورود برای کالاها و مردم
 محصور مستطیل -مربع هایفرم  با  تولید یا  فروشیعمده  تجارت، ی خاصیک شاخه عنوانبه چنینهم هاآن داشتند؛ قرار استفاده

 فروشی به عمده  که  بودند باز سبز حیاط حول تجاری  سه مجتمع یا دو معمولا هااین داشتند. ایوان یا که حیاط شدند می استفاده

مصون ماندن از باد و باران سرپوشیده  (. بازار یا سوق معمولا برای  (Sultanzade, 1997شدندمی کار بردهبه کالاها سازیذخیره و
سراها وجود داشت که برای  ها یا کاروانتر خانهای متعدد و در مراکز تجاری بزرگگاهها، زیارتبود. در داخل مجموعه بازار، مغازه

ده بود که بر گرداگرد  ای تشکیل شدهی ها از محوطه گاه سرپوش ریزی شده بود. خاندیگر و انبار کردن کالا طرحملاقات تجار با یک
فروشی، احتمالا  های خردهشد. مغازههای مستحکمی حفاظت میها توسط دروازهاین  ها و دفاتر تجاری قرار داشت و همهآن مغازه

 (.  Graber, 1970: 213)مشابه وضع امروز، کوچک و شلوغ بودند و دیوارهای بازار را پوشانیده بودند 

 ج د

 ب الف

https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AA%D8%B1%DA%A9%DB%8C%D9%87
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ارائهشهرها یافت می بناهای تجاری در تمامی   شده با وسعت شهر و کارکرد آن در شد لیکن میزان و تنوع کالاها و خدمات 
خاورمیانه بزرگ  شهرهای  مرکزی  بازار  در  بود.  خردهنوسان  بخش  اسلامی،  عمدهی  سیار،  و  ثابت  بنکداری،  فروشی  و  فروشی 

مواسطه و  اعتباری  امور  و خصوصی،  عمومی  خارجی، خدمات  تجارت  پیشهگری،  و  تولید  دستالی،  و  بافت  وری  در یک  ورزی 
اند و بر هم تاثیر متقابل دارند. در بنای بازارهای اسلامی/ خاورمیانه با معماری سنتی  هم وابستهسازمانی و مالی گرد هم جمع و به

های تجاری دارای انبارها  مجتمعها(، های اصلی و فرعی )راستهها یا گذرگاهتوان از هم تشخیص داد: کویسه بخش اصلی را می
یصریه،  قهای تجاری بدون امکان سکونت بارزگانان )هایی برای سکونت موقت بازرگانان )خان، سرا یا کاروانسرا(؛ مجتمعو محل

 (.  70-71 :1388تیمچه و ...(، )مجیدی، 

 روش پژوهش 

باشد که  ای میصورت کتابخانهها، نیز بهآوری دادهتوصیفی است. روش گرد-نوشتار حاضر از نوع مطالعه تطبیقی و روش تحلیلی
شوند.  شرق )خاورمیانه( در عصر کلاسیک )قبل از انقلاب صنعتی( بررسی میبازارهای سنتی  و    غربفضاهای تجاری در    فرمِدر آن  

.  شده  گرفته   نظر   در   هایویژگیو    ابعاد   سایر   از  مطالعه   مورد  یا   پدیده  موضوع،   یک  به   کردن   نگاه  از   است  عبارت  مطالعه تطبیقی
 & Coccia) باشند  کمی  و  کیفی   توانندمی  ها روش  این  و  شودمی  زمان مقایسه   و یا   مکان  در  معمولاً  تطبیقی   مطالعه   موضوع 

Benati, 2018 .) 
  که   چیزهایی   همه   یا   یک  مورد  در   کشف چیزی   هدف   با  چیز   چند  یا   دو   مقایسه  از   است  عبارت  ساده،  بیان   به  تطبیقی،  تحقیق

توافق    آید،می  میان  به  روش  از  صحبت  وقتی.  کندمی  استفاده  مطالعه  یک  در  چندین رشته  از  اغلب  تکنیک  این.  شوندمی  مقایسه
علیت    کلی،  طور(. بهThiem & Dusa, 2012ندارد )  وجود  تطبیقی   تحقیق  برای  خاص   شناسیروش  هیچ  که  است  این  اکثریت

  در   موجود  هایشباهت  و  هاتفاوت  علل  شناسایی  بر  تطبیقی، محققان  تحقیقات  در  .است  تطبیقی  تحقیقات  در  مهم  مسائل  از  یکی
  نوعی   تطبیقی  مطالعه  خلاصه،  طور(. بهDehdashti Shahrokh & Miri, 2019) کنندمی  افراد تمرکز  از  گروه  دو  یا  گزاره  دو

پور،  )مختاریان  پردازدمی تشابه  و   تمایز   نقاط   یافتن  برای  هاآن دادن  قرار   کنارهمسپس   و   هاپدیده  تحلیل   و  تجزیه   به   که   است روش
1395 .)  

 ها یافته

 گردد: صورت تطبیقی طرح میههای مقاله حاضر، براساس مطالب طرح شده در بخش نظری در دو بخش غرب و خاورمیانه ب یافته

این دورهاختیار فئودالیته بوده و بنابر نوع جهاندر غرب کلاسیک، نظام تولید در  فرم فضاهای تجاری غرب:   )بسته و    بینی در 

ای است که در غرب، زیربنای اقتصادی نظام کشاورزی تحث نظر فئودالیته  وسطی دورهتاریک(، شرایط توسعه را نداشته است. قرون

ست. اما در گذر زمان و هجوم مصرف جدید،  بینی اجتماعی ا گرایی. رکود و عدم تغییر در هیچ نظمی، جزء جهاناست و تفکر آخرت

ی  وسیله معنای رشد بورژوازی در داخل نظام زراعی و فئودالیته است که پس از ضعف آن بهبوژاوزی فئودالیته را نابود کرد. این، به

فئودالیته که زیربنای تولیدی اقتصادی غرب بود، نابود    یابد. جامعهوسطی به بورژوازی تغییر میرو به توسعه، در اواخر قرون  طبقه

باعث ایجاد چنین تمدن عظیمی در اروپا گردید.    -یعنی بورژوازی- کند. عامل تغییر نظام اقتصادی  شده و بورژوازی رشد پیدا می

در این عصر، با بازخوانی تفکر فلسفی  آورد.  ای تاجر یود، رشد پیدا کرده و زمینه را برای ظهور رنسانس فراهم  بورژوا که طبقه  طبقه

و عقلانی رم باستان، شهرنشینی و بالتبع تجارت و صنعت توسعه یافت. در ادامه به بررسی فرم این فضا در قالب سه مولفه عملکرد،  

 شود. کالبد و معنا پرداخته می



 

 

 

 محمدزاده رضائی و   |شرق )خاورمیانه( در عصر کلاسیکسنتی و بازارهای  غرب فضاهای تجاریِ بررسی تطبیقی فرمِ
 

 

 

81 

از نظر عملکردی باید گفت، فضاهای کلاسیک تجاری در غرب، اغلب مبتنی بر خرید، نمایش و عرضه کالا و خدمات    عملکرد:
ها،  المللی در بازارهای مالی و بنادر و تولید در کارگاهکرده است. تجارت وسیع در سطح ملی و حتی بینبوده و تولید را پشتیبانی نمی

  ذکور، صرفا محلی برای توزیع خرد اجناس و کالاهای تولیدی و یا وارداتی بوده است. میان گرفته و فضاهای تجاری مانجام می
تجاری  مالی  و  اقتصادی  مختلف  هایبخش   هماهنگی   زمان  باگذشت  و  تدریج  به  آن  و معماری  بنا  ساختار  نوع  و  این فضاهای 

سزایی  چون بازارهای شرقی، نقش بهاجتماعی بوده و هم-تجاریهای  برقرار شده و در اصل، معماری آن، نتیجه تداوم تجربه  معقولی
 است.   محیط پیرامون برعهده داشته در رشد و توسعه

  خودجوش   صورتبه  و  نداشته   و هندسه منظمی  اند؛ شکل از بعُد کالبدی، فضاهای تجاری، در شهرهایی که رشد ارگانیک داشته   کالبد:
و  این فضاها غالبا حول میدان مرکزی شهر که    .بودند  آمده  وجودبه  نظم  بدون  و در محل تقاطع دو خیابان اصلی شهر طراحی 

تجاری( در برخی شهرها، این خیابان از دروازه اصلی شهر تا    گرفته و یا در امتداد خیابان اصلی )خیابان ، قرار میشدندساخته می
   شد.عریف میمیدان مرکزی که محل استقرار عبادتگاه )کلیسا( جامع بوده، ت

ای بود که امکان بررسی تطبیقی کالا و دسترسی به اجناس متنوع را  معماری و فضاسازی این فضاهای تجاری نیز، به گونه
  عنوان به  سراسری  مزین  نماهاینمود و دارای فرم متناسب با سبک معماری سنتی حاکم بر بستر بوده است که غالبا طاقتسهیل می

شدند هایی تعریف میصورت مغازهکرد. در ادامه با سیر وتحول، این فضاهای تجاری، بهها خودنمایی میهدر نمای مغاز  پیشخوان
ها نیز  صورت متمرکز ساخته شده و نمای جلوی مغازههایی بهندرت بازارچههای مسکونی و بهکه در قسمت جلویی و زیر ساختمان

همکف جلوتر    بالایی ساختمان که نسبت به طبقه  وسیله یک سایبان با طیقهها بهمغازهمحصور نشده بود. با این وجود مشتریان  
 ها ویترین تعریف شده بودند. ها، برای نمای جلویی مغازهآمده بود، از مسائل اقلیمی در امان بودند. در این نمونه

شده که  متشکل می  1های باسلیکا ساختمان  های مذهبی و سایرفضاهای همجوار نیز از معماری منسجم توزیعی چون ساختمان
های مکانی و  بر حسب ضرورت  بوده و  های اقتصادی، تجمعات عمومی و مراسم مذهبیترین فضای باز شهری برای فعالیتمهم

  تجارت، برگزاری مسابقات ورزشی، گردهمایی سیاسی، اجرای تئاتر و   .گرفته استمیزمانی نقش و عملکردهای مختلفی به خود  
 های موجود در این فضا بوده است.های مذهبی از جمله فعالیتفستیوال

  های اقتصادی، پوشش مولفه  دلیل به  چون نوع شرقی خود، غالباتوان گفت، این فضاهای تجاری نیز هم به لحاظ معنایی می  معنا:
بروز و ظهور  فرهنگی  و  سیاسی برای  بومی خود  هویت  محلی  به سبب    کاربران  و  و   گیری مکان شکلبوده    )در هسته شهرها( 

افزود. فضاها نیز به سبب تبعیت معمارانه از بستر خود به لحاظ سبک و  شهر نیز بر حس انس افراد می   ابنیه مهم  آن با  جواریهم
در    ها، نقاشی و سایر هنرهای تجسمی همخوان با بستر، حس تعلق خاطر را ها، مجسمهنوع مصالح و همچنین استفاده از موتیف

 کرد.   شهروندان ایجاد می
ها به شکل ترکیبی از فضاهای ایستا و پویا، این فضاها  چنین طراحی آنبسته( و همنیمه  -بازساخت انواع فضاها )بسته، باز و نیمه

علاوه بر آن، استفاده  نمود.  های مختلف اجتماعی و اقتصادی میرا پذیرای تمام شهروندان اعم از زنان، کودکان و مردان در گروه
انگیزی را در  های تجاری و ابنیه پیرامون در هسته مرکزی نیز بر شکوه فضا افزوده و حس خیالاز مقیاس فرا انسانی در ساختمان

دگی  های متنوع در نتیجه ارائه کالا و اجناس متنوع و در نهایت اشتغال در حرفه خانوا کرد. بروز و حضور بو و رنگکاربران تقویت می
دلیل عدم همبستگی عملکردی این فضاها با محلات  رسد بهبخشید. هرچند به نظر می دار نیز به حس تعلق افراد، قوت میو پیشینه

شود. در ادامه تصاویری از فرم بازارهای کلاسیک  پیرامون، حس تعلق کمتری نسبت به بازارهای شرقی در کاربران آن احساس می
 (.3شود )شکل غربی ارائه می

 
بود سرپوشیده  یا تالار شهر،  «اسیلیکا ب ».  1 برای فعالیت  بنایی  اجتماعی )نظیر دادگاهکه در رم باستان محلی  امپراطور های سیاسی و  به  یهای  رفت و  شمار می روم( 

 . های یونان داشت «آگورا »عملکردی همانند  
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ردیف پایین: پرسپکتیو، پلان و نمایی از فوروم تراجان در روم  ؛ URL 2: ردیف بالا: پرسپکتیو و نماهایی از آگورای یونانی، ماخذ: 3شکل 

 URL 3)نوار قرمز در پلان بخش مارکت است(؛ ماخذ: 

محوریت و مرکزیت اقتصادی بوده و با ارتباط  بازار سنتی خاورمیانه واقع در مرکز شهر با  : فرم فضاهای تجاری شرق )خاورمیانه(
ای  افزوده، ارتباط با شهر، محلات و مساکن، نقش قدتمندی در مقیاس شهری و منطقهای، تولید و ایجاد ارزشمنطقهمتقابل بین

اکثر فعالیتایفا می   فضایی   -کالبدی  تبلور  عبارتی این مکان،های شهر را در خود پذیرا بود. بهکرده و حکم کانونی را داشته که 
است. در ادامه به بررسی فرم این فضا در قالب سه مولفه عملکرد، کالبد و معنا    بوده  گسترده  معنای  در  اقتصادی و اجتماعی  روابط

 شود. پرداخته می

ی در کنار شهرها  جهت، بازارهایزراعی بوده و بدین  -الگوی غالب اقتصاد خاورمیانه قبل از صنعتی شدن، تجاری، بازرگانی  عملکرد:
گرفته است. این منطقه از گذشته دور، موقعیت جغرافیایی خاص بین  ها شکل میدارای موقعیت جغرافیای و عمدتا در کنار عبادتگاه
ویژه به لحاظ تولیدات کشاورزی  های نسبی موجود در هر یک از این دو منطقه بهغرب )اروپا( و شرق )چین و هند( داشته و مزیت

ارتباط و تجارت و بازرگانی را اجتنابو صنعتی   ساخته و با توجه به گرم و خشک بودن منطقه و فقر  ناپذیر میو معدنی، زمینه 
ای گردیده های کشاورزی و یا زراعی و طبعا فقدان قدرت در تولید مازاد، زمینه رشد تجارت و داد و ستد بین و درون منطقهفعالیت

، تجارت و بازرگانی شهرها به تبع آن معماری بازار رشد بیشتری داشته و با افول آن از میزان  است. طبیعی است که در شرایط امن
 شده است. رونق تجاری شهرها و بازارهای مربوطه کاسته می

هم پیوسته از نظام تولیدی، خدماتی و  ای بهتوان مجموعهدر مجموع به لحاظ عملکردی، بازارهای کلاسیک خاورمیانه را می
در مبادلات و رقابت با تولیدات  1افزوده اند و با تولید و ایجاد ارزششده  عنوان مرکز ثقل اقتصادی مطرح ع توصیف کرد که بهتوزی

ایفا می  ای بودهمنطقه اند. این بازارها، دارای فضاهای تولید، فروش و خدمات بودند و با  کردهو در سطح شهر نقش قدرتمندی 
 - کننده در اقتصاد شهر و جریانات سیاسیهای فعالیت، نقشی تعیینگیری خوشههای خاص و شکلتجمیع فعالیتتوانایی بالا در  

 کردند.  اجتماعی بازی می

 
1 .Value added ، گویند.  شود، میشوند( افزوده می منظور تولید کالاهای دیگر استفاده می ای )کالاهایی که به به ارزشی که در فرایند تولید به ارزش کالاهای واسطه

 . التفاوت ستانده و دادهما به  عبارتیاین مفهوم به فرایند تولید مربوط است نه به کالایی خاص. یا به 
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های ارزشمندی دانست که از انطباق با  فضایی این بازارها را، نتیجه تداوم تجربهاز نظر کالبدی نیز باید، معماری و سازمان  کالبد:
محیط پیرامون و   سزایی در رشد و توسعههای گوناگون )تولیدی، خدماتی و عرضه( شکل گرفته و همواره نقش بهمحیط و عملکرد

اند. این بازارها، غالبا در مرکز شهر و در محل تلاقی  دادهقرار می بافت خود  در  را شهری  مهم  عناصر  سایر و شهرها برعهده داشته
ه و در پیرامون  دا ددیگر پیوند میها را به یک، سقفی مشترك آنو معمولا  یافتندمی در سطح گسترش  های اصلی قرار داشته و  راه

  آب انبار، حکومتی، زورخانه،    هایکوشک، میدان  و  بازار شامل مسجد، مدرسه، کاخفضاهای متمم    عنوانآن، معماری منسجمی به
گرفته و  شکل می  -اندخانه نقش پررنگی در جریانات سیاسی و اجتماعی داشتهمسجد و قهوه   که برخی مثل-و گرمابه    خانهقهوه
  پیوند   در   یا  ارتباط  در   بازارها  ترتیببدین  ها وجود داشته است.اندازهای متنوع و ترکیب متجانسی از انواع کاربریترتیب چشمبدین

 .اندآوردهوجود می به شهرها در را ای پیوسته هم به ایشبکه شهری  عناصر با سایر
تجاری، بستری برای واردات و صادرات کالا در سطح ملی و حتی  -های اقتصادیبازارهای سنتی خاورمیانه، با مرکزیت فعالیت

از  بین معماری آن،  اند و در اصل،  متناسب برخوردار بوده  و کالبد  فعالیتی ،فضایی مراتبینظام سلسلهالمللی فراهم ساخته بودند و 
محیط پیرامون    سزایی در رشد و توسعهمحصول انطباق با محیط و عملکردهای گوناگون )تولیدی، خدماتی و عرضه( بوده و نقش به

یا بازارچه  برعهده داشته ارتباط نزدیک )داخل بازار  این بازارها غالبا در  های پیرامون( با فضاهای عرضه و خدماتی بوده و  است. 
بوده   فضایی و کالبدی و تباین  توازن ، در پی تحقق بخشیدن به اصل تعادلی خاص خود را داشتند. نوع معماری بازار فضایسازمان

ای بود که امکان بررسی تطبیقی کالا و خدمات به لحاظ جنس، کیفیت و قیمت را تسهیل  در این میان، فضاهای آن به گونه  و
و برگرفته از سنن و معماری سنتی بوده است که که غالبا شامل گذری باریک  نمود و دارای فرم متناسب با عوامل محیطی  می
ها به نمایش درآمد و فضاهای غنی به کاسبی متمولین و  گرفتند و کالاها در جلو مغازهها در دو سوی آن شکل میشد که مغازهمی

 یافته است.بضاعترها تخصیص میتر برای بیفضاهای ضعیف

می  معنا: نیز  معنا  بعُد  آناز  از  گفت،  زمینهتوان  »کار«،  که  خودبیانگری،  جا  خودبازیابی،  برای  تلاش  و  انگیختگی  خود  ساز 
شود. اقتصاد ای از بالندگی انسان است؛ محل انجام آن نیز بسیار حایز اهمیت بوده و سبب رشد فردی میخودآفرینندگی فرد و جلوه

های تجاری بوده است. هر فضا بسته به  عنوان محل فعالیت، گویای کارکرد این کانونمیانه، نیز بهو نظام تولید در بازارهای خاور 
گرفته که با توجه به نوع فعالیت جاری در آن، ماهیت پذیرفته و از این حیث در معنادهی به این فضاها  فعالیتی مشخص شکل می 

ارتباط تنیده بین کار و فضا، به درك عمیقتوانکرده است و کاربران در بازار مینقش مهمی بازی می از آن  ستند به جهت  تری 
 دست یابند.  

مردمان    هویت غالبا محلی برای انعکاس فرهنگی  و سیاسی زندگی اقتصادی،   اصلی  عناصر دربرداشتن  دلیلبه این بازارها غالبا 
شهر و    بخش هویت  و  سایر اماکن تاریخی  باآن    جواری هم  در هسته شهرها و  بازاهای سنتی  گیریمکان شکل  .بوده است  بومی

  ترین دانیم، مهمچه میهای پیرامونی بر حس انس افراد با بازارهای سنتی افزوده است. از طرفی چنانداشتن ارتباط تنگاتنگ با محله
است. از طرفی،   استقراریافته  مجاورت بازار  در  عناصر  این  اهم  که  کندمی  بروز  مدارس  مساجد و  در  مذهبی  و  ایدئولوژیکی  عناصر

  استفاده   واسطهبه  محیط،  بازار با  همانیاین  گرایی« واین بازارها مصداق بارزی از معماری بومی بوده و به سبب تحقق مفهوم »بومی
 وثر بوده است. ساز مداخلی، استفاده از تزئینات آشنا و ... بر ایجاد فضاهای خاطره بومی، ارائه تولیدات مصالح از فاکتورهایی چون

گیری از معماری استعاری چون گنبدسازی نیز توانسته  بسته و بهرهنیمه  _بازتوجه به انتظام حواس با خلق فضاهای بسته، باز و نیمه
  با  پیوستگی   مصنوع، به ایجاد  و طبیعی  سازی و تصویرسازی از فضا را توسط کاربران سهولت بخشیده و با هماهنگی محیط تجربه
های متنوع و در نهایت اشتغال در پیشه خانوادگی نیز  و در نهایت حس انس با فضا کمک نماید. حضور بو و رنگ  شهری  محیط

شان، آگاهی و خودآگاهی  حس تعلق را در کاربران، قوت بخشیده است. افرادی که در یک فضای خاص فعالیت دارند؛ به تبع فعالیت
کنند.  در صورت هماهنگی بین نظام فضا و فعالیت تصویر ذهنی بهتری پیدا میتری در خصوص فضاهای مربوطه دارند و  بیش

های  توانست، گروهزمان میکند. چنین فضایی همتری در افراد ایجاد میکالبدی که فعالیت مرتبط با خود را دارد تصویر ذهنی عمیق



 

 

 
 1404، 14، شماره 4 دوره ،فضای شهری و حیات اجتماعی

 

 

84 

ی و غنی و مناطق باارزش کمتر برای اصناف ضعیف  های قوتر برای صنفها و مناطق باازشفقیر و غنی را جذب کند. اما حجره
بود. گرفته شده  با طراحی پیاده  در نظر  بازار  با کاربریراهفضاهای  متجانس  ترکیب  انسانی،  متباین های  و 1های دیگر، فضاهای 

ردان باشد. اما ساختار  زنی و تفریح برای م توانست فضایی مناسب برای پرسههمساز با اقلیم، وجود فضاهای مکث و پویا و ... می
عنوان خریدار در آن فضا های محدود و بهتر مردانه بوده و زنان و کودکان تنها در موقعیتها، بیشهای باریک و حجرهآن با کوچه

و  تعریف شده بودند. با توجه به قرارگیری در مرکز، دسترسی خوبی به/ از سایر نقاط شهر داشته و از مشارکت قوی اهالی در حفظ  
  فضاهای   بر  تأکید    و  زمانی  صنفی، تنوع  نظامات  ازجمله  کارکردی  هایبا ارزش  محیط  نگهداری برخوردار بوده است. هماهنگی

گذران اوقات   سال،  مختلف  ایام  در  عمومی  هایمراسم  جهت برگزاری   فعال  و  پویا  هایمحیط  ایجاد  با  اجتماعی  تعاملات  جمعی و
اجرای   و  نمایش  مذهبی درفستیوالفراغت،  فرم    های  از  ادامه تصاویری  است. در  بوده  افزایش معنا در محیط موثر  بر  نیز  بازار 

 (. 4شود )شکل بازارهای مختلف خاورمیانه ارائه می

  
فروش( در بازارهای سنتی خاورمیانه، الف و ب: بازار تبریز، ج: قاهره، د: شیراز؛   - توزیع -: ردیف اول: جریان عملکردی )تولید4شکل 

انگیزی در بازارهای سنتی، ط:  ردیف دوم: کالبد بازارهای سنتی، ه: قاهره، و: استانبول، ز: دمشق، ح: تبریز؛ ردیف سوم: معنا و خاطره

ای در بازار قاهره، ل: سر درب سرای مشیر بازار شیراز؛ ماخذ:  خانهار تبریز، ک: قهوهای در بازار تبریز، ی: مراسم عاشورا در باززورخانه

 URL 6 ، د، ل:URL 5، ه، و، ز، ک: URL 4اشکال الف، ب،ح، ط،ی: آرشیو عکاسی کمال شبخیز، ج: 

 گیریبندی و نتیجهجمع
است که بازار نقش    و موکدا خاورمیانه  تفاوت داشته و تنها در شرق  ،وجود داشت  خاورمیانهچه که در  مفهوم بازار در غرب با آن

ای  و در معماری آن به ایجاد فضاهای ایستا، پویا و متباین پرداخته شده و محوطه پیرامونی نیز مجموعه   بندی شهر را دارد استخوان
از ساختمان ارتباطمنسجم  پررنگی در  بازارها نقش  این  است.  اهمیت  با  ابنیه  و  اجتماعی و سیاسی در مقیاس  ها  و  اقتصادی  ات 

خاطر  ای و ملی داشته و در سطح شهر و برای شهروندان، از جمله آثار مهم برای ایجاد غنای حسی و ایجاد و تقویت تعلقمنطقه
 

دیگر تفاوت دارند. در واقع باید گفت  ا یک بو عناصر و اجزای محصورکننده از سوی دیگر،  سوفضاهای متباین، فضاهایی هستند که از نظر طول، عرض و ارتفاع از یک . 1

 .دهدکاهش می دهنده را که ارزش فضاهای متباین در این است که یکنواختی فضاهای ارتباط 
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قابل در نوع  تواند منتج از چندعملکردی بودن، معماری بومی و ارتباط تنگاتنگ بازار با محلات باشد. در م بوده است که این می
های اصلی شکل گرفته و دارای معماری غنی و  غربی، بازارها در جوار ابنیه مهم دیگر در میدان مرکزی شهر و یا در امتداد خیایان

ها بوده است. این فضاهای تجاری علاوه بر تجارت و خرید و فروش محلی برای  اندازهای متنوع و  ترکیب متجانس کاربریچشم
های مذهبی نیز بوده است. فضاهای تجاری در غرب نیز بنابر معماری همخوان با بستر  های سیاسی و فستیوالیبرگزاری گردهمای

دلیل عدم همبستگی عملکردی این فضاها با رسد بهنظر میهای متنوع به ایجاد حس تعلق افراد موثر بوده هرچند به و ارائه فعالیت
 . (1شود )جدول کمتری نسبت به بازارهای شرقی در کاربران آن احساس میمحلات پیرامون، حس تعلق به مراتب 

: بررسی تطبیقی فرم بازارهای سنتی در غرب و خاورمیانه 1جدول   

 منابع 

 آموزش جغرافیاجغرافیای بازار و بازارهای ایرانی،  (.1384ارشادی، شاداب )

 بازارهای خاورمیانه  فضای تجاری در غرب  ردیف

کالبد 
 

 نداشتن ساختار هندسی منظم  - 
 صورت طولی، طاقدار(. نیمه باز )بازارها به - 

و گسترش افقی در طول   قرارگیری در میدان مرکزی شهر  - 
 خیابان 

و  شکل    -  عبادتگاه  چون  توزیعی  منسجم  معماری  گیری 
 های باسلیکا سایر ساختمان

 ها    اندازهای متنوع و  ترکیب متجانس کاربری چشم  - 

-وجود فضاهای ایستا، پویا و  مسیر انسانی در فضاهای  - 
 تجاری    

 ازار در شهر نقش پررنگ کالبد ب  -
 های متوازن در مقیاس شهر دسترسی  -
 وجود فضاهای ایستا و پویا و مسیرهای انسانی در بازار     -
 ها     اندازهای متنوع )تباینات فضایی( و  ترکیب متجانس کاربری چشم  -
غنی   - فضاهای  فضاهای ضعیف وجود  و  متمکن  افراد  برای  برای  تر  تر 

 ترهابضاعت بی
 اری منسجم توزیعی چون مسجد، کاروانسرا گیری معم شکل  -

عملکرد 
 

 

 قرارگیری در میدان عمومی شهر  -
های سنی و جنسی  حضور توامان تمامی شهروندان در گروه -

 مختلف  
 تمرکز ابنیه مذهبی و بخش تجاری  -
 های مختلف فقیر و غنی جذب گروه   -
 محل تجارت  -

 برگزاری مسابقات ورزشی  -

 های سیاسی گردهمایی -

 اجرای تئاتر  -

 های مذهبی جشنواره -

 محل فروش و نمایش 
 

 ای ارتباط متقابل بین منطقه  -
 ارتباط با شهر، محلات، مساکن  -
 حضور کمرنگ زنان و کودکان  -
 گذران اوقات فراغت عمدتا برای مردان  -
 ایفای نقش پررنگ در جریانات سیاسی و مذهبی  -
 و ...  خانه/ مسجدوجود فضاهای تعاملی در قالب قهوه  -
 داری بازار ها در حفظ، مرمت و نگه مشارکت گروه  -
 های مختلف فقیر و غنی جذب گروه -
 تولید و ایجاد ارزش افزوده  -

 محل فروش و نمایش  -

 ارائه خدمات مشترك و سنتی  -

 ای نقش قدتمند بازار سنتی در مقیاس  شهری و منطقه 

معنا
 

 رفتار عمدتا مبتنی بر خرید و نمایش  -

 سبک رایج و فاقد هویت مستقل تحت عنوان بازار متاثر از  -

 متاثر از فرهنگ رایج  -

 حس تعلق خاطر به علت تبعیت ترکیب همگون با بستر  -

 استفاده از هنرهای تجسمی  -

 برندسازی به شکل سنتی )شغل خانوادگی(  -

 غنای بو و صدا  -

 تنوع رفتاری )خرید، فراغت، استراحت و ...(  -

 بر اساس هر بوم( ای )معماری خاص قوت هویت منطقه -

 قوت تنوع فرهنگی  -

 های بومی قوت حس تعلق خاطر به علت تبعیت از سنن و ارزش -

نمادهای   - خاص؛  مناسک  و  )اذان(،  فرهنگی  نمادهای  انواع 
 کالبدی)مقرنس(

 برندسازی به شکل سنتی  -

 گنبد استعاره از آسمان  -

 غنای بو و صدا  -
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مطالعات تاریخ    فصلنامه،  فرهنگی آن در تمدن اسلام و ایران   -بازار و کارکردهای اجتماعی    (. 1391اورجی، فاطمه )
 55- 39(، 3)1،  ایران اسلامی

. ترجمه: عباس سعیدی.  عشایر-روستا-ایران،شهرش(،  1320تا  1299(. تحولات شهری در ایران )1380اهلرز، اکارت )
 تهران: منشی 

مجموعه مقالات اولین سمینار کشوری توسعه  (. توسعه و توسعه پایدار: یک تحلیل نظری. 1375بحرینی، سید حسین )
 1-6. دانشکده فنی دانشگاه تهران: پایدار و محیط زیست

فروزان گهر حمیده   نادری سیدمجید،  بازارهای سنتی شهرهای  نقش و کارکر  (.1388)بهزادفر مصطفی،  د اجتماعی 
 . 12- 18 : 64 آبادیایران،  

( جهانشاه  صنعتی(.(.  1389پاکزاد،  انقلاب  تا  آغاز  )از  اروپا  در  شهرنشینی  و  شهر  انتشارات   تاریخ  تهران:  اول.  چاپ 
 شهر آرمان

 . تهران: انتشارات شهیدی مبانی نظری و فرایند طراحی شهری(.  1395پاکزاد، جهانشاه )
 . تهران: نشر کتاب مرجعبازار در تمدن اسلام(. 1389، ایرج و دیگران )پروشانی

. چاپ اول. اصفهان:  های تجاریریزی و طراحی مراکز خرید و مجتمعبرنامه(.  1387رعنا )  بیگلو،تقوایی، مسعود، شیخ
 انتشارات کنکاش 

( ناصر  بنیادی،  فضای شهری(.  1386توسلی، محمود،  تحقیقات شهرسازی  .طراحی  و  مطالعات  ایران.  مرکز  ومعماری 
 تهران: شهیدی 

( فرانسیس  انسان(.  1385تیبالدز،  وکوچکشهرهای  بزرگ  شهرهای  در  عمومی  محیط  بهبود  ترجمه: حسن محور،   .
 لقایی و فیروزه جدلی، تهران: انتشارات دانشگاه تهران. چاپ اول علی

. تهران: انتشارات  یلی تاریخی از مفهوم شهر و سیمای کالبدی آن تفکر و تاثراز شار تا شهر: تحل  (. 1390) حبیبی، محسن  
 .دانشگاه تهران

 تهران : مؤسسه انتشارات و چاپ دانشگاه تهران  نامه دهخدا،لغت(. 1372) اکبرعلی، دهخدا
 .  118-105  :(54، )صفهجایگاه سازمان فضایی در طراحی شهری.    (.1390)ذکاوت، کامران 

 90-60:65، پیاپی صفه(. سازمان کالبدی در طراحی شهری. 1392مران )ذکاوت، کا

 انتشارات توس  تهران: ،دیگر روایتی به هخامنشیان دوم  جلد گمشده، هایهزاره  (.1380رجبی، پرویز، )

 ، چاپ هشتم، تهران: صاحب کوثرآشنایی با معماری جهان(. 1388زارع، محمدابراهیم ) 
 شورجه، تهران: پرهام نقش. ترجمه: محمود ی اجتماعیفضا و نظریه(. 1394) ژلنیتس، آندژی یان لئون

. ترجمه محمد ضیایی بیگدلی، و نوروز علی محمد پور.  اصول علم اقتصاد(.  1383ا دیالیو یوجین )  سالواتره، دومینیک، و 
 تهران: کوهسار 
 177-186(:  9)  5. آرمانشهر.  فرآیند رخداد معنا در فضای شهری(. 1391، پیربابایی، محمدتقی )حسن ،سجادزاده

 . 1399-05-28. دسترسی در تاریخ هجری شمسی 80-70های دهه از عکس عکاسیآرشیو  شبخیز، کمال )عکاس(،

 بابلسر: دانشگاه کرمی، حاجی مرضیه و اکبرپور نرگس کریمی، زهرا ترجمه ،توسعه و نهادها(.  1393ماری )  شرلی،

 مازندران

 هران ، سازمان ترافیک تنگرشی بر فرهنگ تخلف و تخلف ترافیک(. 1369شهیدی، محمدحسن )

 بیان رویکرد با تمثیل کارکردهای تطبیقی مطالعه (.1398) علیحسن  پورمند،  و محمدرضا بمانیان، ؛سمیه کیا،صدری

 :Doi.  81-98(:  29)12.  شهرآرمان شهرسازی و معماری نشریه  .ایرانی معماری در معنا

10.22034/AAUD.2019.94814.1273 

.  آبادیگیری فضاهای تجاری در غرب و شرق از نگاه تاریخ معماری.  (. سیر تحول شکل1384زاده طرف، اکبر ) عبداله
64 :69-62 

http://www.armanshahrjournal.com/?_action=article&au=210688&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D8%B3%D8%AC%D8%A7%D8%AF%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87
https://doi.org/10.22034/aaud.2019.94814.1273
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 دیبا چاپخانه تهران: عصر.  آن مردم زندگی  از نموداری با  ایشان زمان اوضاع  و بویه آل(. 1366اصغر ) علی فقیهی،
 . تهران: نشر نی شناسی شهریانسان(.  1383فکوهی، ناصر )

 فضا  تشرتهران:  .هری ـ از ونیز تا شیرازشّ مرمت سیری در تجارب(. 1384فلامکی، محمد منصور )

.  اول  چاپ.  فروزنده  بهمنترجمه   ،لریزی، اجرا و کنترتحلیل، برنامهو  مدیریت بازاریابی؛ تجزیه در(.  1385کاتلر، فیلیپ )
   آموخته: اصفهان

 ، مترجم: مهدی زارع، تهران: مدیر فردا اصول بازاریابی(. 1389کاتلر، فیلیپ، آرمسترانگ، گری )

 کن و شهرسازی ، ترجمه: سعید تیزقلم زنوزی، تهران: وزارت مستاریخ شهرسازی جهان اسلام(. 1384کونئو، پائولو )

، ترجمه: مجتبی دولتخواه و سولماز همتی، تهران: انتشارات موسسه  زیبایی شناسی در معماری(.  1390گروتر، یورک )
 نشر دولتمند 

  انتشارات تیسا، تهران: آیدین ترکمه : مترجم ،درآمدی بر تولید فضای هانری لوفور(. 1393) هانری، لوفور

بزرگ های اقتصادی معاصر بر سازمان فضایی بازار  تحلیلی بر تاثیر فعالیت (.  1401محمدزاده، رحمت، رضائی، ناهیده )
 9.1411https://doi.org/10.30475/isau.2021.23041. 163-143(:  13) 1 معماری و شهرسازی ایران ، تبریز

، ترجمه: فرهاد مرتضایی، تهران:  طراحی فضای شهری: نگرشی بر فرایندی اجتماعی و مکانی(.  1379مدنی پور، علی ) 
 ریزی شهری شرکت پردازش و برنامه

) مک جان  بازارها((.  1397میلان،  طبیعی  بازار)تاریخ  ترجمهبازآفرینی  عزیزی،  ساعده  کریمی،  زهرا  جواد  :  ثالث، 
 طینت، تهران: نشر نی اقدس

حسین رضایی،    : ، ترجمهفضاهای شهری طراحی، اجراء، مدیریت  (.1373)   ماری لیز  ،سابری  ایوماری ،  ،ژان پیر، آلن  ،موره
 الملل شهرداری تهران اداره کل روابط عمومی و بین  :تهران، میرمعزالدین مجابی، محسن رسول

موردی : قلمروی    ینگاهی بر بازارهای سنتی و موقت در کشورهای اسلامی خاورمیانه ، نمونه(.  1388مجیدی، بتول )
 70-75(:  29)  64، آبادی  نشریه ، جغرافیایی ترکیه

) مختاریان مجید  ا1395پور،  طراحی  فرایندی  مدل  پیشرفت،  (.  ایرانی  اسلامی  الگوی  لگوی  مطالعات  علمی  فصلنامه 
 30-9(: 8) 4،  پیشرفت اسلامی ایران

ریزی  ، مرکــز مطالعات و برنامهشناســیمطالعه کالبد شــهر تهران از نظر بصری و زیبایی (. 1377) ، منوچهــر مزینی
    .شــهر تهران

، ترجمه راضیه رضازاده، چاپ هشتم. تهران: دانشگاه علم و  انقلاب صنعتیتاریخ شکل شهر تا  (.  1389موریس، جیمز ) 
 صنعت ایران 
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