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Objective: This study aims to investigate the phenomenon of conspicuous consumption 

in urban spaces through the theoretical framework of Thorstein Veblen’s Theory of the 

Leisure Class. It seeks to explain how luxurious lifestyles and consumer practices 

contribute to the formation of affluent districts and the spatial polarization of cities. 

Methods: The research employs an interpretive–deductive approach and is applied in 

nature, falling within the research and development category. Data were collected using 

content analysis of academic documents, media sources, social networks, and 

advertisements to identify patterns of conspicuous consumption and their representation 

in society. 

Results: upscale restaurants, and exclusive commercial districts have proliferated as 

symbols of wealth and prestige, often promoted as exclusive spaces for the affluent while 

restricting public access. Conspicuous consumption has also contributed to rising land 

and housing prices, the expansion of luxury industries, limited access to resources, 

inflationary pressures on urban economies, and the attraction of luxury-oriented 

investment and tourism. Media and social networks widely reinforce these patterns by 

showcasing luxury brands, elite lifestyles, exclusive events, and luxury travel, which 

foster imitation and social pressure to engage in conspicuous consumption. 

Environmentally, the study shows that this phenomenon results in excessive resource and 

energy consumption, as well as increased waste production and pollution. 

Conclusions: Conspicuous consumption not only reinforces socio-spatial inequalities but 

also places financial pressure on urban economies and contributes to environmental 

degradation. Addressing this phenomenon requires greater attention to sustainable urban 

planning and policies aimed at reducing excessive consumerist behaviors. 
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Introduction 

As economic, cultural and social gatherings, city centers have always been a place to display class distinctions. 

The consumption behaviors of the affluent, through the construction of luxurious buildings, the use of special 

public spaces and the consumption of luxury goods, not only display wealth and economic power, but also 

reinforce social and economic boundaries in urban spaces. Thorsten Veblen's theory of conspicuous consumption 

states that these behaviors are more prevalent in urban spaces, leading to the creation of spaces such as skyscrapers, 

luxury towers and luxury neighborhoods whose main purpose is to show social status and distinction from others. 

This process leads to the formation of spatial and social boundaries, such that affluent and expensive areas are 

separated from less developed areas and access to different services and facilities creates inequalities. Phenomena 
such as gentrification, with their shifting population and economy, also fuel spatial separatism and deepening 

social divides. Ultimately, conspicuous consumption not only serves to display social and economic distinctions, 

but also, by creating specific spaces for affluent groups, limits the various factors among different classes and 

reinforces social and economic inequalities in cities. 

Materials and Methods 

This article adopts an analytical-theoretical approach to examine the concept of "conspicuous consumption" and 

its impact on urban spaces. Instead of collecting empirical data, it relies on literature review and theoretical 

frameworks. The research methodology includes conceptual analysis to precisely define key concepts and 

comparative analysis to examine conspicuous consumption across different urban contexts. Data has been gathered 

through a systematic review of classical sources and recent studies. Additionally, several cities or urban areas 

where conspicuous consumption is prominent have been analyzed, and theoretical findings and case studies have 
been used to explore the role of this phenomenon in shaping luxury spaces and contributing to social inequalities. 

Results 

The city, as a stage for conspicuous consumption, represents cultural and social transformations that have emerged 

in the modern and postmodern eras with the rise of capitalism and globalization. Urban spaces, especially in major 

global cities, have become arenas where individuals use consumption to display their social status and identity. 

One of the key influences of Veblen’s theory in the urban context is the role of architecture. Luxurious buildings, 

iconic skyscrapers, and high-end commercial complexes are designed as tools for displaying wealth and social 

standing. These structures are often located in areas with restricted public access, functioning as exclusive spaces 

for the wealthy. In this regard, architecture plays a crucial role in creating "display spaces" for affluent classes. 

The application of Veblen’s theory of conspicuous consumption in urban architecture highlights how urban spaces 

are designed and constructed to showcase wealth and power, utilizing the consumption of goods, services, and 

even spaces as instruments of social display. In his theory of the "leisure class" and "conspicuous consumption," 
Thorstein Veblen argues that wealthy individuals seek to demonstrate their status and power through the 

consumption of unnecessary goods and services. In the context of urban architecture, this theory provides insights 

into how buildings, public spaces, and urban infrastructure are designed as symbols of wealth and social hierarchy. 

The following sections analyze and interpret some of the impacts of conspicuous consumption on the city. 

Conclusion 

Thorstein Veblen's theory of the leisure class, although introduced in the 19th century, remains relevant in 

analyzing consumer behavior in modern societies, particularly in urban contexts. This article demonstrated that 

conspicuous consumption in cities leads to the creation of exclusive spaces for affluent classes, exacerbating social 

and economic inequalities within the urban structure. The development of urban spaces centered around the leisure 

class not only results in physical transformations in cities but also brings profound social and cultural 

consequences. Thus, conspicuous consumption reflects the social, economic, and cultural processes of modernity 
and capitalism, where individuals and groups utilize urban spaces to showcase power and social status. This 

process can drive significant changes in urban space construction and management, deeply impacting urban culture 

and social interactions. Moreover, conspicuous consumption in cities has far-reaching effects, intensifying social 

and economic inequalities. While it contributes to the growth of certain economic sectors, such as luxury industries, 

it also leads to social polarization, rising living costs, and reduced access to public services. From an environmental 

perspective, conspicuous consumption exacerbates resource depletion and increases pollution in cities. The 

application of Veblen’s theory in urban architecture illustrates how urban spaces can serve as instruments for 

displaying wealth and social status. From iconic skyscrapers and luxury shopping malls to high-end residential 
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neighborhoods, this type of architecture is not primarily designed to meet every day needs but rather to symbolize 

power, wealth, and prestige. Within this framework, architecture and urban design become tools through which 

the affluent class asserts its status, reinforcing class divisions and social inequalities. This phenomenon has sparked 

various critiques from social, economic, and environmental perspectives. One of the main criticisms is the 

widening class divide and the emphasis on social disparities. Additionally, conspicuous consumption leads to 

excessive exploitation of natural resources and the creation of extravagant cities with significant environmental 

burdens. Ultimately, this phenomenon transforms the city traditionally a space for collective life and social 

interaction into a platform for display and social competition. 
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   ها:واژه کلید

 آسا،  طبقه تن 

 مصرف متظاهرانه،  

   ن، ی نشمرفه  یهامحله 

   ،ییفضا  یطلبیی جدا

 . یرقابت اجتماع

مصرف   یالگوها یریگبه شکل ی شهر یدر فضاها یتجمل یزندگ یهاو سبک  یمصرف یدر جوامع مدرن، رفتارها
 نیاند. هدف اشهرها شده  ییفضا  شدنیو قطب  نینشانیو ناهنجار دامن زده و منجر به ظهور مناطق اع  یشینما

»طبقه   هیاستفاده از چارچوب نظر  اب  یشهر  ی( در فضاهایشیمصرف متظاهرانه )نما  دهی پد  لیو تحل  یمقاله بررس
و توسعه است.    ق یاز نوع تحق  یو نوع پژوهش کاربرد  یاسقی  –  یری« تورستن وبلن است. روش پژوهش تفسآساتن

 ی برا  غاتیو تبل  یاجتماع  یهاها، شبکهرسانه   ،یاسناد علم  یمحتوا  لیتحل  یداده و اطلاعات بر مبنا  یآورروش جمع 
  صورت بهداده و اطلاعات    لیوتحلهیتجزها در جامعه است. روش  آن   ییو بازنما  اهرانهمصرف متظ  یالگوها  ییشناسا
را   یشهر  یهای از آن است که مصرف متظاهرانه در شهرها، نابرابر  یپژوهش حاک  یهاافته یمحتوا است.    لیتحل
 صورتبهخاص    یرو مناطق تجا متیقگران   یهالوکس، رستوران  دی مراکز خر  ،ی شهر  ی. در فضاهاکندی م  دی تشد

  ی اختصاص  یهاعنوان مکانفضاها اغلب به  نیشده است. ا  داری زلت پدثروت و من  یعنوان نمادهاگونه بهرشد قارچ 
پژوهش نشان   گرید  یهاافته یعموم مردم محدود است.    یها برابه آن   یو دسترس  شوندی م  غیقشر مرفه تبل  یبرا
به   یلوکس، کاهش دسترس  عیصنا  تیو مسکن، تقو  نیمت زمیق  شیکه مصرف متظاهرانه منجر به افزا  دهدیم

مال فشار  و  تورم  اقتصاد شهر  یمنابع،  گردشگر  یگذارهیو جذب سرما  یبر  است.    یو  داشته  دنبال  به  را  لوکس 
رسانه   کهی طوربه در  متظاهرانه  تأک  یاجتماع  یهاها و شبکهمصرف  نما  دیبا   یهالوکس، سبک  یکالاها  شی بر 

به  یاشراف  یزندگ گسترده و تجملات  الگوهاشودیم  ییبازنما  یاطور  تأک  ی.  برندها  دیغالب شامل  معروف،    یبر 
در جامعه   یشی به مصرف نما  اقیو اشت  دیاغلب باعث تقل  هایی بازنما  نیخاص است. ا  یدادهایلوکس و رو  یسفرها

مشخص شد که    زین  یطیمحستی ز. در بعد  کندی م  دیمصرف را تشد  یو فشار برا  یاجتماع  یهای و نابرابر  شودیم
 را به دنبال داشته است.   یزباله و آلودگ دیتول شیافزا نیو همچن یمنجر به اتلاف منابع و انرژ یشینما یمصرف
 

طبقه    ه یبر نظر  د یمصرف متظاهرانه با تأک  ی(. بررس 1404عامر . )  ، پور  کی محمد و ن  ی،مهرنجان یمان ی سل  ؛ن یالدتاج   ی،کرم ؛احمد ،زنگانه ی؛مرتض ،ضازادهر:  استناد

 . 48- 67(،  14)4، فضای شهری و حیات اجتماعی . یشهر ی آسا در فضاهاتن

                 http//doi.org/ 10.22034/jprd.2025.65853.1180 
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  قدمهم

اند. در  بوده  یطبقات  زاتیتما یو تجل   شینما  یبرا   ییهمواره بسهترها  ،یو اجتماع  یفرهنگ   ،یاقتصهادعنوان مراکز تجمع شههرها به
دارند    ییآن نقش بسههزا   یو معمار  یشهههر یبه فضههاها  یدهطور خاص در شههکلطبقات مرفه به یمصههرف  یرفتارها  ان،ی م  نیا 
(Wang and et al., 2010: 164 ا .)از    یری گخاص و بهره  یعموم  یمجلل، اسهتفاده از فضهاها  یسهاخت بناها  قیاز طر  هارفتار  نی

را    یو اقتصهاد  یاجتماع  یهایبلکه مرزبند شهوند،یمنجر م یثروت و قدرت اقتصهاد  شیتنها به نمالوکس، نه  یخدمات و کالاها
اسهت که در خصهوص   یاتیاز نظر  یک ی(. مصهرف متظاهرانه  Veblen, 2023: 129-131)  کنندیم  تیتقو یشههر  یدر فضهاها  زی ن

  کند، یخود مطرح م  یهیشههرها اراهه شهده اسهت. وبلن در نظر  یطبقات مرفه توسه  تورسهتن وبلن  در فضها یمصهرف  یرفتارها
ها  انتخاب  قینمود را دارد. طبقات مرفه از طر  نیشتری ب  یشههر  یاسهت که در فضهاها  یاجتماع  یهادهیاز پد  یک ی یمصهرف  یرفتارها
اند. شهده  یطراح  یاجتماع  تی ثروت و موقع  شینما  یطور خاص برا که به آورندیرا به وجود م ییخود، فضهاها یمصهرف  یهاو رفتار

مانند   یعموم  یفضهاها یمجلل و حت   یمسهکون  یهاخاص، محله  دیلوکس، مراکز خر  یهاها، برجخراشفضهاها شهامل آسهمان  نیا 
  ش یبه نما  شههتری بلکه ب سههت،ی ن یزندگ یواقع  یازهای تنها پاسههب به ننه  فضههاها  نیا   جادیهسههتند. هدف از ا   بایبزرگ و ز  یهاپارک
 (.Veblen, 2023: 128-133است )  یطبقات اجتماع  ریاز سا زیو تما  یاجتماع  تی وضع
  ی ها . ساختمانرودیمهم در دسهت طبقات مرفه به شمار م  یاز ابزارها  یک یعنوان  به یشههر یمصهرف متظاهرانه، فضهاها  هینظر در
  ل یه تبهد یشههههر  یبه نمهادها ،یعمل   یعلاوه بر کارکردها  شهههرفتهه،ی پ  یهایو تکنولوژ  ری چشهههمگ   یهایها با طراحو برج  نینمهاد
مثال، برج  وانعن (. بهMathur, 2014: 91از جامعه هسهتند ) یخاصه   یهاگروه  یقتصهادقدرت و نفوذ ا   یدهندهکه نشهان شهوندیم
و   یهسهتند، بلکه نشهانگر شهکوه اقتصهاد  یو مسهکون یتجار  یهاتنها سهاختماننه  ،یو شهانگها  ورکیوی ن  یهابرج  ای یدر دب  فهی خل 

تحت مصهرف متظاهرانه   یشههر  یو فضهاها  یارکه در معم  یاجتماع  یها. تفاوتروندیشههرها به شهمار م  نیدر ا   هینفوذ سهرما
به دو بخش   یمناطق شهر  انی م  نی. در ا شودیمنجر م  یطبقات اجتماع  انی م یدیجد  یهایمرزبند  یری گبه شکل ابد،ییبازتاب م

  حل که م  افتهیاند و مناطق کمتر توسهعهشهده  یطبقات ثروتمند طراح  یکه برا   متی ق: مناطق مرفه و گرانشهوندیم  می عمده تقسه 
و   یدر معمهار  یک یزی ف  یههاتفهاوت  قیتنهها از طرنهه  ههایمرزبنهد  نیجهامعهه هسهههتنهد. ا   نیی طبقهات متوسههه  و پها  تیه سهههکونهت و فعهال

از    توانندیمثال، طبقات مرفه م  ی. برا شههودیآشههکار م  زی به خدمات و امکانات متفاوت ن  یدسههترسهه   قیبلکه از طر  ها،رسههاختیز
به    یاسهتفاده کنند که دسهترسه  ژهیو  دیلوکس و مراکز خر  یورزشه   یهاباشهگاه ،یوصه خصه   یهاخاص مانند پارک یعموم یفضهاها
  ز یتمها  شینمها  یبرا   یعنوان ابزارمصهههرف کهالاهها و خهدمهات لوکس بهه  ن،ی. علاوه بر ا سهههتی ن  ریپهذعموم مردم امکهان  یهها برا آن

و   متی قمعروف، اقلام گران  یاز برندها  فادهو اسهههت   دی. طبقات مرفه با خرکندیم  فایا   هاینابرابر  دیدر تشهههد ینقش مهم  ،یطبقات
تنهها در  رفتهارهها نهه  نی. ا گهذارنهدیم  شیخود را بهه نمها  یاجتمهاع  گهاهیطبقهات جهدا کرده و جها  ریفرد، خود را از سهههاخهدمهات منحصهههربهه

  ی خودروهامثال،  عنوان  (. بهWang and et al., 2010: 164)  ندیآیبه چشهم م  زی ن یعموم یبلکه در فضهاها ،یخصهوصه  یفضهاها
  ق ی طبقات مرفه هسههتند که از طر یمصههرف  یرفتارها  یدهندهنشههان یپنج سههتاره، همگ   یهامجلل و هتل  یهالوکس، رسههتوران

تمرکز ثروت و   قیاز طر  زی ن  یاقتصهاد  یهایمرزبند  گر،ید  ی. از سهوشهودیم دیتشهد یشههر  یدر فضهاها  یاجتماع  زاتیها تماآن
  ن ی به ا   یدسهترسه   ن،ی نشه مرفه  یهاو مسهکن در محله  نی زم  یبالا یهامتی شهوند. قیم  تیتقو یدر مناطق خاص شههر  هیسهرما

بلکه   شههود،یمنجر م ییفضهها  یطلب ییتنها به جدا امر نه  نی. ا سههازدیم  رممکنی جامعه غ  نیی طبقات متوسهه  و پا  یمناطق را برا 
  یی )جابجها  شهههنی ک ی ف یعنوان جنتر  تحهتکه    یا دهیه . پدکنهدیم  ترقی بزرگ عم  یرا در شههههرها  یو اجتمهاع  یاقتصهههاد یهاتفهاوت
و  یمیمناطق قد  ند،یفرآ  نیمدرن قابل مشههاهده اسههت. در ا   یاز شهههرها  یاری و در بسهه   شههودیم ادی( از آن  یو اقتصههاد  یت ی جمع
  ی هاهی درآمد را به حاشه را جذب کرده و افراد کم  که افراد مرفه شهوندیم لیتبد  متی قو گران دیجد  یهاشههر به محله  نی رنشه ی فق 
 (.Veblen, 2023: 189)  رانندیم هرش
  ی ها یتنها به نابرابرنه  ند،یآیبه وجود م  هیکه در اثر مصههرف متظاهرانه و تمرکز سههرما  یطبقات زاتیو تما ییفضهها  یطلب ییجدا 

به    یدسهترسه   ییکه توانا  نیی . افراد طبقات متوسه  و پاشهوندیمنجر م  زی ن  یو روان  یاجتماع  راتی بلکه به تأث  زنند،یدامن م  یاقتصهاد
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به   تواندیم  یاحسها  نابرابر  نی. ا کنندیم یعدالت یو ب  یرا ندارند، اغلب احسها  نابرابر  متی قگران تلوکس و خدما یفضهاها  نیا 
آن بر    راتی مصهرف متظاهرانه و تأث  ت،یکند. درنها  فی افراد تضهع  نیا   انی منجر شهده و حس تعلق به شههر را در م  یشهکاف اجتماع

و   یری گبلکه به شههکل شههود،یطبقات مرفه منجر م یو اقتصههاد یاعاجتم  زاتیتما  شیتنها به نمانه یشهههر یو فضههاها  یمعمار
با   ندها،یفرا  نی(. ا Karimi and Asghari Zamani, 2022: 8)  کندیدر شهههرها کمک م یو اجتماع  ییفضهها  یهایمرزبند  تیتقو
طبقات    انی گذارند و تعاملات میم  ری شهرها تأث  یمرفه، بر ساختار اجتماع یهاگروه  یخاص برا  یفضاها  جادیو ا   هاینابرابر  دیتشد

 .  کنندیمختلف را محدود م
  ی طراح   ،یرفتار  یالگوها  یری گچگونه بر شهکل  یشههر یمصهرف متظاهرانه در فضهاها  هیاسهت که نظر  نیا   یسهاال اسهاسه  حال
در شهههرها دامن    یو اقتصههاد  یاجتماع  یهاینابرابر  تینوع مصههرف به تقو  نیا   ایو آ  گذاردیم  ری تأث  یها و تعاملات اجتماعمکان
 زند؟یم

 پیشینه پژوهش 
هایی انجام شهده و تجارب پژوهشهی در این خصهوص وجود  پژوهشگیری فضهاهای اعیانی  در خصهوص موضهوع پژوهش و شهکل

 ترین آن در زیر اشاره شده است:دارد. برخی از مهم
نشههین و همچنین مصههرف  « به بررسههی فضههاهای تجملاتی و اعیانقلمرو سههوم تجملای با عنوان »( در مطالعه2019)  1کونلی

مطالعات تجملات  و  تجمل اسهت  فتهی شه   ای دن  العه حاکی از آن اسهت کهاند. نتایج این مطمتظاهرانه در فضهاهای شههری پرداخته
  ها هیتحولات در نظر  نیتراسهت که با در نظر گرفتن مهم  اثری  نی اول  نیدر حال ظهور اسهت. ا  سهرعتبهاسهت که    یا رشهته  یانتقاد

  ن ی کند. ا یم یتجمل را بررسهه  یالی و خ یقلمرو واقع  نی پنجاه سههال گذشههته، تعامل ب  یط  اعیانی یها و فضههاهاو عملکرد مکان
داده  قرار   یرا مورد بررس  یالی خ یو فضاها یواقع  یهامکان  نی ب زیمعاصر از تجمل، تما ری به تفاس  یانتقاد  یکردیبا اراهه رو  مطالعه
گذاشته    شیبه نما  در این مطالعه  یاز مطالعات مورد  یا وعهاز محققان برجسته، مجم  یا رشتهانی م  ی. با گرد هم آوردن گروهاست

شهراب و هنر   یجهان  می و مفاه  1970دهه    یداخل  یاحسهاسهات در فضها  انی به ب  سیرولزرو  اهی که خواننده را از نشهان سه   شهده اسهت
افراط و   یو مفهوم انتزاع کرده اسههت یتجمل و فضهها را در گذشههته و حال بررسهه   نی متقابل ب  ری . قلمرو سههوم تجمل، تأثبردیم

 .کرده است  یررسخانه، هتل، آپارتمان و کاخ را ب یواقع  یهامکان  نهمچنی و   سمی اگزوت
  ی هاوهی شهه   اها،ی : جغرافلانی در م دیجد یشهههر  یهاتیهو  یبرا   یعنوان محرکتجمل به( در پژوهشههی با عنوان »2020پاریس )
ز« به بررسهی فضهاهای اعیانی و مصهرف متظاهرانه در شههر میلان ایتالیا پرداخته اسهت. نتایج پژوهش  با  یهاو پرسهش ،ییفضها

را   یشههر  ین یبازآفر  نهی که مداخلات در زم یخصهوصه   گذارانهیو سهرما  هیمعاصهر، نقش سهرما یدر شههرها  حاکی از آن اسهت که
  ن ی اسهها ، ا   نیشههده اسههت. بر ا  لیتحولات تبد  نیا   یو اجتماع  یک یزی ف  راتی تأث  یمهم برا  رزوی کاتال  کی، به  کنندیم یمال  نی تأم

 یبازتاب شهامل نقشه   نی. ا شهودیمنعکس م یشههر  یهاتیها بر هوآن  راتی لوکس محور و تأث  یهاوهی شه از    یا مشهارکت بر مجموعه
 .کنندیم  فایها ا تحولات و مطالعه توسعه آن  نیدر ا   یا رسانه  یهایاست که فناور

مجلل سههاهوپاهولو    دی: مصههرف و تصههاحب مراکز خریجهان یلوکس در شهههرها  یفضههاهاای با عنوان »( در مطالعه2020)  2ریجل
از آن    اند. نتایج این مطالعه حاکیگیری مناطق اعیانی در شههرها پرداختهگرایی و شهکل« به بررسهی تجملتوسه  نخبگان و فقرا 

و   یقوم  یههاهها، منظرهتکنو منظره  ،یا رسهههانهه ،یمهال  یههامنظره بها  یو هم فرهنگ   یهم اقتصهههاد یجههان  یههاانیه جراسهههت کهه  
 یشههر  دهیشهوند و ا  دهیلوکس د یبه سهبک زندگ اشهوند تیم دی و بازتول  جادیا  ییمناظر، فضهاها  نی. در درون ا هسهتند  کیدهولوژیا 

 دهیکنند. اما دیم  جادیهسهتند، ا   یجامعه قابل دسهترسه   یطبقات بالا  یعن یاز مردم،   یگروه خاصه   یکه فق  برا   ییهابا مکان یجهان
ارتقا    یتماعرا توسهه  تمام طبقات اج یمد جهان یبه نمادها لیو تما  یآگاه  ،یا رسههانه  یهامنظره  قیاز طر  ییگرا شههدن تجمل

ها با مردم از  آن  شههتری و تعامل ب  یالملل نی ب یسههت یمعروف تور یها به شهههرهاسههفر آن لی ثروتمندان به دل یدهد. سههبک زندگیم
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را توسههعه   یوطن جهان  یشههناخت ییبایز دگاهیدهد دیها اجازه مکند که به آنیرا به خود جلب م  یشههتری توجه ب  گرید  یهافرهنگ
مدرن متصهههل به بازار   یمرکز تجهار  کیه عنوان  به  1990از دهه    Marginal Pinheirosمنهاظر سهههاهوپاهولو، منطقهه    انیه دهنهد. در م

 است.  افتهیتوسعه  یالملل نی ب  دهی چی نخبگان پ  یلوکس برا  یبا تمرکز بالا از فضاها  یا و منطقه یجهان
« به بررسهی  ریی تغ  یها: کاوش محرکیشههر یآب  یهاسهتمی اثر لوکس در اکوسه ( در پژوهشهی با عنوان »2024مارکوز و همکاران )

    یشههرا اند. نتایج این پژوهش حاکی از آن اسههت که  اثرات زندگی لوکس و مصههرف متظاهرانه در فضههاهای شهههری پرداخته
  مانند ثروت   ،یاقتصهاد-یاجتماع  یندهایازجمله فرآ  یعوامل متعدد  ری تحت تأث یشههر  یهاسهتمی اکوسه   یسهت یو تنوع ز  یک یاکولوژ

بالاتر دارند. در    یسهت یبا تنوع ز  یهترب  یک یاکولوژ   یتر، شهرا کمتر مرفه  یهاسهبت به محلهثروتمندتر ن  یهادر شههرها اسهت. محله
  ی ها انیدر جر  یدو گونه آبز یسههت یو تنوع ز  یسههت یز  یکپارچگ یمختلف ثروت بر  یهاشههاخص  ری تأث  پژوهشههگران  ،این پژوهش

/ تنوع    یسههت یز  یکپارچگ یثروت و    نی که رابطه ب  اندافتهیدرپژوهشههگران  .  اندکرده  یابیدر منطقه بزرگ تورنتو، کانادا، ارز یشهههر
آن بر تنوع    قیکه ثروت از طر  ییهاسهمی . درک مکانکندیم  ریی شهده تغدر نظر گرفته  یهابر اسها  شهاخص ثروت و گونه  یسهت یز
  ی هاتی که واقع  میبرو  شی پ  یزیرو برنامه  یت یریمد یهامی به ما اجازه دهد تا به سهمت تصهم تواندیم  گذارد،یم  ری تأث  انیآبز  یسهت یز

 .کندیم قیمتعدد در شهرها را تصد  یاقتصاد-یاجتماع
بر ابعاد   یعموم یاسههتسهه   یرتأث ی با تأکید برو توسههعه مجدد شهههر  ( در پژوهشههی به نئولیبرالیسههم2024)  1یوترمارک و همکاران

هد ممکن  دیرا کاهش م یکه جداسهاز یاسهتیاقدامات سه   دهد کهاند. نتایج این پژوهش نشهان مییی پرداختهفضها  یچندگانه نابرابر
ها را  محله  ینب  یممکن اسهت نابرابر دهندیرا ارتقا م  توسهعهکه   یکه اقدامات یبه مسهکن را کاهش دهد در حال یاسهت دسهترسه 

و   تریقبه درک دقیی، فضها  یو ابعاد نابرابر  یاسهتیانواع مختلف اقدامات سه   ینب یزکه تما  شهودمیدلال اسهت   بنابراینکند.    یدتشهد
 .شودمنجر می  یاستیس  هایگیرییمبهتر نسبت به مبادلات مربوط به تصم  ینشو ب یاز توسعه مجدد شهر  یترجامع

 یشعنوان نما: مصرف به2آساطبقه تن  یهنظر
یک اقتصههاددان و وبلن    ینثروت خود اسههت. تورسههت   یشبه دنبال نما  یمتقمصههرف کالاها و خدمات گران  یقآسهها از طرتن  طبقه
افراد ثروتمند به مصهرف    یلدهنده تماکه نشهان  کند،یراسهتا به مفهوم »مصهرف متظاهرانه« اشهاره م  یندر ا شهنا  آمریکایی  جامعه

  ی، تنها در انتخاب کالاها، بلکه در معمارنه  ررفتا  ینروزمره. ا   یازهایدارند تا رفع ن  شیجنبه نما  یشههتراسههت که ب یکالاها و خدمات
از    «3یشعنوان نمامصهرف به»و مفهوم   «آسهاطبقه تن»  یهبازتاب دارد. نظر  یزن  یعموم  یو نحوه اسهتفاده از فضهاها  یشههر  یطراح

در این نظریه دو مفهوم    مطرح شهدند.  1899در سهال  «4آسهاطبقه تن  یهنظر»وبلن هسهتند که در کتاب او با عنوان    یاصهل   هاییدها 
(. در ادامه هرکدام  Veblen, 2023: 45آسها و دیگری مصهرف متظاهرانه )عنوان شهالوده و هسهته اصهلی مطرح اسهت؛ یکی طبقه تنبه

 شود.توضیح داده می
  یگاه به کار کردن ندارند و از ثروت و جا  یازیکه ن  پردازدیاز افراد جامعه م  یگروه  یفوبلن به توصهه   یه،رنظ  ینا  آسهها: درطبقه تن
  های گذارییهسهرما  یا  یموروث  هایییدارا   یقافراد اغلب از طر  ین. ا کنندیاسهتفاده م  ینکسهب احترام و تحسه   یخود برا   یاجتماع

آسها از مصهرف کالاها و ها در جامعه اسهت. طبقه تنممتاز آن  یتدهنده وضهعنشهانها  آن یی«آسهاتن»و  اندیدهبه ثروت رسه   یرفعالغ
ابزارخدمات به مختلفی اسهت.    هاییژگیو  آسها دارایطبقه تن  .کندیخود اسهتفاده م  یاجتماع  یگاهقدرت و جا  یشنما  یبرا   یعنوان 
  های یتاسههتفاده از موقعیم و نقد کار و زحمت مسههتق   ی،فراغت   هاییتبه فعال  یلتما  یی،گرا مصههرف  یشنماهای شههامل  این ویژگی

و اسهتفاده از    یددارد با خر یطبقه سهع  یناسهت. ا   آسهاطبقه تن  هاییژگیو  یناز بارزتر  یشهی یکیمصهرف نماای اسهت.  یهو سهرما  یارث
 یننظور جلب توجه و تحسه عمدتاً به م  یشنما  ینبگذارد. ا   یشخود را به نما  یاجتماع  یگاهثروت و جا  یمت،قکالاها و خدمات گران

و احترام    اعتبار حیثیتها احسها   مشهغول هسهتند که به آن  هایییتطبقه معمولاً به فعال  ینافراد ا   همچنین .شهودیانجام م  یگراند
 .(Veblen, 2023: 73یدی )تول  یا  یزیکیف  یانجام کارها  یجابه  یریه،خ  یاهنر،    ی،اجتماع  یدادهایمثل شرکت در رو دهد،یم
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ها به کار  . آنسههازدیم  یزیکیف یتفعال  یا  یمخود را بر اسهها  عدم انجام کار مسههتق   یو اجتماع  یفرهنگ   یهاآسهها ارزشطبقه تن
ند.  کن یجامعه واگذار م  تریینرا به طبقات پا  یدیتول یا  یدسهههت   یو انجام کارها  کنندیمعمولاً پسهههت نگاه م  یعنوان امرکردن به

  ی به کار اقتصهاد  یازیکه ن  یطوردارند، به  یارموجود در اخت   هاییهارث و سهرما  یقروت خود را از طرطبقه ث  ینا   یاز اعضها  یاریبسه 
  یجهاد در ا   یاجتمهاع  یگهاهنقش قدرت، ثروت و جا  یلآسههها به تحل مفهوم طبقهه تن  ی،کل   طوربه ندارند.  یگذران زندگ  یبرا   یممسهههتق 
  ین معتقد اسهت که ا   وبلن  اشهاره دارد.  ینظام اقتصهاد  یندر ا   یسهاختار  یهاو به چالش  پردازدیم  دارییهدر جوامع سهرما  هاینابرابر

 یجبلکه با ترو  کند،یجامعه کمک نم  یو اجتماع یبه رشهد اقتصهاد یدیتول  هاییتو عدم مشهارکت در فعال یشهیطبقه با مصهرف نما
 .(Galbraith, 1966: 132شود )یم  یو اقتصاد  اعیباعث مشکلات اجتم  ی،طبقات یو تضادها  ییگرا فرهنگ مصرف

آن    یاشهاره دارد که هدف اصهل  یبه مصهرف کالاها و خدمات یشهی«مصهرف نما»  یا  یشعنوان نمابه  مصهرف متظاهرانه: مصهرف
 یشهیجنبه نما  یشهترنوع مصهرف ب  ینبودن آن کالاها. ا   یکاربرد  یا یواقع  یازاسهت، نه به خاطر ن  یاجتماع  یگاهثروت و جا  یشنما

  برای   .(Wang and et al., 2010: 164شود )یانجام م  یاجتماع ینتحس  به دست آوردنو   یگرانبر د  یرگذاریتأث  یدارد و اغلب برا 
  یگهاه و جا یتوان مال  یشنمها  یرا برا   یدخر  ینبه آن ندارد، اما ا   یواقع  یازبخرد که ن یلوکسههه   ینممکن اسهههت ماشههه   یمثهال، فرد
  یگر طبقه ثروتمند، بلکه در طبقات د  یانتنها در منوع مصههرف نه  ینکه ا  اسههت. وبلن معتقد  دهدیخود در جامعه انجام م  یاجتماع
خود را بهبود بخشهند.   یاجتماع  یگاهاز مصهرف طبقات بالاتر، جا  یدبا تقل   کنندیم یسهع  یگرافراد د  زیرا   خورد،یبه چشهم م  یزجامعه ن

  ی برا یمعمولاً مکان  یشههر یفضهاها  یرا مصهرف متظاهرانه هسهتند، ز  یمناسهب برا  یطیمدرن مح  یشههرهاکلان  یژهوشههرها به
از نگاه وبلن در شهههرها به  ینو تعاملات ب  یاجتماع  یشنما رفتار   یعنوان نوعطبقات مختلف جامعه هسههتند. مصههرف متظاهرانه 

 متمرکز اسههت  یاجتماع  یگاهروت و جاث  یغو تبل   یشبر نما  یشههترب ی،واقع  یازهایپاسههب به ن  یجابهکه   شههودیم یبررسهه  یمصههرف
(Mashhadi, 2013: 134) را بهتر   یمصهرف شههر یننماد  یهاو جنبه  یاجتماع یفشهارها  ها،یتا نابرابر  کندیکمک م  یهنظر  ین. ا
 باشند  یاقتصاد یهاو تفاوت  یطبقات اجتماع  یانگرنما  توانندیم یمصرف  یو رفتارها یشهر یچگونه فضاها  یمو بفهم  یمکن  رکد
(Veblen, 2023: 135). 

انتقاد موبلن به  یصتخصه   یجاجامعه را به ینوع مصهرف، منابع اقتصهاد  ینمعتقد اسهت که ا   یرا ز  کند،یشهدت از مصهرف متظاهرانه 
نوع رفتار باعث   ین. او معتقد اسههت که در شهههرها، ا کندیم یتهدا  فایدهیو ب  یظاهر  هاییشبه سههمت نما ی،واقع  یازهایبه ن
  یگاه جا  یشندارند و تنها به نما یواقع یاقتصههاد  یا  یارزش اجتماع یچشههود که ه خدماتیصههرف کالاها و   یادیمنابع ز ودشهه یم

  یشههتر ب  هاییبه نابرابر تواندینگاه وبلن، مصههرف متظاهرانه در شهههرها م  همچنین از  .پردازندیم یگروه خاصهه   یافرد   یاجتماع
  ی کمتر  یکه توان مال  ییهاافراد و گروه  یرا دهد، ز  یشجامعه را افزا   تریینمنجر شههود و فشههار بر طبقات پا  یو اقتصههاد  یاجتماع

 .یابنددست   یاجتماع  یشنوع نما  ینبه ا   ی،مصرف  یرفتارها  یناز ا   یدتقل   یقدارند، ممکن است تلاش کنند تا از طر

 در نظریه وبلن عنوان صحنه مصرف متظاهرانهشهر به
اند. مناطق  شهده  یلثروت طبقات مرفه تبد  یشنما  یبرا   یبه بسهتر یشههر یفضهاها ی،جهان یشههرها  یژهوبزرگ و به  یشههرها در

  ی شههر یفضهاها  ینجامصهرف متظاهرانه هسهتند. در ا   یناز ا   ییهامجلل نمونه  یمسهکون  یهابلند و مجتمع  یهابرج  ی،لوکس شههر
  یگران خود را به د  یاجتماع  یتثروتمند بتوانند با اسههتفاده از خدمات لوکس، موقع  نکنندگااند که مصههرفشههده  یطراح  یا به گونه

  یش نما  یوضوح برا هستند که به  هایییها و معماراغلب شامل ساختمان یشهر  ینمثال، مناطق ثروتمندنش  عنوانبهنشان دهند.  
  یش خاص همه به نما  یمعمار یهاو سههبک  یشههرفتهپ  هاییفناور  یمت،قگراناند. اسههتفاده از مواد  شههده  یطراح  یقدرت اقتصههاد
  ی شههر یفضهاها  یلعنوان صهحنه مصهرف متظاهرانه در واقع به تحل شههر به  .کنندیطبقات بالاتر کمک م  یاجتماع  یگاهثروت و جا

و قدرت خود اسههتفاده    یاجتماع  یگاهثروت، جا  یشنما  یها از مصههرف برا اشههاره دارد که در آن افراد و گروه  ییهاعنوان مکانبه
شناخته   یاقتصاد  هاییتسکونت و فعال  یبرا   ییهاعنوان مکانتنها بهشهرها نه  یدگاه،د  ین. در ا (Galbraith: 1966: 190کنند )یم
   .دهندیوضوح خود را نشان مبه  یشیمصرف نما  یکه در آن الگوها شوندیم  یلتبد  ییهابلکه به صحنه شوند،یم

در   یها نقش مهمرستوران و  بزرگ  مراکز خریدو   هادانی ها، مپارک  ها،یابانمانند خ یعموم یفضاهادر الگوهای مصرف نمایشی،  
مصههرف    نمایش  یبرا   ییهابه صههحنه  یلها تبدمکان  ینمدرن، ا   یاز شهههرها یاری. در بسهه کنندیم  یباز  یاجتماع یزندگ  یشنما
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  یها   خیهابهان انهدرزگو، و یویورکدر ن  خیهابهان پنجم،  یسدر پهار  یزهلمهاننهد شهههانزه  یمعروف  ههاییهابهانمثهال، خ  یانهد. برا شهههده  متظهاهرانهه
  ی ، اسههتفاده از خودروهابرند  یهالبا   یدنها افراد با پوشهه اند که در آنشههده  یلتبد  یبه مناطق   یدر تهران همگ   یعصههرول  یابانخ

در منهاطق    یژهو. شههههرونهدان، بههگهذارنهدیم  یشخود را بهه نمها  یاجتمهاع  یگهاهمعروف، ثروت و جها  یههااز فروشهههگهاه  یهدلوکس و خر
مدرن،    یدر شهرهاهمچنین    .کنندیاستفاده م  یگراناز د  یزخود و تما ینشان دادن سبک زندگ  یفضاها برا   ینثروتمندتر شهر، از ا 

  ی ها ها و رسهتورانبزرگ، کافه  یداند. مراکز خرشهده  یمصهرف طراح  یلتسهه  یطور خاص برا به یفضهاها و امکانات شههر  از  یاریبسه 
  یشهتر مدرن امروزه ب  یدفضهاها هسهتند. مراکز خر  یناز ا   ییهانمونه  یژه،با امکانات و  یمسهکون  یهامجلل و مجتمع  یهالوکس، هتل

خود را   یشهینما یآن زندگ  یقکنندگان از طراند که مصهرفشهده  یلتبد  «یسهازتجربه»محل فروش کالا باشهند، به محل    ینکهاز ا 
  یداران خر  یلوکس و جذاب برا   یا تجربه  یجادا   یاند، بلکه برا شههده  یطراح  یدخر  یتنها برا فضههاها نه  ینا   .گذارندیبه اشههتراک م
  ؛ بنابراین دهند  یشنما  یگرانخود لذت ببرند و آن را به د  یاجتماع  یگاهها، از قدرت و جافضها  یناند که با قدم زدن در ا سهاخته شهده

به  خود را   یثروت و توان مال یعموم  طوربهکه افراد   ییجا  کنند،یعمل م  نمایشهیمصهرف    یبرا   یا عنوان صهحنهها بهمکان  ینا 
 (.Daviran, 2024: 62گذارند )نمایش می
عنوان  به  یشهتردر گذشهته، شههرها ب  شهدن نیز بر تغییر شههرها به مصهرف متظاهرانه کمک کرده اسهت.یو جهان  دارییهرشهد سهرما
عنوان مراکز مصهرف  بزرگ جهان نقش خود را به  یاز شههرها  یاریاما در دوران معاصهر، بسه  شهدند،یو تجارت شهناخته م یدمراکز تول

  های یابانپررونق و خ  یتجار  هاییهلوکس و مدرن مانند ناح یدر فضههاها  یژهوبه شهههرهااند. مصههرف متظاهرانه در کرده  یتتثب 
  ی برندها یهاوجود فروشهگاه ی،در مراکز شههر .(Samaninejhad, 2022: 7) شهده اسهت  یلتبد یعنصهر اصهل   یکبه  ی،معروف جهان
شهده و   یطراح یل، فضهاهامجل   هاییترینبا و  یمتقگران  یهامصهرف متظاهرانه اسهت. فروشهگاه یاز نما یبخشه  یلوکس جهان

فضاها،   ینا  درخود    یشتجربه شامل نما  ین. ا فروشندیم  یاناز خود کالاها را به مشتر  یا تنها کالاها بلکه تجربهبالا، نه هاییمتق
ها فروشهگاه  یناز ا   ید. افراد با خرشهودیها اراهه مفروشهگاه  یناسهت که از ا  یاسهتفاده از خدمات خاصه   یا  یهحضهور در مراسهم افتتاح

  یی فضهاهاهمچنین در شههرها  .(Galbraith, 1966: 49)  هسهتند  یو اجتماع  یگروه نخبه اقتصهاد یکاز   یکه بخشه   دهندینشهان م
اند. حضور در  شده یلتبد یشیمصرف نما  یبه ابزارها  یزن  یهنر  ینماهایلوکس و س  یها، رستورانیهنر  هاییها، گالرمانند موزه

  یگاه جا از  ییبه نمادها  توانندیفضهاها م  ینخاص اسهت. ا   یاجتماع  یا  یطبقه فرهنگ   یکتعلق به    یه معنااغلب ب  ییهامکان  ینچن 
  یانه گرا نخبه یها به نشهههان دادن علاقه خود به هنر، فرهنگ و سهههبک زندگافراد با حضهههور در آن  یرا شهههوند، ز  یلتبد  یاجتماع

 .(Wang and et al., 2010: 164پردازند )یم

مد،   یها. جشههنوارهشههوندیم  یلتبد یشههیمصههرف نما  یبرا  ییبه فضههاها  یزدر شهههرها ن  یو فرهنگ   یمهم اجتماع  یدادهایرو
هسهتند که    ییهاصهحنه  المللی،ینب  یلمف  یهاجشهنواره یا 1مانند مسهابقات فرمول   یورزشه   یدادهایرو  یحت   یا  ی،هنر  هاییشهگاهنما

مدرن،    ی. در شههرهاگذارندیم  یشرا به نما  شهانیاجتماع  یتو موقع یسهبک زندگ  در آن افراد ثروتمند و مشههور با حضهور خود،
  کنند ینوع مصرف خود تلاش م  یقشده است. افراد از طر  یلتبد  یو اجتماع یفرد  یتاز عوامل مهم در ساخت هو  یکیمصرف به 

  سازی یتهو  ینتعلق دارند. ا   یگروه اجتماع یانشان دهند که به کدام طبقه    یگرانبگذارند و به د یشخاص از خود به نما  یتیتا هو
به نقاط    یلوکس و تجار  یها. محلهشهودیم یدهد  یشهترکه مصهرف لوکس غالب اسهت، ب  یخصهوص در مناطق به ریشهه  یدر فضهاها
این   .(Mathur, 2014: 92)  هسههتندخود   یگاهثروت و جا  یشکه خواهان نما شههوندیم  یلتبد  یاجتماع  یهاافراد و گروه  یمهم برا 

به   یو خصوص  یعموم  یفضاها  یطراحامر در معماری و طراحی فضاهای شهری نیز نمود پیدا کرده است. در معماری متظاهرانه،  
مدرن و   هاییبا طراح  ید. مراکز خرکندکمک میتر تر و جذابگذاشهتن کالاها و خدمات لوکس آسهان  یشاسهت که به نما  یا گونه

مهاننهد    یتجهار  ههاییهابهانعنوان مثهال، خ. بههکننهدیرونهد کمهک م  ینبهه ا   بههبلنهدمرت  یههاپرزرق و برق و برج  یههارسهههتوران  مجلهل،
  ی هاکنندگان ثروتمند، به صههحنهلوکس و مصههرف  یحضههور برندها یلبه دل  یویورک،در ن  یابانخ  ینپنجم یا  یسدر پار یزهلشههانزه
 اند.شده  یلمصرف تبد  یشنما

به    یزافراد ن یبزرگ، محل زندگ  یدر شههرها  اشهاره کرد.  یمسهکن و محل زندگتوان به  از ابزارهای دیگر در مصهرف متظاهرانه می
)مانند منهتن در   یناطق برجسهته شههرلوکس و م  یهاشهده اسهت. محله یلتبد  یاجتماع  یگاهثروت و جا  یشعامل مهم در نما  یک
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  ی هالوکس، برج  هایرتمانها، آپامکان  یناند. در ا شهده  یلو قدرت تبد  یتاز موفق  یدر تهران( به نماد  یهو زعفران  یهاله  یا  یویورکن
ها  آن  یقمحلات از طر  یناز مصهرف متظاهرانه هسهتند که سهاکنان ا  یشهینما  یمتقگران  یهاالعاده و خانهبا امکانات فوق  یمسهکون
بنابراین با توجه به مفاهیم اصهلی الگوهای مصهرف نمایشهی   .(Miles, 2007: 21کشهند )یم  یگرانخود را به رخ د  یاجتماع  یتموقع

به    یشههر یاشهاره دارد که در آن فضهاها  شهرایطیبه    1«عنوان صهحنه مصهرف متظاهرانهشههر به»  توان گفت کهدر شههر، می
  ی بزرگ برا  سهکوی  یکعنوان  نگاه، شههر به  ین. در ا شهوندیم  یلافراد تبد یثروت، قدرت و سهبک زندگ  یشنما  یبرا   یا عرصهه

  یگاه ثروت و جا  یشبه ابزار نما یشهههر یتنها کالاها و خدمات، بلکه خود فضههاهاکه در آن نه  کندیم لعم  یشههیمصههرف نما
تر  و مدرن یشههر  ینهوبلن اسهت که در زم  ینتورسهت   یشعنوان نمامصهرف به  یهبرگرفته از نظر  یکردرو  ین. ا شهوندیبدل م  یاجتماع
 .(Veblen, 2023: 110) است  یافتهبازتاب 

 ی در شهرهااجتماع  ی مصرف و نابرابر  ی ینهدر زم  یه پیر بوردیونظر
خاص   طوربهاده اسهت، اما  اراهه د  یاجتماع  یمصهرف و نابرابر  یینهدر زم یمهم  هاییهنظر  ی،شهنا  برجسهته فرانسهوجامعه  یو،بورد

در خصوص   یوبورد  یهکرده است. نظر  یلتحل   یدتریجد یهابه مصرف متظاهرانه تورستن وبلن واکنش نشان داده و آن را در قالب
  یش نما یو با مصهرف در شههرها و نحوه شهودیروشهن م  ی«اجتماع یزاتتما»و   ی«فرهنگ   یهسهرما»  ممفهو  یقاز طر  ژهیومصهرف به
خود را    یاجتماع  یتآن موقع  یقکه افراد از طر داندیم  یاجتماع یزاز تما یمصههرف را بخشهه   بوردیو  دارد.  یوندپ  یطبقات یهاتفاوت
 ,Bourdieu)  گذارندیم  یرافراد در جامعه تأث  یگاهمصهرف و جا یکه بر نحوه  کندیم یرا معرف  یه. او سهه نوع سهرمادهندیم  یشنما

2011: 81): 
 است. یماد  هاییی: شامل ثروت و دارا یاقتصاد  یهسرما
طور  به  یهنوع سهرما  یناسهت. ا  یلیمانند مدرک تحصه   یفرهنگ   هایییو دارا   هایقهها، سهل : شهامل دانش، مهارتیفرهنگ   یهسهرما
 ( مرتب  است.ی)مانند هنر، غذا، مد، و سبک زندگ  یمصرف فرهنگ   یبه الگوها  یممستق 
 .شودیم یرواب  ناش  یناست که از ا  یها و قدرتشبکه  ی،: شامل رواب  اجتماعیاجتماع  یهسرما
  ای یلهعنوان وسو از مصرف خود به  کندیخودمصرف م یو شهر  یاجتماع یکه فرد چگونه در فضاها  کنندیم  یینتع  هایهسرما  این
  کند یم یبررس  یلبه تفص  2یقه«سل  یداور  ی: نقد اجتماعیزتما»در کتاب معروف خود   بوردیو  .کندیها استفاده مفاوتت  یشنما  یبرا 

  ف هسهتند. برخلا   یاجتماع  یزتما  یبرا   اییلهنوع غذا، لبا  و هنر( وسه  ی،افراد )مانند سهبک زندگ  یفرهنگ   یهاکه چگونه انتخاب
که    کندیم یدتأک  یوبورد  کند،یمرتب  م  یاقتصهاد  یگاهثروت و جا  یممسهتق   یشبه نما  یشهتروبلن که مصهرف متظاهرانه را ب  یهنظر
ها و در مکان  یزاتتما  ینشههرها، ا   ینهزم  در دارند.  یاجتماع  یگاهدر نشهان دادن جا ینقش مهم  یزن  یفرهنگ   یهاو انتخاب  هایقهسهل 

ها و لوکس و کافه  یدمراکز خر  یمت،قگران  یهالوکس مانند محله یشهههر  یهانمکا .مشهههود اسههت یخاص شهههر یفضههاها
  ی مصهرف فرهنگ همچنین  .  شهوندیافراد اسهتفاده م  یو اجتماع  یفرهنگ   یهسهرما  یشنما  یهاعنوان مکانخاص، که به  یهارسهتوران
عنوان  خاص، به  یهاانتخاب کافه  یاکنسههرت شههرکت کردن،    یا  یهنر  یمانند کدام گالر  ییهاانتخابی که با  عموم یدر فضههاها

  های ینابرابر  یرمسهههتقیمطور غبه  ینها همچن انتخاب  ین. ا کنندیفرد عمل م  یفرهنگ   یگاهو جا  یقهنشهههان دادن سهههل   یبرا   یراه
 .(Bourdieu, 2018: 289کنند )یم  یترا تقو  یاجتماع
عنوان  بلکه به  گیرند،یمورد اسههتفاده قرار م یاقتصههاد  هاییتو فعال یدگزن  یتنها برا نه یشهههر یمعتقد اسههت که فضههاها  بوردیو
مدرن    یخصهوص در شههرها، بهیشههر یکه فضها  گویدی. او مکنندیعمل م  یزمختلف ن  هاییهسهرما  یتو تثب   یشنما  یبرا   یمکان

آشههکار در    یهاتفاوت  یقاز طر  یدبازتول  یناسههت. ا   یاجتماع  هایینابرابر  یدبازتول  یبرا   یاصههل   یهااز عرصههه  یکیمدرن،  و پسههت
  ی قدرت و برتر ینمادها  یشهر ی. فضاهادهدیفضاها رخ م  ینمصرف ا   ینحوه  ینمختلف و همچن  یشهر یبه فضاها یدسترس
 ی لوکس و فضاها  یها. محلهکنندیخود اسهتفاده م  یهاهیسهرما  یشنما  یبرا   یعنوان ابزارفضهاها به  ینهسهتند و افراد از ا   یاجتماع
بالاتر بتوانند خود را از    یو فرهنگ   یاقتصهاد  یهکه افراد با سهرما  شهوندیم  یریتو مد  یطراح  یا منتخب در شههرها به گونه یعموم

 
1. City as a Site of Conspicuous Consumption 
2. Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste 
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 یهاتفاوت  یشاز نما یبخشه   یدر شههر، همگ   روییادهپ  یرهایمسه   یو حت   یدمحل خر ی،کنند. انتخاب محل زندگ  یزمتما  یگراند
 .(Bourdieu, 2018: 289)  هستند  یاجتماع
از رواب  قدرت   یا شههامل مجموعه  هایدان. مکندیمطرح م  یاجتماع یهارقابت  یبرا   یا عنوان عرصهههرا به  1یدانمفهوم م  بوردیو

  ی مهم اجتماع  هاییدانعنوان مبه  یز. شههرها نکنندیمختلف رقابت م  هاییهدسهت آوردن سهرمابه  یها برا هسهتند که افراد در آن
از    یا یافتهسههاختار    یفضهها  یدان«م»  یو،در چارچوب بورد  دهند.یمصههرف، رقابت خود را نشههان م  یقاز طر  فرادکه ا   کنندیعمل م

افراد    یاجتمهاع  یروههاین منهابع    ین،. هر حوزه قوانکننهدیخود مبهارزه م  یهتبهبود موقع  یهاحفظ    یهها برا گروه  یهااسهههت کهه در آن 
  ینی و مبادلات نماد  ماعیتعاملات اجت  یبه فضهها  ین، ا ی«شهههر  ینهزم»خاص خود را دارد. در مورد    یاراتخت ( و اشههکال ا یه)سههرما

  یفضها خصهوص »ها در اسهت که افراد و گروه  ییجا  ی،اجتماع  یدانم  یکعنوان  . شههر، بهدهدیکه در داخل شههر رخ م  اشهاره دارد
 یلات،تحصه   یقه،)سهل   ی«فرهنگ   یهسهرما، »(یگاهشهناخت، جا  یثیت،)ح  ین«نماد یهسهرما، »(یعموم یفضهاها  ین،)مسهکن، زم  یزیکی«ف

به   (یتجار یهافرصهت  یی،)ثروت، دارا  ی«اقتصهاد یهسهرماو »  ها، ارتباطات()شهبکهی« اجتماع  یهسهرما، »(یمصهرف فرهنگ عال
  ی ها خاص، محله  یشههر یهااسهتفاده از فضها  یمصهرف در شههرها شهامل رقابت برا (.Bourdieu, 2011: 91)  پردازندیرقابت م

  ی برا یرقابت   هاییدانعنوان مها بهو رسهتوران  یفرهنگ   یدادهایرو  ها،یوالفسهت  برجسهته اسهت.  یفرهنگ  هاییتمشهخص و فعال
انواع    یو. بورددهندیخود را نشهان م  یاجتماع  یزاتها تماو افراد با شهرکت در آن  کنندیعمل م  یو اجتماع  یفرهنگ   یهسهرما  یشنما

ها  یهسهرما  ینکنند. در بافت شههرها، ا یها اسهتفاده ممختلف از آن  یهانهی که افراد در زم  کندیم  ییرا شهناسها  یهاز سهرما  یمختلف 
 یاغلب با هم تلاق  یهاشهکال سهرما  ینشههر، ا   یکدر   .شهودیاسهتفاده م یشههر  یهای در مح  یشهرفتو پ  یریابیمسه   یتوسه  افراد برا 

  یل تبد  یاجتماع  یهبه سهرما  ی( ممکن اسهت زمانیسهبک زندگ  یا  یدر معمار  یقه)مثلاً سهل   یفرهنگ   یهثال، سهرماعنوان مکنند. بهیم
منجر    یریشهت ب  یاقتصهاد  یهابه فرصهت  تواندیشهرکت کند، که پس از آن م  ینخبگان شههر  یدر محافل اجتماع یشهود که فرد

است که در آن    یننماد  یدانیبلکه م یست،ن  یزیکیف  یاز فضاها  یا فق  مجموعه  یوشهر ازنظر بورد .(Gospodini, 2002: 61) شود
  یز متما  یو افراد از فضها برا   کنندیم  یدا پ یخاصه   یو فرهنگ   یاجتماع یمختلف شههر معان  یهافضها خود آغشهته به معناسهت. بخش

و مناطق    ی،هنر  یهایفرد، گالرمنحصهربه  یهامانند رسهتوران ی«امکانات شههر»  .کنندیاسهتفاده م  یگرانخود از د  ینکردن نماد
خود را    یگاهبگذارند و جا  یشخود را به نما یو اقتصهاد  یفرهنگ   یهتوانند سهرمایکنند که افراد میعمل م  ییهاعنوان مکانبه  یدخر
  ی عه اقتصهادها صهرفاً توسه محله  یاسهت که در آن دگرگون  یگرینمونه د ی«سهاز  یانیاع»کنند.    یتتثب   یاجتماع  مراتبسهلسهلهدر 
  ی حوزه اجتماع  یکعنوان  شههر بههمچنین   بالاتر اسهت.  یتجذب سهاکنان با موقع  یفضها برا   یک  ینارزش نماد  ییربلکه تغ یسهت،ن

نشهان   یداناز م  یوکند. مفهوم بوردیمنعکس م ی«شههر یزندگ ییسهازمان فضها»  یقرا از طر  یترگسهترده  یاجتماع  یهاینابرابر
  مراتب سهلسهلهاند، با شهده  یبندقدرت اسهت. شههرها طبقه  یاییاز پو یهم محصهول و هم بازتاب  یشههر یدهد که چگونه فضهایم

هها مطهابقهت دارد. سهههاکنهان  آن  یاجتمهاع  یهتکهه بها موقع  کننهدیم یزنهدگ  یمختلف در منهاطق   یههاواضهههح کهه در آن گروه ییفضههها
 اسهت  یفرهنگ   یو نهادها یشهغل  یهافرصهت ی،مکانات رفاهبه ا   یککنند که نزدیفضهاها را اشهغال م  ینترثروتمندتر اغلب مطلوب

(Bourdieu, 2018: 297). 

 پیر بوردیووبلن با  نظریه  تفاوت
و   یفرهنگ   یهسهههرما  یش(، بلکه به نماکندیگونه که وبلن مطرح م)آن  یثروت ماد  یشتنها به نمامصهههرف متظاهرانه را نه  بوردیو
نشهان دادن    ینشهان دادن ثروت، بلکه برا   یمصهرف نه فق  برا   یقدارد که افراد از طر  یدتأک. او داندیمرتب  م  یزن  یاجتماع  یهسهرما
  یه نظر در  .کنندیرقابت م  یگراندارد، با د  یبستگ   شانیو فرهنگ   یاجتماع  یهخود که به سرما  یفرهنگ  هایارتدانش، و مه  یقه،سل 
  ی، شههر یو اسهتفاده از فضهاها  یمصهرف فرهنگ   یقبلکه از طر  شهود،یمحدود م یمصهرف متظاهرانه نه فق  به مصهرف ماد  یو،بورد

  یزات تمها  ینا   یشو نمها  یهدبهازتول  یبرا   ههایییهدانعنوان م. شههههرهها بههگهذارنهدیم  یشخود را بهه نمها  یگهاهو جها  یاجتمهاع  یزاتافراد تمها
و   ی،فرهنگ  ی،اقتصهاد  هایهینشهان دادن سهرما  یرقابت برا   ی،شههر  یخود در فضهاها یهاانتخاب  یقطر  ازو افراد    کنند،یعمل م

 
1. Field 
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مدرن و   یشهههر  یدر سههاختارها یکرده و نقش مهم  یترا تقو  یاجتماع  هایینابرابر  یند،فرا   ین. ا دهندیخود را ادامه م  یاجتماع
 .کندیم  یفامدرن ا پست

 روش پژوهش

مقاله از    نیا   نی و توسعه است. همچن   قی از نوع تحق   یو نوع پژوهش کاربرد یاسقی   –  یری و تفس  اسنادی  –  یروش پژوهش مرور
 یآن بر فضهاها  ری تأث یمفهوم »مصهرف متظاهرانه« و بررسه   نیی تب   کردیرو  نیاسهتفاده کرده اسهت. هدف ا   ینظر -یل ی تحل   کردیرو

  ی ها رسهانه و شهبکه  یمحتوا  ،یمنابع علم  یو بررسه   یدی کل   اتیاز نظر  یدانی م داتانجام مشهاه  یروش، به جا  نیاسهت. در ا   یشههر
مقاله هسهتند:    نیمورد اسهتفاده در ا   یدو روش اصهل  یاسه ی و ق  یمفهوم  لی موضهوع اسهتفاده شهده اسهت. تحل   لی تحل   یبرا   یاجتماع

  ی برا یاسه ی ق  لی و تحل  سهتا   یشههر یو روشهن مفهوم »مصهرف متظاهرانه« در فضها  قی دق  حیتشهر  یبرا   یمفهوم  لی روش تحل 
  ی ساختار  یهاتفاوت  ییبه شناسا  لی تحل   نیمورد استفاده قرار گرفته است. ا  یمختلف شههر یهامفهوم متظاهرانه در بافت  سههیمقا

 .کندیاز نظر مصرف متظاهرانه کمک م  یشهر یانواع فضاها  انی م  یو اجتماع
 ییشهناسها  یبرا   غاتی و تبل   یاجتماع  یهاها، شهبکهرسهانه  ،یاسهناد علم  یمحتوا   لی تحل   یداده و اطلاعات بر مبنا  یآورجمع  روش
محتوا و   لی تحل   صهورتبهداده و اطلاعات    لی وتحل هیتجزها در جامعه بوده اسهت. روش آن ییمصهرف متظاهرانه و بازنما  یالگوها
. در ادامه، شههرها بر  دیاسهتخراج گرد یو کم  یف ی مقاله، ابتدا اطلاعات ک  نیا   لی . در روش تحل تبوده اسه   گریکدیشههرها با   سههیمقا

امکان    کردیرو  نی. ا دیگرد ییموجود شهناسها  یها و الگوهاها، تفاوتشهدند و شهباهت  سههیمقا  گریکدیبا   شهدهنیی تع  یارهای اسها  مع
 به دست داد.  هرانه«»مصرف متظا  هیشهرها و نحوه عمل نظر  تی از وضع  یترقی درک عم

 نتایج 

 شهرها  ی مصرف متظاهرانه در فضا  ی مطالعات مورد سهیو مقا  یواقع قیمصاد - 
که افراد از فضهاها و  ییجهان قابل مشهاهده اسهت، جا یاز شههرها  یاری وضهوح در بسه به یشههر  یمتظاهرانه در فضهاها  مصهرف
  ده، یپد  نی. ا کنندیخود اسهتفاده م  یو اجتماع  یفرهنگ   ،یاقتصهاد  یهاهیسهرما شینما  یبرا   ییعنوان ابزارهابه  یعموم  یهامکان

و   یاجتماع  زاتیتما  جادیبه ا   رد،ی گیمتفاوت در هر شهههر شههکل م  یو فرهنگ   یعاجتما  ،یاقتصههاد  یسههاختارها  ری که تحت تأث
 کرد. یبررس  توانیمختلف را م  یاز شهرها  یمطالعه مورد  نیچند ده،یپد  نیا   سهیمقا  ی. برا کندیکمک م  یشهر  یهاینابرابر

 قهیسل  شیو نما ی: مصرف فرهنگسی. پار1

  ی فرهنگ  هیبر اسا  سرما  شتری است که مصرف متظاهرانه ب یبارز از شهر  یا جهان، نمونه  یاز مراکز فرهنگ   یک یعنوان  به  سیپار
 :سی. در پارردی گیشکل م

مصههرف    یاصههل   یعنوان نمادهامارتر بهمانند مون  یهاو محله  زهی لمانند شههانزه  ییهاابانی لوکس: خ  یهاها و رسههتورانکافه -
  ی . براگذارندیم  شیخود را به نما  یفرهنگ   هیو سهرما  قهی فضهاها سهل   نی. افراد با حضهور در ا شهوندیشهناخته م  یو اجتماع  یفرهنگ 

عنوان  به کی کلاسهه   یتئاترها  ای  یهنر  یهاوالی مانند فسههت   یفرهنگ   یدادهایشههرکت در رو ومعروف    یهامثال، حضههور در کافه
 .شودیبالا محسوب م  یاجتماع  گاهیاز جا  یا نشانه

 
 نشین شهر پاریس لیزه و منطقه اعیان . خیابان شانزه 1شکل   
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  ی هها ه یه مهاننهد لوور و حضهههور در افتتهاح  ییههااز موزه  دیه بهازد  ژهیوبهه  س،یدر پهار  ی: مصهههرف هنریهنر  یههایهها و گهالرموزه -
  ه ی معمولاً سهرما  کنندیم  دیها بازدمکان  نیکه از ا   یاسهت. کسهان  قهی و سهل   یفرهنگ  زیتما  شینما  یهااز راه  یک ی  ،یهنر  یهایگالر

 .شودیمحسوب م  هیسرما  نیا   شینما یبه نوع  دهایدباز  نیدارند و ا   ییبالا  یفرهنگ 

 ثروت  شی: مصرف لوکس و نمای. دب2
  ی ها یوجود معمار  لی شههر به دل  نیمرتب  اسهت. ا   یاقتصهاد  هیشهدت به سهرمااسهت که در آن مصهرف متظاهرانه به  یا نمونه یدب

 ثروت شده است:  شینما  یمجلل، مکان اصل  یلوکس و سبک زندگ  دیالعاده، مراکز خرفوق
 ی عنوان نمادهاهستند بلکه به  دیتنها مراکز خررات نهمال و مال اما یمانند دب  یلوکس: مراکز یهابزرگ و فروشهگاه  یهامال -

 یهالوکس مانند سهاعت  یکالاها  دی. افراد با خرکنندیافراد عمل م  یاقتصهاد  گاهیثروت و جا شینما  یبرا   ییهاو مکان  یاجتماع
 .پردازندیخود م  هیسرما  شیبه نما  متی قگران  یخودروها  یو حت  شدهیطراح  یهابرند، لبا 

از    یا ( نشهانهرا ی )مثل پالم جم یدب  یمصهنوع  ریدر جزا   ییلاهایو  تی مالک   ای  فهی در برج خل  ی: زندگیمصهنوع  ریو جزا   فهی خل برج   -
  خواهند یکه م شهوندیافراد فوق ثروتمند شهناخته م  یبرا   ییهاعنوان مکانمناطق به  نیاسهت. ا   یاقتصهاد  هیسهطوح سهرما  نیبالاتر

 (.2  لثروت خود را به رخ بکشند )شک 
 یدب  یالملل نی ب  یهاشهگاهینما ای 1لوکس مانند مسهابقات فرمول    یدادهای: شهرکت در رویلوکس و مسهابقات ورزشه   یدادهایرو -
 .شودیمصرف متظاهرانه محسوب م یعنوان نوعبه  زی ن

 
 امارات . برج خلیفه و جزایر مصنوعی کشور 2شکل 

 

 ی و نابرابر ی: مصرف اجتماعورکیوی . ن3
 :گذاردیم  شیاز انواع مختلف مصرف متظاهرانه را به نما  یب ی ترک  ا،ی دن  یشهرها  نیتربزرگاز    یک یعنوان  به  ورکیوی ن
  ابهان یه خ  ژهیومهاننهد منهتن، بهه  یلوکس: منهاطق   یههامحلهه -

هسهتند که مصهرف متظاهرانه    ییها(، مکان3پنجم )شهکل  
و حضهههور    متی قگران  یهاآپارتمهان  دیه خر  قیها از طردر آن

  ن ی. در ا شهههودیلوکس انجام م  یبرندها  یهادر فروشهههگاه
همگام    گریکدیبا   یو اجتماع یاقتصههاد  یهامناطق، ارزش

بزرگ و افراد سههرشههنا  جامعه    دارانهیهسههتند و سههرما
از طر  یاجتمهاع  زاتیتمها را  نمها  قیخود  بهه    شیمصهههرف 
 .گذارندیم
نیفرهنگ   یدادههایه و رو  یعموم  یفضهههاهها -   ورک یوی : 

و   یاجتمهاع  یههاهیه سهههرمها  شینمها  یبرا   یمکهان  نی همچن 
. خیابان پنجم نیویورک3شکل   
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 ینوع  یبرادو یتئاترها  ای  یهنر  یهاوالی در منطقه سههوهو، فسههت   یهنر  یهایمانند گالر  ییدادهایاسههت. شههرکت در رو  یفرهنگ 
  .پردازدیم  دافرا   یو اجتماع  یفرهنگ   یهاهیسرما  شیاست که به نما  یمصرف فرهنگ 

 مدرنپست  ی : مصرف در شهرهای . شانگها4
  ی ها هیسهرما  بی ترک  قیمدرن اسهت که مصهرف متظاهرانه در آن از طرپسهت  یشههرها  انی جالب در م  یهااز نمونه  یک ی  یشهانگها
 :ردی گیشکل م  یو فرهنگ   یاقتصاد

  د یبزرگ مانند برج پودونگ و مراکز خر  یهاخراشبا داشههتن آسههمان  یمدرن: شههانگها  یشهههر یها و فضههاهاخراشآسههمان -
لوکس و حضهور در    یکالاها  دیعنوان مثال، خرکرده اسهت. به  جادیمردم ا   یاقتصهاد  گاهیثروت و جا  شینما  یبرا   یطی مح  شهرفته،ی پ

 افراد است.  یاقتصاد  گاهیدهنده جاخاص نشان  یهارستوران
و مراکز    یهنر  یهاشهگاهیمدرن، نما  یهایمانند گالر  دیجد  یفرهنگ  یدر فضهاها  نی همچن  ی: شهانگهادیجد  یمصهرف فرهنگ  -

  ش ینما  یبرا  یعنوان راهفضهاها به  نیشههر از ا   نی. افراد جوان و ثروتمند ا گذاردیم  شیرا به نما  یمصهرف فرهنگ   دیجد  یفرهنگ 
 کنند.یخود استفاده م  یو اجتماع  یفرهنگ   هیسرما

 یو خصوص  یعموم  ی در فضاها یاجتماع شی. تهران: مصرف و نما5
لوکس و مراکز    یهاابانی فضهاها، خ  نیاز ا   یک یوضهوح قابل مشهاهده اسهت.  به  یشههر یمصهرف متظاهرانه در فضهاها  زی تهران ن در
ثروت از    شینما  یبرا   یتهران هسهتند، محل   متی قگران  یها( که محله4ولنجک و فرشهته )شهکل    ابانی مانند خ  یاسهت. مناطق   دیخر
 .شوندیمحسوب م  یاختصاص  دیو مراکز خر  لمجل   یهالوکس، ساختمان  یخودروها  قیطر

 
 گران در محله فرشته تهران   ار یبس ی و خودروها  نینشان یاع یها. ساختمان 4شکل 
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اسهت. در   یعموم یمصهرف در فضهاها  یاجتماع  شینما  قیاز مصهاد  گرید  یک ی یعموم یدر فضهاها  یو اجتماع  یفرهنگ   یهایژگیو
  ی هاو انتخاب یسهههبک زندگ  قیمعروف تهران، افراد از طر  یهاشههههر و کافه  یمرکز  یهاتهران مانند پارک  یعموم یفضهههاها
  زات یتما  شیو نما  یبه نماد مصههرف فرهنگ   یفضههاها به نوع  نیگذارند. ا یم  شیرا به نما  شههانیاجتماع  زاتیخود، تما  یفرهنگ 
  ی اجتماع  ،یاقتصهاد یهااسهت که با تفاوت یجهان  یا دهیپد  یشههر یمصهرف متظاهرانه در فضهاها  نیاند؛ بنابرا شهده  لیتبد  یطبقات

.  کندیدر شهههرها کمک م  هایرابرناب  تی و تثب   یاجتماع  زاتیتما  تیبه تقو  دهیپد  نی. ا شههودیدر هر شهههر سههازگار م  یو فرهنگ 
  ی ها و افراد با اسهتفاده از فضهاها و مکان  کنندیعمل م  هاهیسهرما  نیا   شینما  یبرا  یرقابت   یهادانی عنوان م، شههرها بهحالنی درع

که مصههرف متظاهرانه بسههته به   دهدیشهههرها نشههان م  نیا   سهههیدارند. مقا  دانی م  نیخود در ا   گاهیجا  شیدر نما یسههع  یشهههر
  شهتر ی ب  ورکیوی و ن یکه در دب ی. در حالردی به خود بگ   یاشهکال مختلف  تواندیهر شههر م  یو فرهنگ   یاقتصهاد  ،یاجتماع  یختارهاسها

و   یفرهنگ   هیسهرما  شینما  ،یو شهانگها  سیمانند پار  ییمرتب  اسهت، در شههرها  یاقتصهاد  گاهیمصهرف متظاهرانه به ثروت و جا
ابزارشههرها، مصهرف متظاهرانه به  نیحال، در تمام ا   نیدارد. با ا   یشهتری ب  تی اهم  یاجتماع   ی اجتماع  زاتیتما  شینما  یبرا   یعنوان 
 .کندیعمل م  یشهر  یهاینابرابر دی و بازتول

 طبقات مرفه  ی برا  یو رفاه دیو مراکز خر  یانی محلات اع  ی ری گ: شکلزیشهر تبر. کلان6
شههر قابل   نیوضهوح در ا به  ری اخ یهااسهت که در سهال  یا دهیپد  ز،یشههر تبردر کلان  یانی مراکز اع  یری گمتظاهرانه و شهکل  مصهرف

 شههدنیجهان  نی و همچن   رانیجامعه ا   یو فرهنگ   یاجتماع  ،یاقتصههاد  راتیی تغ  ری طور عمده تحت تأثروند به  نیمشههاهده اسههت. ا 
  ی هابرج  مت،ی قگران  یهالوکس، رستوران دیمراکز خر  جادیخود را در قالب ا   دهیپد  نیز، ا یفرهنگ مصرف قرار گرفته است. در تبر

 .دهدینشان م  یانی مدرن و مناطق اع  یمسکون
  ی هابرج  مت،ی قگران  یهاها و کافهلوکس، رسهتوران  دیشهامل مراکز خر  زیشههر تبرمصهرف متظاهرانه در کلان  قیاز مصهاد  یبرخ

  د یسهههتاره باران، مرکز خر  دیپارک و مرکز خرمانند لاله  یبزرگ  دینام برد. مراکز خر  توانیرا م  یانیه مدرن و محلات اع  یمسهههکون
از آن بهه    ییهها)کهه بخش  زیبرج شههههر و بهازار بزرگ تبر  ال،یه رو  دیه مرکز خر  ز،یجواهر تبر  دیه برج بلور، مرکز خر  دیه اطلس، مرکز خر

عنوان محل  تنها بهمراکز نه  نیاز مصهرف متظاهرانه هستند. ا   ییها(، نمونهاندافتهیاختصهاص   یمعروف جهان  یبرندها یهافروشهگاه
  د یها و خرمکان  نی. افراد با حضهور در ا کنندیعمل م  انهیگرا مدرن و تجمل یبک زندگسه   شینما  یبرا  ییعنوان فضهابلکه به  د،یخر

  ق یمصاد  گریاز د  متی قگران  یهاها و کافه. رستورانگذارندیم شیخود را به نما  یاجتماع  گاهیجا یبه نوع  مت،ی قمحصولات گران
که با    می هست   ییهاها و کافهرستوران  ظهورو اطراف آن، شاهد  یبهشت  دی مانند بلوار شه  ز،یتبر یمصهرف متظاهرانه در مناطق شمال

 یاز سهبک زندگ یعنوان نمادها اغلب بهمکان  نیاند. ا شهده  لیبه محل تجمع قشهر مرفه تبد  مت،ی قگران  یمدرن و منوها  یطراح
 .شوندیو مصرف متظاهرانه شناخته م  یلاکچر

 
 ز ی تبر شهرکلان و مصرف متظاهرانه در   یانیاع ی عنوان فضاها)لاله پارک، ستاره باران( به  دی. مراکز خر 5شکل 

 
  ش یافراد ثروتمند را به نما  یاز سههبک زندگ  یا داشههته و جلوه  یجنبه خصههوصهه   زیتبر  شهههرکلاناز مصههرف متظاهرانه در    یبرخ
 (.6)شکل    گذاردیم
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 افراد یخصوص ی از مصرف متظاهرانه در زندگ ییها. جلوه 6شکل 

  ی مسهکون  یهاسهاخت برج  ر،ی اخ یهااسهت. در سهال  زیمصهرف متظاهرانه شههر تبر  قیمصهاد  گریاز د  زی مدرن ن  یمسهکون  یهابرج
به قشههر مرفه    ز،یتبر  هی منطقه زعفران  یهاها، مانند برجبرج  نیاسههت. ا   افتهیشیافزا   زیدر تبر  شههرفتهی پ یبلندمرتبه با امکانات رفاه
اند که  کرده  دا ی هم ظهور پ ی. در کنار آن محلاتشهوندیشهناخته م  یو اقتصهاد  یاجتماع زیاز تما  ینمادعنوان  جامعه تعلق دارند و به

  ی انی نوان مناطق اععبه  ه،ی از منطقه زعفران  ییهاگلباد و بخش  عصهر،ی مانند ول  ییهااسهت. محله  نی نشه انی محل تجمع افراد اع  شهتری ب
محل سهکونت قشهر مرفه و   شهرفته،ی پ یو امکانات رفاه  ضیعر  یهاابانی خ  رگ،بز  یلاهایمناطق با و  نی. ا شهوندیشهناخته م  زیتبر

در    ریی دهنده تغنشههان  ران،یا   گرید  یشهههرهااز کلان  یاری مانند بسهه   ز،یمصههرف متظاهرانه در تبر  نیثروتمند شهههر هسههتند. بنابرا 
ابزار بلکه به  ه،ی اول  یازهای رفع ن  یتنها برا روند، مصههرف کالاها و خدمات نه  نیاسههت. در ا   یاجتماع  یها و هنجارهاارزش   ی عنوان 
  جاد یو ا   یشههکاف طبقات  شیمنجر به افزا  تواندیم دهیپد  نی. ا شههودیافراد اسههتفاده م  یو اقتصههاد  یاجتماع  گاهیجا  شینما  یبرا 

و گسههترش مصههرف    یانی مراکز اع  یری گشههکل  گر،ید  یدرآمد جامعه شههود. از سههواقشههار کم  انی در م  ینسههب   تی احسهها  محروم
 است.  زیدر تبر یو مصرف  یسکونت   یدر الگوها  ریی و تغ  یدهنده تحولات شهرنشان  ظاهرانه،مت 

 اس ی و ق  ری تفس  ل، ی تحل
مدرن با رشههد اسههت که در دوران مدرن و پسهها  یو اجتماع  یفرهنگ   راتیی از تغ یعنوان صههحنه مصههرف متظاهرانه، نمادبه شهههر
اند که در  شهده  لیتبد  یبه نقاط  ،یبزرگ و جهان یدر شههرها  ژهیوبه  ،یشههر یآمده اسهت. فضهاها دیپد یسهازیو جهان  یدارهیسهرما
وبلن در شهههر،   هینظر  یاصههل   راتی از تأث  یک ی.  کنندیخود اسههتفاده م  تیو هو  یاجتماع  گاهیجا  شینما  یها افراد از مصههرف برا آن

ابزارلوکس همه به یتجار  یهاو مجتمع  نینماد  یهامجلل، برج  یهااسهت. سهاختمان  ینقش معمار ثروت    شینما  یبرا   یعنوان 
عموم محدود   یها برا به آن یقرار دارند که دسترس راز شه  یها معمولاً در مناطق ساختمان  نی. ا شوندیم  یطراح  یاجتماع  گاهیو جا

  ی ها »مکان  جادیدر ا   یدی نقش کل   نهی زم  نیدر ا   ی. معمارکنندیافراد ثروتمند عمل م  یبرا  یانحصهار ییعنوان فضهاهااسهت و به
و سهاخت   یراحط  یبه چگونگ  یشههر  یوبلن در معمار یشه یمصهرف نما  هینظر  یسهازادهی . پکندیم  فایطبقات مرفه ا   یبرا   ش«ینما

فضهاها    یو از مصهرف کالاها، خدمات و حت   کندیثروت و قدرت طبقات مرفه کمک م  شیاشهاره دارد که به نما یشههر یفضهاها
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  ش« یوان نماعن آسها« و »مصهرف بهخود »طبقه تن  هیوبلن در نظر  نی . تورسهت کندیاسهتفاده م  یاجتماع  شینما  یبرا   یعنوان ابزاربه
و قدرت خود هسههتند. در    گاهیجا  شیبه دنبال نما  ،یرضههروری مصههرف کالاها و خدمات غ  قیاز طر  تمندکه افراد ثرو  کندیم  انی ب
کمک   یشههر  یهارسهاختیو ز ،یعموم  یها، فضهاهاسهاختمان  ینحوه طراح  لی به تحل   تواندیم  هینظر  نیا   ،یشههر  یمعمار  نهی زم

مصهرف متظاهرانه    راتی از آثار و تأث  یشهوند. در ادامه برخیم  لیتبد  یاجتماع  گاهیثروت و جا  شینما  یبرا   یبه ابزار یکند که همگ 
 شده است.  ری و تفس  لی در شهر تحل 

 مصرف متظاهرانه در شهر    یطی محستیو ز  ی اقتصاد ، یاجتماع  راتی تأث
در شههرها    زی را ن  یو اقتصهاد  یاجتماع  یهایبلکه نابرابر  گذارند،یم  ری تأث  یو معمار  یشههر  یتنها بر طراحنه یمصهرف  یرفتارها
و انزوا   یعدالت یمرور احسها  ببه  سهتند،ی لوکس ن یفضهاها  نیبه ا   یکه قادر به دسهترسه   ترنیی . شههروندان طبقات پاکنندیم دیتشهد
و   کندیم  تیرا در شههرها تقو  ییو فضها  یاجتماع  یطبقات مرفه، مرزبند  یبرا   یو خدمات اختصهاصه   لمجل   یفضهاها  جادی. ا کنندیم

آسها و طبقه تن  هی. مصهرف متظاهرانه که بر اسها  نظرشهودیم  نیی طبقات بالا و پا  یبرا   یشههر به مناطق   یبندمی منجر به تقسه 
  ی بر شههرها و جوامع شههر یهقابل توج  یو اقتصهاد  یاعاجتم  راتی وبلن مطرح شهده اسهت، تأث  نی تورسهت   شیعنوان نمامصهرف به

اسهتفاده از    یو حت   یرضهروری کالاها و خدمات غ  دیخر  قیاشهاره دارد که افراد و طبقات مرفه از طر  یا نوع مصهرف به نحوه  نیدارد. ا 
جنبه مختلف    نیچندرفتار بر شههههرها از    نیا   راتی . تأثگذارندیم  شیخود را به نما  یاجتماع  گاهیثروت و جا ،یشههههر یفضهههاها
 است: یقابل بررس  یطی محستیو ز  یاقتصاد  ،یاجتماع
 یاجتماع   راتیتأث •

که مصهرف متظاهرانه غالب اسهت،   یی. در شههرهاشهودیم  یاجتماع  یهاینابرابر  تیباعث تقو  می طور مسهتق متظاهرانه به  مصهرف
. طبقات  کنندیم  تیو تقو  تی خود را تثب   گاهیمجلل، جا  یلوکس و اسهتفاده از فضهاها  یمصهرف کالاها  یواسهطهطبقات ثروتمند به

  گران یرا به د  امی پ  نیا   می رمسههتق ی طور غمصههرف کالاها و خدمات لوکس، به  قیاز طر  خود  یاجتماع  گاهیثروت و جا  شیمرفه با نما
جامعه احسها     ترنیی طبقات پا شهودیامر باعث م  نی. ا سهتی ن  ریپذهمه امکان  یامکانات برا   نیبه ا   یکه دسهترسه   کنندیتقل ممن 

  ق ی شهکاف عم  کیوجود آمدن  رفتار باعث به  نی. ا بخشهندرا بهبود    شهانیاجتماع  گاهیکنند تا جا  دی مصهرف تقل   نیاز ا  دیکنند که با
مدرن مانند    یعنوان نمونه در شهههرها. بهکندیم دیرا تشههد  یو اجتماع  یاقتصههاد  یهایو نابرابر  شههودیم  یطبقات اجتماع  نی ب
لوکس با   یهاحلهثروتمند کاملاً مشههود اسهت. طبقات مرفه در م  یهاو محله  ری فق   یهامحله  نی شهکاف ب ،یو دب  سیپار  ورک،یوی ن

برخوردار   یو امکانات کاف  هارسههاختیاغلب از ز  نی رنشهه ی فق   یهاکه محله یدر حال  کنند،یم یها و خدمات ممتاز زندگسههاختمان
 .ستندی ن

 
 ی شهر ی مصرف متظاهرانه در فضاها یاجتماع رات ی. تأث7شکل 
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نوع مصهرف غالب اسهت، افراد به    نیکه ا   ی. در جوامعگذاردیم  ری تأث  یاجتماع  یها و هنجارهابر ارزش جیمصهرف متظاهرانه به تدر
 یبه نوع  تواندیها مارزش  ریی تغ  نی. ا کننهدیخود توجه م  یثروت و قدرت اجتمهاع  شیبه نمها  شهههتری ب ،یواقع  یازهایه توجه به ن  یجا

 یاسهتفاده از فضهاهالوکس و   یمصهرف کالاها  زانی با م یفرد  تی منجر شهود که در آن موفق   ییا گرو مصهرف  ییگرا یفرهنگ ماد
مشهارکت   ایتمرکز بر آموزش، فرهنگ    یافراد ممکن اسهت به جا  ،یعنوان مثال در جوامع مرفه شههر. بهشهودیم دهی خاص سهنج

برند،   یهالبا   ایلوکس    یمدل خودروها  نید آخریدهند. خر  تی اهم یشه ینما  یکالاها  دیو خر  یاجتماع  ظاهربه  شهتری ب  ،یاجتماع
فشهار بر    جادیطبقات ثروتمند باعث ا   یمصهرف متظاهرانه از سهو  نی . همچن شهودیم  یتلق   یاجتماع  تی از موفق   ییهاعنوان نشهانهبه

نوع مصههرف    نیا   از یمال  صههورتبه توانندیکه نم  یکنند. افراد  یروی الگوها پ  نیتا از ا  شههودیجامعه م  ترنیی طبقات متوسهه  و پا
کاهش    ،یرضهروری غ یهایبه بده تواندیفشهار م  نیشهوند. ا   یو اضهطراب اجتماع  یت یکنند، ممکن اسهت دچار احسها  نارضها  یروی پ

بزرگ، افراد از    یاز شههرها  یاری منجر شهود. در بسه   یمانند اسهتر  و افسهردگ  یو اجتماع  یروان  یهابه چالش  یاندازها، و حت پس
  ن ی بلندمدت متوسهل شهوند. ا   یهالوکس، به وام  یکالاها  دیخر ایخاص    یهامحلهخانه در    دیخر  یبرا  سهتطبقات متوسه  ممکن ا 

  ی و گاه  یرضهروری غ  یهانهیمورد نظر، مجبور به انجام هز یبه سهطح زندگ  یابی دسهت   یها برا که آن  شهودیباعث م یفشهار اقتصهاد
 خطرناک شوند.

به    ری فق  یمحلات و مناطق شهر  یکاربر  ریی )تغ  شنی ک ی ف یجنتر دهیپد  دیمصرف متظاهرانه در شهرها باعث تشد  گر،ید  یکردیرو در
  ر ییو تغ  یو با بازساز  کنندیشههر مهاجرت م  نی رنشه ی و فق   یمیطبقات ثروتمند به مناطق قد  ند،یفرآ  نی. در ا شهودیمحلات لوکس( م

  ی خارج شهدن سهاکنان قبل  تیو در نها هامتی ق  شیموضهوع باعث افزا   نی. ا دهندیم  شیافزا   را ها  محلات، ارزش ملک  نیا   یکاربر
  ی دیجد  گاهیبه جا  یمیقد  یهاکه در آن محله شهودیم  لیاز مصهرف متظاهرانه تبد یبه شهکل   شهنی ک ی ف ی. جنترشهودیمناطق م  نیاز ا 
از    یبارز  یهادر لندن مثال  لی ه  نگی نوت  ای  ورکیوی ن رمانند سهوهو د  یمناطق   .شهوندیم  لیلوکس تبد یثروت و زندگ  شینما  یبرا 
بر   تواندیمصهرف متظاهرانه م  نی اند. همچن شهده لیوبرق تبدبه مناطق لوکس و پرزرق  یکارگر  یهاهسهتند، که از محله دهیپد  نیا 

 یوسازهاساخت  شینوع مصرف غالب است، شاهد افزا   نیکه ا  ییبگذارد. در شهرها  ری تأث  نی زم  یو کاربر یشهر  یزیرنحوه برنامه
 یکه فضههاها  شههودیباعث م  راتیی تغ  نیاند. ا شههده  یطبقات مرفه طراح  یازهای که معمولاً بر اسهها  ن  می هسههت  یلوکس و تجار

شهود.    لیو مصهرف طبقات بالا تبد  شینما  یبرا   یبه محل   شهتری و شههر ب  ردی کمتر در دسهتر  اقشهار مختلف جامعه قرار بگ  یعموم
 یالعاده، فضههابا امکانات فوق  نی نشهه برج  یمسههکون  یهاو مجتمع  متی قگران یتجار  یهاسههاختمان  س،لوک  دیتوسههعه مراکز خر

 .کندیدرآمد خارج مرا از دستر  طبقات کم یعموم
  ی دار یافراد خر  یواقع ازی از ن  شی لاها و خدمات بکه کا  یمعن   نیهمراه اسهت، به ا   دیشهد  ییگرا متظاهرانه اغلب با مصهرف  مصهرف

که مصهرف    یی. در شههرهاشهودیمنجر م سهتیز ی محزباله و فشهار بر   دی تول  شیافزا   ،یعی موضهوع به اتلاف منابع طب   نی. ا شهوندیم
بلند با   یها. سهاخت برجابدییم  شیافزا  یو سهاختمان  یصهنعت   یهازباله  دی و تول ریدناپذیتجد  منابعمتظاهرانه رواج دارد، اسهتفاده از  

لوکس که    یدارند و اسههتفاده از خودروها  یرضههروری و غ یتجمل   یهایبندلوکس که بسههته  یهافروشههگاه  ،یانرژ  یمصههرف بالا
مصهرف متظاهرانه در شههرها    گرید یانی . به بشهوندیمنجر م  سهتیز ی محفشهار بر   شیبه افزا   یدارند، همگ   ییمصهرف سهوخت بالا

قدرت و   شیها جلب توجه و نماآن  یمنجر شههود که هدف اصههل   یا یسههاختمان  یهاو پروژه  گرا شینما  یبه رواج معمار تواندیم
  شهتر ی ها بپروژه  نی. ا شهودیبالا سهاخته م اری بسه   یهانهیشههروندان و با هز یواقع  یازهای از ن  شی غالباً ب  ینوع معمار  نیثروت اسهت. ا 

کننهد.    لیه بر جهامعهه تحم  یگزاف اقتصهههاد  یههانههیممکن اسهههت هز  جههی و در نت   ،یو عملکرد  یر ظواهر متمرکزنهد تها کهاربرد واقعب
و جذب توجه    یقدرت اقتصهههاد یعنوان نمادهاکه عمدتاً به  ن،ی در چ  یبرج شهههانگها  ایه  یدر دب  فهی ماننهد برج خل   نینمهاد  یهابرج
 اند.شده  یاحطر  یالملل نی ب

کمک  یانحصهار یفضهاها  جادینوع مصهرف در شههرها به ا   نیکه ا  دهدیمصهرف متظاهرانه نشهان م  یاجتماع  راتی تأث یبررسه 
و برق، و   پرزرق  دیه لوکس، مراکز خر  یههانوع فضهههاهها، مهاننهد محلهه  نیدارنهد. ا  یهها دسهههترسههه کهه تنهها افراد مرفهه بهه آن  کنهدیم

طبقات    نی ب  یاجتماع  کی بلکه به تفک  شههوند،یمصههرف متظاهرانه سههاخته م  شیانم  یتنها برا خاص، نه  یهاها و کافهرسههتوران
 یخاصه   یهااز بخش  می رمسهتق ی صهورت غجامعه به  ترنیی که طبقات پا شهوندیفضهاها باعث م  نی. ا شهوندیمنجر م  زی مختلف جامعه ن
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به   یبه نوع  یاختصهاصه  یهاشهگاهفرومجلل و    یهامحله  ورک،یوی لندن و ن ،یمانند دب  ییرانده شهوند. در شههرها  رونی از شههر ب
مشهخص شهد که مصهرف    نی داشهته باشهند. همچن  یها دسهترسه به آن توانندینم  نیی پا یاند که افراد با سهطح مالشهده  لیتبد ییفضهاها

نوع مصهرف غالب اسهت،    نیکه ا  ییداشهته باشهد. در شههرها  یمنف   راتی تأث  یو رواب  اجتماع یشههر  تیبر هو تواندیمتظاهرانه م
موضهوع    نینه تعاملات سهازنده و همدلانه. ا   رد،ی گیشهکل م  یاجتماع  گاهیثروت و جا  شینما  یبر رقابت برا   یمبتن   یاجتماع ب روا 
  ا یآنجلس  مانند لس ییافراد منجر شهود. در شههرها  نی و رقابت ناسهالم ب  ییفردگرا   شیافزا   ،یاجتماع  یبه کاهش همبسهتگ  تواندیم
  ی امر بر رواب  دوسههتانه و اجتماع  نیآن توجه کنند و ا   شیخود و نحوه نما  یاجتماع  گاهیجابه    شههتری فراد ممکن اسههت با   لان،ی م
نوع    نیدارد. ا   یو اقتصهاد  یمختلف اجتماع  یهابر جنبه  یا گسهترده  راتی بگذارد. مصهرف متظاهرانه در شههرها تأث  یمنف   ری ها تأثآن

  جاد یا   ترنیی بر طبقات پا  یدهد، فشهار اقتصهاد  ریی را تغ  یفرهنگ   یهاکند، ارزش  دیرا تشهد  یاجتماع  یهاینابرابر  تواندیمصهرف م
  رات ی مصهههرف متظهاهرانهه بهه تهأث  هها،نیشهههود. در کنهار ا   یطی محسهههتیز  یههابحران  جهادیو ا   یعی کنهد، و منجر بهه اتلاف منهابع طب 

وبلن و   نی تورسهت   هینظر  هیپاکه بر   دهیپد  نی. ا شهودیمنجر م  ،یو هم از نظر اقتصهاد  یبر شههرها، هم از نظر اجتماع  یا گسهترده
  ی ها . از ساختمانرسدیبه مشاهده م یتوجهقابل به شکلاستوار است، در شهرها  یاجتماع  شیآسا و نمامرتب  با طبقه تن  می مفاه

 یشهههر  یمختلف زندگ  یهامجلل، مصههرف متظاهرانه در جنبه  یهاو محله یعموم یها گرفته تا فضههاهاخراشلوکس و آسههمان
 دارد.   یق ی عم  ری تأث

مصههرف    قیاز طر  کنندیم یها سههعکه افراد و گروه شههودیمنجر م  یرقابت اجتماع یبه نوع تواندیم  نی متظاهرانه همچن   مصههرف
قرار دههد و   ری شههههر را تحهت تهأث  یفرهنهگ عموم  توانهدیرقهابهت م  نیخود بپردازنهد. ا   یاجتمهاع  گهاهیجها  شیکهالاهها و خهدمهات بهه نمها

 یدر فرهنهگ شههههر  ریی رونهد منجر بهه تغ  نیکنهد. ا   یتلق   تیه موفق   یاصهههل   یارههایه مع  وانعن ثروت را بهه  شیو نمها  یمهاد  یههاارزش
  ی و انزوا  یاجتماع یبند. قطبکندیم دی تأکو مصههرف    شیبه نما  ،یاجتماع  ای یانسههان  یهاتوجه به ارزش یکه به جا شههودیم

  ی اختصاص  دیمراکز خر  مت،ی قگران  یهالوکس و مجلل مانند محله یآثار مصهرف متظاهرانه در شهرهاست. فضاها  گریطبقات از د
  جاد یفضهاها منجر به ا   نیدارند. ا  یها دسهترسه که فق  افراد مرفه به آن شهوندیم  لیتبد  ییهالوکس اغلب به مکان  یهاو رسهتوران

است.   ناممکنها  آن  یفضاها برا   نیبه ا  یجامعه حضور ندارند و دسترس  ترنیی ها طبقات پاکه در آن  شوندیجوامع بسته و محدود م
که از    ییهاها غالب اسهت و بخشکه مصهرف متظاهرانه در آن  ییها: بخششهودیم می شههر به دو بخش مجزا از هم تقسه   جه،ی در نت 

افراد اغلب    نی. ا نیی بر طبقات متوس  و پا  ژهیوبه  شود،یم  یاجتماع یرهامصهرف متظاهرانه باعث فشها  تیاند. در نهاآن حذف شهده
از    دی که وبلن آن را »تقل   د،ی تقل   نیکنند. ا   دی طبقات بالاتر تقل  یشه ینما  یتا از مصهرف و رفتارها  رندی گیم  رارق  یتحت فشهار فرهنگ 

که در    شههودیم  یا یبه سههبک زندگ یابی دسههت   یبرا   انیپایو تلاش ب یاسههتر  مال  جادیمنجر به ا  نامد،یطبقات بالاتر« م  یالگو
بلکه سهلامت  شهود،یمنجر م یو مشهکلات مال یاقتصهاد  یهایتنها به بدهنه وندر  نیها اسهت. ا آن  یواقع خارج از توان اقتصهاد

 .اندازدیم  به خطر  زی افراد را ن  نیا  یو اجتماع یروان
  یاقتصاد  راتیتأث •

  رات ی تأث  نیاسهت. ا   یگوناگون  یاقتصهاد  راتی تأث  یمصهرف متظاهرانه در شههرها دارا   و،یوبلن و بورد  هینظر  لی وتحل هیتجزتوجه به   با
 نشان داده شده است. 8در شکل  



 

 

 
 1404، 14، شماره 4 دوره ،فضای شهری و حیات اجتماعی

 

64 

 
 مصرف متظاهرانه در شهرها  یاقتصاد رات ی. تأث8شکل 

افزا   یاقتصههاد  راتی تأث  نیتراز مهم  یک یو مسههکن:    نی زم متی ق  شیالف( افزا  و مسههکن در    نی زم متی ق  شیمصههرف متظاهرانه، 
  ژه یلوکس و امکهانات و  یهاها و آپارتمهانوجود خانه  لیه که به دل  ییهااند. محلههشهههده  لیه ثروت تبهد  شیاسهههت که به نمها  یمنهاطق 
که طبقات متوسه  و  ودشه یمسهئله باعث م  نی. ا شهوندیرو ماملاک روبه متی طبقات مرفه دارند، با تورم ق  یبرا   یشهتری ب  تی جذاب
که    ندیفرآ  نیشههر منتقل شهوند. ا   افتهیمناطق را از دسهت بدهند و به مناطق کمتر توسهعه  نیاجاره مسهکن در ا  ای  دیتوان خر  ترنیی پا

 .ابدییمناطق کاهش م  نیدر ا   یو تنوع اجتماع  کندیم  ترقی را در شهرها عم  یمعروف است، شکاف طبقات  زی ن  شنی ک ی ف یبه جنتر
.  شهودیلوکس و خدمات ممتاز در شههرها م  عیصهنا  تیلوکس و خدمات ممتاز: مصهرف متظاهرانه منجر به تقو  عیصهنا  تیتقو( ب

  ی از اقتصهاد شههر یمهم  یهابالا، بخش  یبا اسهتانداردها  یحیمجلل، و مراکز تفر  یهالوکس، رسهتوران  یبرندها  یهافروشهگاه
سهطح بالا کمک   یهاو رسهتوران VIP  یممتاز، خدمات شهخصه   یهتلدار  وکس،ل یفروشه امر به رشهد صهنعت خرده  نی. ا شهوندیم
  ی و منافع اقتصهاد  کنندیم یرسهانخدمت  تی از جمع  یاما اغلب به بخش کوچک   کنند،یم  ییزا ها اشهتغالبخش  نی. هرچند ا کندیم
 .شودیم  عیدر سطح جامعه توز  یطور نابرابراز آن به یناش
به منابع و  یمصهرف متظاهرانه، کاهش دسهترسه  یاقتصهاد  یمنف   یامدهای از پ  یک ی: یمات عمومبه منابع و خد ی( کاهش دسهترسه ج

طور  به  رد،ی مورد اسهههتفاده قرار گ تواندیم  یو خدمات همگان یعموم  یتوسهههعه فضهههاها  یکه برا   یاسهههت. منابع یخدمات عموم
  ی هارسهاختیبه بهبود ز تواندیکه م  یا عنوان مثال، بودجهبه.  شهوندیم  یگذارهیسهرما یشه یلوکس و نما  یهادر پروژه  ینامتناسهب 
  ی ها توسهعه محله  ایلوکس    دیآن صهرف سهاختن مراکز خر  یجابه ابد،یمناطق محروم اختصهاص    یبهسهاز ای  یونقل عمومحمل

 شود.یم  ترنیی طبقات پا  یبرا   یزندگ  تی ف ی نادرست منابع باعث کاهش ک  صی تخص  نی. ا شودیخاص م
در شههرها منجر شهود.   یزندگ  یهانهیهز  شیبه تورم و افزا   تواندی: مصهرف متظاهرانه میبر اقتصهاد شههر یتورم و فشهار مالد( 
طبقات متوسه  و   یبرا  یزندگ  یهانهیباعث شهود که هز تواندیو خدمات م ،یفروشه مسهکن، خرده  یهادر بخش هامتی ق  شیافزا 
هها  خانواده  یمنهابع مال صی مصهههرف و تخصههه   یدر الگوها  ریی منجر به تغ  هامتی ق  شیافزا   نیزمان، ا طور هم. بهابدیه   شیافزا   نیی پا
 افراد شود. یزندگ  تی ف ی و ک دیکه ممکن است باعث کاهش قدرت خر شودیم

و   یخارج  یگذارهیجذب سههرما  تواندیموارد، مصههرف متظاهرانه م  یلوکس: در برخ  یو گردشههگر  یگذارهی( جذب سههرماهههههه 
و   یاغلب به مقصهد گردشهگر  شهوند،یمصهرف لوکس و متظاهرانه شهناخته م  لی که به دل  ییکند. شههرها  تیلوکس را تقو  یگردشهگر
تا از امکانات لوکس    ندیآیشههرها م  نیگذاران و گردشهگران ثروتمند به ا هی. سهرماشهوندیم  لیثروتمندان تبد  یبرا   یگذارهیسهرما
  ز ی ن  یو مشهکلات اجتماع  هایزمان نابرابرها کمک کند، اما همبخش یدر برخ  یاقتصهادبه رشهد   تواندیروند م  نیمند شهوند. ا بهره
 .شوندیم دیتشد
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   یطیمحستیز  راتیتأث •

  ن ی به دنبال دارد. ا   یزباله و آلودگ دی تول  شیو افزا   یاتلاف منابع و انرژ  ازجمله  یطی محسهتیز  راتی متظاهرانه در شههرها تأث  مصهرف
 داده شده است:  حی در ادامه توض  راتی تأث
  ی طور نامناسهب که با مصهرف متظاهرانه مرتب  هسهتند، اغلب به  یلوکس شههر  یهاها و پروژه: سهاختمانی( اتلاف منابع و انرژالف

  ، ژهیو یبزرگ و امکانات رفاه  دیلوکس، مراکز خر  یهاخراشآسهمان  ی. سهاخت و نگهدارکنندیاسهتفاده م  یو انرژ  یعی از منابع طب 
بار    شیمنجر به افزا   ادیمصهههرف ز  نیاسهههت. ا  یو مصهههالح سهههاختمان  یمانند آب، انرژ  یعی طب از منابع   یمی مصهههرف عظ  ازمندی ن
 .شودیم یشهر  یداریبر شهرها و کاهش پا  یطی محستیز
و   مهتی قگران  یههایبنهدلوکس، بسهههتهه  یههازبهالهه  شهههتری ب  دیه : مصهههرف متظهاهرانهه معمولاً بها تولیزبهالهه و آلودگ دیه تول  شیب( افزا  

  ی لوکس و مصهرف انرژ   یشهخصه   یاسهتفاده گسهترده از خودروها  ن،یدارند، همراه اسهت. علاوه بر ا   یکه طول عمر کوتاه  ییکالاها
بر شههر و سهاکنان    یشهتری ب  یطی محسهتیز  یکه اثرات منف  شهودیمنجر م یهوا و صهوت  یدگآلو  شیمجلل، به افزا  یبالا در فضهاها

 رد.آن دا 

 ی ریگجه یبحث و نت

در جوامع مدرن   یمصهرف  یرفتارها  لی وبلن، اگرچه در قرن نوزدهم مطرح شهد، اما همچنان در تحل   نی آسها تورسهت طبقه تن  هینظر
  ی برا  یاختصهاصه  ییفضهاها جادیمقاله نشهان داد که مصهرف متظاهرانه در شههرها به ا   نیکاربرد دارد. ا  یشههر  یدر بسهترها  ژهیوبه

با  یشههر ی. توسهعه فضهاهاکندیم  دیتشهد یرا در سهاختار شههر یو اقتصهاد  یاجتماع  یهایو نابرابر شهودیطبقات مرفه منجر م
به دنبال    زی ن  یو فرهنگ   یاجتماع  قی عم  یامدهای بلکه پ شهود،یدر شههرها م  یکالبد  راتیی تنها منجر به تغآسها نهطبقه تن  تیمحور

اسههت که در آن افراد و   یدارهیو سههرما  تهی مدرن  یو فرهنگ   یاقتصههاد  ،یاجتماع  یندهایاز فرا   یدارد؛ لذا مصههرف متظاهرانه بازتاب
  ی ر ی به تحولات چشمگ  تواندیم  ندیفرا   نی. ا کنندیخود استفاده م  یاجتماع  گاهیقدرت و جا  شینما  یبرا  یشهر یها از فضاهاگروه

  ن ی بگذارد. همچن   یو تعاملات اجتماع یبر فرهنگ شههر  یق ی عم  راتی تأثمنجر شهود و   یشههر  یفضهاها  تیریدر نحوه سهاخت و مد
نوع    نی. ا شهودیمنجر م یو اقتصهاد  یاجتماع  یهاینابرابر دیدارد که به تشهد  یا گسهترده  راتی مصهرف متظاهرانه در شههرها تأث

  ش ی افزا   ،یاجتماع  یبندبلکه منجر به قطب  کند،یلوکس کمک م  عیمانند صنا یاقتصاد  یهااز بخش  یتنها به رشد برخمصرف نه
مصهرف متظاهرانه به اتلاف منابع و   ز،ی ن  یطی محسهتی. از منظر زشهودیم  یبه خدمات عموم  یدسهترسه   کاهشو  یزندگ  یهانهیهز
 .زندیدر شهرها دامن م  یآلودگ  شیافزا 
ثروت و   شینما  یبرا   ییبه ابزارها  توانندیم  یشههر یکه چگونه فضهاها دهدینشهان م  یشههر  یوبلن در معمار  هینظر  یسهازادهی پ
  ی مسهههکون  یههالوکس و محلهه  دیه بلنهد گرفتهه تها مراکز خر  یههاو برج  نینمهاد  یههاشهههونهد. از سهههاختمهان  لیه تبهد  یاجتمهاع  گهاهیجها

قدرت، ثروت    شیآن نما  یبلکه هدف اصهل  شهود،ینم  یروزمره طراح یزندگ  یازهای رفع ن  یتنها برا نه  ینوع معمار  نیا   مت،ی قگران
آن    قیکه از طر شههوندیم  لیتبد  یبه ابزار  یشهههر  یو طراح  یچارچوب، معمار  نیهاسههت. در ا افراد و گروه  یاجتماع  گاهیو جا

بهه    دهیه پهد  نیکننهد. ا   دیه تهأک  یاجتمهاع  یههایبرو نهابرا   ینشهههان دهنهد و بر شهههکهاف طبقهات  گرانیخود را بهه د  تواننهدیطبقهات مرفهه م
و   یشهکاف طبقات  جادیا   ،یاز انتقادات اصهل   یک یمنجر شهده اسهت.   یطی محسهتیو ز  یاقتصهاد  ،یاز منظر اجتماع  یمختلف   ینقدها
  ی شهرها جادیو ا   یعی از منابع طب   ازحدشی ب  یبردارمصرف متظاهرانه منجر به بهره ،یاست. از طرف  یاجتماع  یهایبر نابرابر دی تأک

 یتعامل و زندگ  یبرا   ییعنوان فضهاکه شههر به شهودیباعث م دهیپد  نیا   ت،ی. در نهاشهودیبالا م  یطی محسهتیو برق با بار ز  پرزرق
 شود.  لیتبد  یو رقابت اجتماع  شینما  یبرا   یمشترک، به ابزار
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